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} EDITORIAL

A PALAVRA DA ABIC

ano de 2015 exige de todos nos uma atencao

redobrada e um acompanhamento pontual

do dia a dia do nosso setor e da economia

como um todo. Novo governo, nova equipe,
nova (e dura) politica econémica e os aconte-
cimentos atipicos, com crise hidrica e energéti-
ca, afetardo a todos. Na cafeicultura, ao lado da
exportacio recorde registrada em 2014, o longo
periodo de estiagem ocorrido vai prejudicar a
safra deste ano e certamente teremos momentos
de volatilidade nos custos das matérias-primas.
Custo em elevagdo ¢ uma possibilidade real que
os industriais precisam considerar no dia a dia
de suas operacdes.

Esta volatilidade ¢ especialmente prevista para
esse primeiro semestre e podera comprometer,
irremediavelmente, os resultados das empresas
que ndo se posicionarem corretamente quanto
ao conhecimento dos seus custos, formularem
uma boa estratégia de estoques e vendas, sem-
pre focando em preservar sua rentabilidade.

Por outro lado, ndo hd como negar que 2014
foi um ano marcante para a industria de café.
Com o proposito firme de recuperar o consumo e
fazé-lo crescer, com a oferta de produtos de qua-
lidade cada vez melhor, buscando diferenciacio
e agregacdo de valor de modo a assegurar aos
consumidores a necessaria seguranca alimentar e
protecdo contra as fraudes, a ABIC fez um impor-
tante chamamento aos seus associados: que todos
evidenciassem a certificacdo do Selo de Pureza
como elemento fundamental da qualidade.

No ano em que celebramos os 25 anos des-
de seu lancamento, pudemos confirmar que o

Selo de Pureza representa o mais bem sucedi-
do exemplo de autorregulamentacio no setor de
alimentos e bebidas no pais. De fato, ele tem
sido apontado como icone da iniciativa de um
setor unido e que exerce seu autocontrole da
qualidade e da pureza, sem precisar de regula-
¢oes oficiais. Ao contrario, a ABIC lutou sempre
pela liberdade de atuar e monitorar o mercado
de café, o que reduziu as fraudes e impulsionou
0 consumo.

A campanha de marketing realizada totalmente
com recursos proprios e arrecadados entre seus
associados, no segundo semestre de 2014, levou
a mensagem da importancia da pureza a milhdes
de brasileiros, com mais de 104 milhdes de im-
pactos medidos, nas diversas midias utilizadas.

A ABIC, por outro lado, tem feito e continu-
ard a fazer o discurso da necessidade da acdo
conjunta e coordenada de todos os agentes do
agronegdcio. Essa iniciativa visa a consolidacdo
do café como um negdcio de valor e sustentavel,
que por muito tempo ainda poderd reunir milha-
res de empresas e empregos em todos os setores.

0 ano de 2014 marcou também acgdes relevan-
tes da ABIC na reducéo do custo tributario, com
importante éxito na desoneracdo do café como
integrante da cesta basica nacional, tudo em
beneficio das industrias e dos consumidores. A
entidade, como sempre, foi ouvida com atencao
pelo governo e parlamentares. Que esta mesma
comunicacdo continue a fluir neste ano de 2015.

Takamitsu Sato
Presidente da ABIC
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CARTA AO LEITOR

Este ano de 2015 vai exigir atencio redobrada de todos

nds, principalmente na gestdo correta e didria de nossos
negocios, em vista, sobretudo, da nova politica econémica

e da inflacdo. Essa foi em sintese a mensagem dada pelos
palestrantes do 22° Encafé e que esta registrada nesta edicio
especial do Jornal do Café. Recomendo a leitura atenta.

Mas temos espaco para otimismo, como mostra a matéria
sobre a Fundacdo Procafé. Criada em 2001, esta institui¢do
deu sequéncia ao Programa Integrado de Apoio a Tecnologia
Cafeeira, instituido na década de 90 para preservar e ativar o
patrimoénio tecnoldgico do extinto IBC, entre eles, o Congres-
so Brasileiro de Pesquisas Cafeeiras que, em 2014, chegou

a sua 402 edig¢do. Ndo deixa de ser um grande exemplo da
vitalidade, persisténcia e unido de seus dirigentes e corpo
técnico de altissima qualidade.

Boa leitura, sempre com 6timos cafés!

Manoel Felisberto Cruz de Assis
Vice-presidente de Marketing e Comunicagao
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Expositores Master:

Mesa da solenidade de abertura do evento (da direita para a esquerda): Amanda Cristina dos Prazeres Galvao, gerente de negdcios
do BNB — Banco do Nordeste do Brasil; Sussumu Honda, presidente do Conselho Consultivo da ABRAS; Américo Sato, Ministro Neri
Geller; Rita Milagres; Mauricio Miarelli e Fatima Lamar, gerente adjunta da Unidade de Agronegdcios do Sebrae Nacional



Anos
am 0 ENCAFE

Homenagens foram
prestadas pela ABIC na
cerimoOnia de abertura
do evento, que reuniu
mais de 350 profissionais
do setor

Fotos: Claudio Arouca

'm sua 222 edicio, o Encafé - Encon-

tro Nacional das Industrias de Café

foi palco das comemoracdes dos 25

anos do Selo de Pureza ABIC, certi-
ficacdo pioneira na drea de alimentos e
bebidas que permitiu o crescimento do
consumo interno que, no periodo, sal-
tou de 6,4 milhdes de sacas para quase
21 milhdes de sacas por ano. Realizado
de 19 a 23 de novembro no Centro de
Convencoes do resort Enotel, em Porto
de Galinhas (PE), o evento reuniu mais
de 350 profissionais do setor, entre
torrefadores, fornecedores de equipa-
mentos, produtos e servigos e represen-
tantes de entidades parceiras da ABIC,
promotora do Encafé.

Para celebrar a data, a ABIC rea-
lizou, ja na cerimonia de abertura do
Encafé, uma significativa homenagem
a personalidades e liderancas do agro-
negocio, com a entrega da Medalha
Mérito Industrial do Café, outorga ma-
xima da entidade, concedida exclusi-
vamente a personalidades de destaque
que contribuiram e contribuem para o
progresso e fortalecimento das indus-
trias de café. A homenagem foi tam-
bém idealizada como uma demonstra-
¢do da inter-relacdo e integracdo que
deve existir entre todos os agentes da
cadeia produtiva e de distribuicio do
café, para consolidar os resultados de
lideranca do pais no mercado externo e
com os significativos resultados do au-
mento do consumo doméstico ao longo
das ultimas décadas.
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Foram homenageados com a Me-
dalha Mérito Industrial do Café: o
ministro Neri Geller, da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento; Sussumu
Honda, presidente do Conselho Con-
sultivo da Abras - Associacdo Bra-
sileira de Supermercados; Mauricio
Miarelli, coordenador do Conselho
Nacional do Café¢; Guilherme Braga,
diretor geral do Conselho dos Ex-
portadores de Café do Brasil e presi-
dente do Centro do Comércio de Café
do Rio de Janeiro; Pedro Guimarées
Fernandes, presidente da Associacdo
Brasileira da Industria de Café Solu-
vel; o industrial Jodo Alves de Lima,
do Café 3 Coracdes; Rita Milagres,

do Ministério do Desenvolvimento, In-
dustria e Comércio, e o jornalista Mauro
Zafalon, cuja coluna didria ‘Vaivém das
Commodities”, publicada no jornal Folha
de S.Paulo, também comemorou 25 anos
em 2014. Também foi homenageado o Dr.
Luiz Antonio Machado César, diretor da
unidade Café e Coracdo do InCor - Insti-
tuto do Coracio, da Faculdade de Medici-
na da USP, que ndo pdde comparecer ao
evento por estar, na mesma semana, par-
ticipando em Chicago do American Heart
Association - Scientific Meetings - 2014.
Nesse encontro, ele apresentou justamen-
te os resultados do estudo Café e Coracio,
que comprovam os beneficios para quem
toma regularmente café.

Jantar comemorativo

Trabalho conjunto

A importincia de se realizar um
trabalho conjunto e convergente de
todos os elos da cadeia café, da pro-
ducéo ao varejo, foi destacada em di-
versos discursos, a comecar pelo do
presidente da ABIC, Américo Sato:
“Defendemos a integracdo de toda a
cadeia café para que trabalhe focada
nos mesmos objetivos finais que, em
sintese, ¢ a satisfacido do consumidor.
Digo isso nio so para o mercado in-
terno, mas também para o externo.
Devemos, por exemplo, melhor apro-
veitar a divulgacdo dos resultados
das pesquisas médicas e cientificas
que comprovam os beneficios do

Os 25 anos do Selo de Pureza também foram comemorados durante um jantar especial,

na sexta-feira, patrocinado pela Unicafé. A ABIC apresentou um video que trazia uma retrospectiva

da certificagdo, desde o langamento, que teve o ator Tarcisio Meira como garoto-propaganda, até os
dias de hoje. O clima foi de confraternizagdo e teve animagao da banda Super Oara. 0 22° Encafé

teve como patrocinadores o Sebrae Nacional, o Banco do Brasil e o BNB — Banco do Nordeste.

0 presidente Américo Sato com os demais integrantes
do Conselho Administrativo festejam os 25 anos do Selo de Pureza ABIC




consumo didrio e em doses modera-
das de café para a saude humana”.
Antes de ler seu discurso, entre-
tanto, Ameérico Sato emocionou a
plateia ao dizer que permaneceria
sentado, por causa de problema nas
costas — “coisas da idade” - e ao pe-
dir desculpas por suas falhas gra-
maticais. “Sou filho de imigrante,
trabalhei na lavoura desde pequeno.
Por outro lado, isso fez com que nao
tivesse tempo de frequentar a escola”.
Aproveitou também para homenage-
ar sua esposa, Malu, e sua méie, “que
era professora no Japio e veio como
imigrante para o Brasil”. Ainda fa-
lando de improviso, Sato agradeceu a
presenca do ministro Neri Geller, que
havia chegado no dia anterior de uma
missdo na Russia “e ndo mediu esfor-
cos para estar aqui”. (leia a integra do
discurso de Américo Sato na pag.14)
Ja Mauricio Miarelli, coordenador
do CNC, enalteceu em seu discurso to-
das as industrias cafeeiras do Brasil,
“as quais, unificadas na figura ins-
titucional da ABIC, exercem um pa-
pel fundamental para a melhoria dos
cafés brasileiros, desde os incentivos
junto aos produtores, fazendo com que
se preocupem com todo o trabalho de
campo em prol da qualidade do café
in natura, até os zelosos tramites de
torrefacdo e moagem para a entrega
do produto ao consumidor final, que
se depara com uma excelente bebida
e se sente estimulado a degustar mais,
elevando nossos indices de consumo”.
“Toda a competéncia e o profis-
sionalismo do setor industrial do café
no Brasil sdo demonstrados em suas
atividades. Assim como a produgéo,
sabemos das dificuldades financei-
ras vivenciadas ao longo dos ultimos
anos, mas também temos plena cién-
cia dos louvaveis trabalhos desenvol-
vidos em prol de uma cafeicultura
brasileira mais pujante e essencial
para o desenvolvimento do mercado
consumidor”. Miarelli citou os pro-
gramas realizados pela ABIC volta-
dos para a melhoria da qualidade e
comemorou o precursor de todos eles,
o Selo de Pureza, “que moralizou e
resgatou a credibilidade do setor, des-
caracterizando o credo dos que en-

tendiam que o café puro era expor-
tado e que o brasileiro s6 consumia
o produto com baixa qualidade, além
de incorporar ao mercado uma nova
geracdo de apaixonados pela bebida.”

Ja Sussumo Honda retomou em seu
discurso a emogdo de Américo Sato. Co-
mecou questionando: “O que tenho a ver
com café?”. E respondeu: “Rememorando,
vi que tenho tudo a ver, porque adoro
café. O café vem desde os meus antepas-
sados. Assim como o Américo, também
sou filho de imigrantes. Minha familia
veio para trabalhar com café, em Galia
e Lins, em Sdo Paulo. Mais tarde, aca-
bei sendo distribuidor de café também.
0 Américo talvez seja uma das maiores
liderancas forjadas pelos imigrantes. E
uma historia linda”.

Sussumo elogiou a decisdo da
ABIC de ter ousado e criado a pri-
meira certificacio para a pureza do
café. “O Selo de Pure-
za ¢ historico ndo sé
para o café, mas para
todos os setores”. So-
bre trabalho conjunto,

Miarelli citou os programas

ele enfatizou que <a  Fealizados pela ABIC voltados

Abras vai estar aber-
ta, sim, e com essa vi-
sdo de cadeia produ-
tiva. Estamos juntos.
Em cadeia podemos
agregar valor - nfo
custo - para o consu-
midor. Essa responsa-
bilidade tem que ser das entidades e
de todos nos. E uma responsabilidade
que cabe a nds que somos a cadeia
distribuidora”.

Em seu discurso no encerramento
da solenidade, o ministro Nery Geller
também elogiou o trabalho conjunto.
“Estamos vivendo um momento im-
par, ndo s6 no contexto de producio
de grdos, mas porque estamos traba-
lhando pela organizacdo do setor”,
disse, lembrando a importancia de se
estabelecer acdes convergentes entre
producdo, industrializacdo e comer-
cializacdo. Agradecendo a Medalha
Meérito Industrial do Café, ele se disse
lisonjeado por ser “contemplado com
esta importante homenagem que esta
sendo prestada”. o

para a melhoria da qualidade
e comemorou 0 precursor
de todos eles, o Selo de Pureza
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GALERIA DOS
HOMENAGEADOS

O Ministro Neri Geller com Ameérico Sato,
presidente da ABIC

Desde margo de 2014 a frente do Mapa, quando substituiu o ministro
Antonio Andrade no comando da pasta, Neri Geller sempre mostrou
disposigdo e dinamismo de dar andamento as questdes do setor. Sua
atuagdo, juntamente com sua equipe, foi fundamental na elaboragdo
do Plano de Safra recorde de 2014, assim como suas liberagdes que
permitiram o aumento dos recursos do Funcafé e o atendimento de
importantes pleitos, a exemplo das linhas do FAC e do Capital de
Giro para as indistrias de café. A homenagem foi prestada justamente
por sua atuagao em prol do agronegdcio brasileiro e da cadeia café.
Gaicho, nascido em Selbach, Neri Geller fez sua carreira politica e
profissional em Mato Grosso, na cidade de Lucas do Rio Verde, atuan-
do no plantio e comercializagdo de soja e milho. Antes de assumir a
pasta da Agricultura, esteve a frente da Secretaria de Politica Agricola
do Ministério, desde janeiro de 2013, quando participou ativamente da
elaboragdo do atual Plano Agricola e Pecudrio.

Sussumu Honda, presidente do Conselho Consultivo da
ABRAS, e Ricardo Silveira, 1° vice-presidente da ABIC

0 varejo, sobretudo a rede supermercadista, € o grande canal de vendas do
café. Por mais que crescam o nimero de padarias, de cafeterias e de lojas de
café, os mercados, super e hipermercados sao imbativeis na comercializagao.

E o café vem conquistando mais espago em muitas redes que hoje disponibili-
zam inclusive corredores inteiros para exposicao das marcas e produtos afins.
Grande personalidade de destaque neste setor é Sussumu Honda, presidente
do Conselho Consultivo da Abras — Associagao Brasileira de Supermercados.
Atuante no setor de supermercados desde 197] e com grande experiéncia
empresarial, Sussumu Honda, sdcio da rede Ricoy, formada por 74 lojas em
S0 Paulo, & um dos mais destacados lideres empresariais da &rea. Foi presi-
dente da Abras por seis anos e também presidente da Associagdo Paulista de
Supermercados (APAS). A homenagem foi prestada pela ABIC a Sussumo Honda
pelo empenho em fortalecer o café no mix de produtos com excelente giro, e
por todos esses anos de parceria com o setor.

10 | JORNAL DO CAFE - N°190



A ABIC encontrou no Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio uma
das maiores parceiras do negdcio café da atualidade: Rita de Cassia Milagre
Teixeira Vieira, coordenadora geral de Agronegdcios da pasta e coordenadora
do Plano Brasil Maior da Agroindistria. Com uma energia fantastica, Rita esta
sempre pronta para ouvir, debater e principalmente sugerir novos caminhos,
incentivando a busca pela inovagdo e diferenciagdo a fim de que mais mer-
cados se abram para o café do Brasil. E essa foi a razdo da homenagem
a ela prestada. Rita é Engenheira Agronoma com Mestrado e Doutorado em
Economia Rural e pds-doutorado no Texas A&M University/ Departament of
Agricultural Economics — USA. Possui um extenso curriculo, tendo sido, entre
outras funcBes, coordenadora da Area de Politicas Piblicas e da Area de
Estudos Estratégicos da Embrapa.

Uma das premissas da ABIC é sempre incentivar a parceria com entidades-
-irmas, e buscar, incansavelmente, o fortalecimento de todos os elos da
cadeia produtiva, pois so assim sera possivel ter um agronegdcio consistente
e duradouro, que reverta beneficios para as atuais e futuras gerages. Nesse
sentido, a ABIC homenageou um representante da nova geragdo do café:
Pedro Guimardes Fernandes, presidente da ABICS — Associagao Brasileira da
Indistria de Café Solivel. Com apenas 3| anos, Pedro é administrador de
empresas e estd hd 12 anos na Companhia Cacique de Café Solivel. Sua
atuagdo a frente da ABICS ganha forca e capacidade para conquistar novos
consumidores para o café solivel, bebida que, pela semelhanca na forma de

preparo com o ch, foi e ainda € vital para abrir novos mercados.

2

Outra entidade-irma com a qual a ABIC compartilha seus anseios por um
agronegdcio sustentavel e favoravel a todos os profissionais que nele atuam,
¢ o CeCafé — Conselho dos Exportadores de Café do Brasil. Esta a razdo
da homenagem prestada a Guilherme Braga, pessoa que incansavelmente
batalha pelo café do Brasil. Sua participagdo no mercado vai muito além
dos negdcios, sendo um grande incentivador da preservacao da cultura e da
historia desse produto, tendo sido um dos fundadores e presidente do Museu
do Café, de Santos. No CeCafé, Guilherme desenvolve importantes projetos,
como o Crianga do Café na Escola e Produtor Informado, de inclusdo digital,
e o (afé Seguro, dirigido aos cafeicultores. Guilherme também € presidente
do Centro do Comércio de Café do Rio de Janeiro.

JORNAL DO CAFE - Ne190 | 11



Mauricio Miarelli, coordenador do CNC,
com Américo Sato, presidente da ABIC

Uma das bandeiras da ABIC é a melhoria continua da qualidade do café
oferecido a0 consumidor. E isso significa aquisicao de boas matérias-primas
e processo de industrializagdo e envase que preservem toda a qualidade e
as caracteristicas dos gros obtidas [a na lavoura pelos cafeicultores. Trata-se
de um trabalho fomentado pelas cooperativas, com respaldo e incentivo do
(NC — Conselho Nacional do Café, outra entidade-irma da ABIC. Esta a razdo
da homenagem prestada a Mauricio Miarelli, coordenador do CNC. Engenhei-
ro agronomo graduado pela Escola Superior Agrondmica de Lavras, Miarell
também foi presidente do CNC de 2005 a 2007. E presidente da Cooperativa
de Cafeicultores e Agropecuaristas (Cocapec), cargo que exercerd até 2018.

Pedro Lima recebe a homenagem, em nome de seu
pai, Joao Alves de Lima, de Marco Antonio Campos,
vice-presidente de Administracao e Finangas da ABIC

A direcao da ABIC fez questao de homenagear um torrefador de destaque, por
toda sua atuagao no desenvolvimento da indistria de café no Brasil tendo, in-
clusive, participado da fundagdo da entidade, em 1973. Trata-se de Jodo Alves de
Lima, que comegou a trabalhar no setor em 1959, quando fundou o Café Nossa
Senhora de Fatima, em Sao Miguel, no Rio Grande do Norte, dando inicio a uma
empresa que, anos depois, viria a ser uma das maiores torrefagdes do Brasil. Seus
trés filhos mais novos - Pedro, Paulo e Vicente Lima -, foram envolvidos desde
cedo na rotina da empresa. Em 1985, a passagem de bastdo veio também com o
novo nome — (afé Santa Clara —, momento que imprimiu uma marca sélida nos
negdcios da familia. Anos depois, a empresa passaria a ser a 3 Coragdes. Em 22
de junho de 2014, o Sr. Jodo completou 90 anos de idade ao lado de sua esposa

Joana Rego de Lima, com quem € casado hd 62 anos.

Mauro Zafalon, do Jornal Folha de Sao Paulo,
com Manoel Assis, vice-presidente de Marketing e
Comunicagao da ABIC

Ao lado das comemoragdes dos 25 anos do Selo de Pureza, a ABIC também
comemorou os 25 anos da coluna “Vaivém das Commodities”, do jornalista
Mauro Zafalon, publicada diariamente no jornal Folha de S. Paulo. Jornalista
ha 42 anos, dos quais 38 no jornal Folha de S. Paulo, Mauro Zafalon criou
um estilo proprio de acompanhar o dia a dia das commodities e das ques-
toes agricolas, inclusive com reportagens sobre o setor nos Estados Unidos,
Europa, China e América do Sul. Com uma carreira profissional de destaque,
Mauro recebeu dois prémios ABIC de Jornalismo, um pelo trabalho em
equipe, com a matéria “Café Aposta na Qualidade”, em 1993, e o segundo,
em 1999, com a reportagem “Cafeicultura quer voltar aos bons tempos”.
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Torrador Turbo:
Tecnologia de ponta
com o melhor
custo-beneficio.
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DISCURSO AMERICO SATO

“PURA DEDICAGAO”

Integra do discurso do presidente da ABIC, Américo Takamitsu Sato, na
solenidade de abertura do 22° Encafé.

Senhoras e senhores,
Boa noite

Inicialmente, quero agradecer em
meu nome e no de meus companhei-
ros do Conselho de Administracdo, a
presenca de todos nesta solenidade de
abertura do nosso 22° Encafé - Encon-
tro Nacional das Industrias de Café.

A nossa entidade sempre teve como
caracteristica a realizacio de congres-
sos e encontros, reunindo toda a ca-
deia produtiva. E foi em um evento se-
melhante a este Encafé que, no inicio
dos anos 1980, comecou a florescer a
ideia de criarmos algum instrumento
que estancasse a queda do consumo e
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ao mesmo tempo punisse as empresas
que estavam fraudando seus produtos
ou comercializando cafés com elevado
percentual de impurezas.

O lancamento do nosso programa
de autorregulamentacédo, com o Selo
de Pureza, foi um marco na histo-
ria do agronegocio, dando protecio
e seguranca alimentar aos consumi-
dores, saneando o setor e, sobretudo,
permitindo o tdo sonhado cresci-
mento do mercado interno, que hoje
representa aproximadamente 40%
do café produzido no pais.

Passaram-se 25 anos e o Selo de
Pureza esta ai, forte e ativo, com o
nosso programa de autorregulamenta-

cdo servindo de exemplo para inume-
ros segmentos, aqui e no exterior. Séo
estes 25 anos que estamos comemo-
rando com uma campanha totalmente
custeada pelas industrias, com acoes
em midias sociais, em revistas dirigi-
das ao varejo, em portais da internet,
em televisores de elevadores de prédios
comerciais e em emissoras de radio de
praticamente todo o Pais e TV aberta.
Nossa comunicagéo ¢ direta: “Tudo que
¢ puro ¢ melhor. Inclusive seu Café”. E
ilustramos isso com frases como Puro
Carinho, Pura Amizade, Puro amor.
Acrescentaria a este rol a frase
“Pura Dedicacdo”. Pois nos nos de-
dicamos com afinco aos nossos con-



sumidores. A ABIC defende como
sua filosofia bdsica as a¢des de au-
torregulamentacdo em defesa dos
consumidores, por meio de inumeras
atividades. Ndo queremos depender
simplesmente da normatizacdo go-
vernamental neste quesito.

Por outro lado, defendemos a inte-
gracio de toda a cadeia café para que
trabalhe focada nos mesmos objetivos
finais, que, em sintese, ¢ a satisfacdo
do consumidor. Digo isso ndo s6 para
o mercado interno, mas também para
o externo. Devemos, por exemplo, me-
lhor aproveitar a divulgacédo dos resul-
tados das pesquisas médicas e cienti-
ficas que comprovam os beneficios do
consumo didrio e em doses moderadas
de café para a saude humana.

Precisamos também investir
em produtos de melhor qualidade,
e inovadores, pois o mercado evo-
lui constantemente e as mudancas
sdo espantosas. Quem imaginava,
alguns anos atrds, o mundo digita-
lizado de hoje e as mudancas de ha-

bitos e costumes atuais? Para tanto
temos que contar com a participa-
cdo desde os produtores, nas fazen-
das, passando pelos diversos seto-
res até chegar aos consumidores.

Este ¢ um trabalho que requer a
convergéncia de ideias dos diver-
sos agentes que prestam servico ao
café, como varejistas, académicos,
imprensa, baristas e autoridades go-
vernamentais. E essa soma de esfor-
¢cos que permitird o crescimento do
mercado e o atendimento dos nossos
consumidores, com um café que sur-
preenda em aroma e sabor.

Ministro, somos otimistas e
apostamos no aumento de consumo
cada vez maior do café aqui e no ex-
terior. Nos apostamos nesta bebida
fantastica e apaixonante.

Caros, sem querer me alongar,
quero agradecer mais uma vez a
presenca de todos lembrando: Selo
de Pureza ABIC - 25 Anos de Puro
Respeito ao Consumidor.

Boa noite! o

0 lancamento do
nosso programa de
autorregulamentacao,
com o Selo de Pureza,
foi um marco

na historia

do agronegocio

Laminado, maquinas, valvulas, servico e suporte técnico
Tudo que vocé precisa em uma Unica resposta
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Premiacéo
aconteceu na
cerimoOnia de

abertura do
22° Encafé
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Américo Sato e Pavel Cardoso com os representantes das empresas campeas da qualidade de 2014

om 8 marcas produzidas

por 7 empresas, a categoria

Gourmet foi o grande desta-

que da premiacdo Melhores
da Qualidade - 2014, conferida
no ambito do PQC - Programa
de Qualidade do Café. Nas outras
duas categorias - Tradicional e
Superior - foram premiadas uma
marca em cada.

Estes resultados foram con-
siderados surpreendentes pela
ABIC, pois demonstram como
as industrias estdo produzindo

Melhores
da Qualidade

cafés de alta qualidade em gran-
de numero. O PQC hoje monitora
545 marcas sendo 270 na catego-
ria Tradicional, 127 na Superior
e 148 na categoria gourmet.

A entrega do certificado “Me-
lhores da Qualidade - PQC 2014”
as empresas cujas marcas alcan-
caram as maiores notas de qua-
lidade global em suas categorias,
foi feita por Pavel Cardoso, vice-
-presidente de Qualidade e Pro-
gramas de Certificacdo, na sole-
nidade de abertura do 22° Encafé. o



CAFE CAICARA LTDA.
CERTIFICADO ENTREGUE A JoRo
Caupio Tapeu PrNaTTA

Marca: Sio Joaqum Extra
Forte A Vicuo

| - BAGGIO COFFEES
EXPORTACAO LTDA.
(CERTIFICADO  ENTREGUE

A Liava Bagaio Omerto

MaRrcass: Biceio Espresso GourMer
GrAo £ Bacaio Espresso Bourson Grio
GOURMET (2* VEL NESTA' CATEGORI)

2 - CAFE CAICARA LTDA.
CERTIFICADO ENTREGUE

A Joo Cuaupio Tabeu Pranarma

Marca: Cugara GRAo Expresso

3- CAFE PACAEMBU LTDA.

CERTIFICADO ENTREGUE
A Covis CHiorsoLLl HavL
MaRcCA: PacaevBu Espresso GOURMET

INDUSTRIAE
COMER§I0 DE CAFE
CURUCA LTDA.
(ERTIFICADO ENTREGUE A Lutz
Augusto Costa

Marca: Curugi Exeresso

4 -COOPAD,AP - COOP.
AGROPES'.UARIA DO ALTO
PARANAIBA

Marca: Sio GoTaRno

Gourmer Espresso

5 - MELITTA DO BRASIL
IND. E COM. LTDA.
CERTIFICADO ENTREGUE A JoNaTAS Roca
Marca: Meumm eM GRAos SResso

6- TORREF. NISHIDA SAN
Marca: Sueseno ARigica
GOURMET  (2* VEL NA CATEGORIA)

7 - TORREFACAO
NOIVACOLINENSES LTDA.
CERTIFICADO ENTREGUE A VAGNER MiLan
Marca: Morro GRANDE Expresso

(3% VEL Nn- CATEGORIA)
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Parceria com
universidades

pode fortalecer
empreendedorismo da
industria e ajudar

na capacitacao

novacdo foi uma das palavras

mais citadas durante o 22° En-

café, desde o inicio do evento.

A busca e o desenvolvimento de
novas ideias tém se mostrado fun-
damental para a consolidacdo das
marcas e a conquista de novos mer-
cados. Para fortalecer essa estraté-
gia, na palestra Mercado e Novos
Modelos de Negdcio para os Cafés
Especiais, a primeira apresenta-
da na manhi de quinta-feira (20),
Luiz Gonzaga de Castro Junior,
professor da Universidade Federal
de Lavras (UFLA), defendeu o uso
das universidades como nucleos de
Pesquisa e Desenvolvimento (P&D)
das industrias de café.

0 Prof. Luiz Gonzaga destacou
que essa aproximacdo pode contri-
buir muito com a inovacdo nas pe-
quenas e médias empresas brasilei-
ras na busca por diferenciais em um
mercado cada vez mais concentra-
do. De acordo com estudo da ABIC,
em 2013, as nove maiores empresas
do setor concentraram 74% do mer-
cado interno. “A industria de torra-
do e moido passa por um momento
de paradoxo: nunca se consumiu
tanto café, mas a industria nunca
foi tdo concentrada. Ai que entra a
inovacdo. Para conseguir competir
com os grandes, se destacar e gerar
receita”, avaliou Gonzaga.

O professor da UFLA apresentou
a InovaCafé - Agéncia de Inovagéo
do Café - como opgdo de parceria
para ajudar as pequenas e médias
industrias a lancar produtos dife-
renciados. A InovaCafé vai inte-
grar em um mesmo espaco fisico as




iniciativas voltadas ao desenvolvi-
mento de inovacdes para o setor ca-
feeiro, mas a Agéncia quer ir além e
chegar até o consumidor. “Enquan-
to ficar na academia ¢ pesquisa e
nio inovacdo. Queremos fazer esse
link com a industria ja que para ela
somente identificar tendéncias néo
¢é suficiente”, defendeu.

0 novo espaco vai integrar ini-
ciativas do Setor de Cafeicultura
da UFLA, o Polo de Exceléncia do
Café, o Instituto Nacional de Cién-
cia e Tecnologia do Café (INCT-Ca-
fé), Polo de Tecnologia em Pos-Co-

lheita do Café, Polo de Tecnologia
em Qualidade do Café, Centro Tec-
nolégico de Comercializacdo Onli-
ne de Café (e-Café Brasil), o Cen-
tro de Inteligéncia em Mercados
(CIM) e o Bureau de Informacéo e
Desenvolvimento do Café. Nestes
dois ultimos, Gonzaga atua como
coordenador e pesquisador lider,
respectivamente.

O desenvolvimento de produtos
competitivos para o mercado nio
deve se restringir apenas ao lanca-
mento de cafés nas prateleiras dos
supermercados. De acordo com o

LuizeGonzagande Castro Junior, professor da Universidade Federal de Lavras (UFLA), que defendeu
0NUSONdas, universidades como niicleos de Pesquisa e Desenvolvimento das indistrias de café

professor da UFLA, a contribuicio
das universidades pode se dar em
varias frentes através de um pro-
grama de divulgacdo com a cons-
trucdo de sites atraentes e funcio-
nais, aproveitando o diferencial de
cada empresa. A pesquisa acadé-
mica também poderd colaborar fa-
zendo um link direto na platafor-
ma de comércio, vinculando-a as
redes sociais e aproximando torre-
fadores e compradores. “Podemos
realizar treinamento para articular
empresas, criar aplicativos sob de-
manda, desenvolver e adaptar ma-
quinas”, disse Gonzaga citando al-
guns exemplos do amplo universo
de oportunidades que a integracio
das universidades a cadeia do café
pode gerar.

Gonzaga lembrou que, dentre as

0 desenvolvimento
de produtos
competitivos para
o mercado

associadas da ABIC, 334 empresas
produzem até 999 sacas/més; 40,
produzem de 1.000 a 2.999 sacas/
més, e 27 empresas produzem de
3.000 a 9.999 sacas/més. “E este
enorme grupo, formado por 98%
das empresas que produzem 25.8%),
que precisa de caminhos e solugdes
para continuar no mercado. O qua-
dro ¢ complexo, mas as novas tec-
nologias de informacdes e as novas
tendéncias de consumo abriram
inumeras oportunidades que po-
dem ser exploradas”. ®
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Pedro Parente, ex-ministro da Casa
Civil e sdcio da consultoria Prada

Cenario econdmico e politico no Brasil segue incerto e pais pode encontrar
dificuldades para crescer em 2015, avaliou o ex-ministro Pedro Parente em

sua palestra no Encafé

“Néo posso prometer otimismo”.

A frase, que traduz o senti-

mento em relagdo ao futuro

do pais apds as eleicdes deste
ano, foi dita pelo ex-ministro da Casa
Civil e socio da consultoria Prada, Pe-
dro Parente, ao abrir sua palestra so-
bre o cendrio brasileiro na 222 edigédo
do Encafé. As duvidas sobre o novo
governo da presidente Dilma Rousse-
ff, assim como o direcionamento que
dard a politica econdmica, tém difi-
cultado a previsibilidade dos agen-
tes econdmicos e colocado em xeque
uma recuperacdo da economia bra-
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sileira, que se deteriorou nos ultimos
anos. Dentro desse cenario nebuloso, o
setor cafeeiro tem ido na direcdo con-
traria e cresceu nos ultimos anos. No
entanto, ha incertezas se a producio e
a demanda continuario a crescer no
mesmo ritmo e como deve ficar o ce-
nario de precos da commodity.
“Tivemos uma deterioracio muito
forte nos ultimos quatro anos e agora
temos um desarranjo na macroecono-
mia, com baixo crescimento e infla-
cdo elevada”, acredita o ex-ministro.
Para ele, uma comparacdo entre os
indicadores de 2014, final do primeiro

mandato da presidente, e de 2010, fi-
nal do ultimo mandato do presidente
Luis Inacio Lula da Silva, deixa claro
a piora do quadro econdmico.

Em 2010, o Produto Interno Bruto
(PIB) brasileiro teve um crescimento
de 7,5%, enquanto este ano, o cres-
cimento ndo deve passar de 0,1%,
segundo previsdo do Boletim Focus,
do Banco Central. Ji o indice Nacio-
nal de Precos ao Consumidor Amplo
(IPCA) encerrou 2010 com uma alta
de 5,9%, e deve terminar 2014 em
6,5%, no teto da meta de inflacéo,
também de acordo com o Focus.



Outros indicadores tiveram uma
deterioracio, como as vendas no vare-
jo, que apds subirem 12,2% em 2010,
podem cair 1,2% este ano. A indus-
tria tem sido ainda mais afetada e a
producdo industrial deve ter queda
de 1,8% em 2014, enquanto ha quatro
anos cresceu 10,2%. Mesmo a criacdo
de vagas de trabalho, que continua,
diminuiu e deve ser de 395 mil vagas,
ante 2,1 milhdes de vagas criadas em
2010, de acordo com dados do Minis-
tério do Trabalho e Emprego.

Nas contas publicas, por sua vez,
o Brasil deve enfrentar dificuldades
e nio atingird a meta do superdvit
primario - diminuindo a economia
que faz para pagar os juros da divida
publica este ano -, conforme admitiu
o proprio governo. Segue ainda no
Congresso Nacional um projeto de lei
que, se aprovado, ird permitir que o
governo nio cumpra a meta. A balan-
ca comercial também nio ira colabo-
rar e deve encerrar com déficit de 1,1
bilhdes de dolares, ante um saldo de
20,1 bilhoes de dolares em 2010.

Esse cendrio tem feito indices de
confianca e a taxa de investimento
desacelerarem no Brasil, dificultando
uma recuperacio ja para 2015. “Nos
ultimos meses parece ter tido uma
melhora, mas em 2015 o crescimento
do PIB ainda deve ser baixo, de 0,5%”,
disse Parente, citando projecido da MB
Consultoria, com a qual faz parceria.

De acordo com Parente, as difi-
culdades na esfera econdomica tém
sido reforcadas por um contexto in-
ternacional preocupante, com diver-
sos paises e parceiros comerciais do
Brasil também com economias me-
nos aquecidas. Apesar da economia
dos Estados Unidos apresentar algu-
ma recuperacio, a maioria dos paises
europeus segue patinando e a taxa de
crescimento da China, principal com-
prador de commodities do pais, tem
desacelerado. Segundo projecdes do
FMI (Fundo Monetario Internacional),
o PIB da China, que cresceu 7,7% em
2013, deve ter alta de 7,1% em 2015.

Dificuldades na esfera politica
Somado aos problemas na econo-
mia, o atual governo também deve

encontrar dificuldades na esfera poli-
tica, com uma base aliada e um Con-
gresso Nacional cada vez mais frag-
mentados e divididos. “O PMDB esta
mostrando sinais de independéncia, o
que tem preocupado o governo. E par-
tidos como o PSDB, aumentaram sua
bancada e podem fazer uma oposicdo
mais ativa, o que ndo aconteceu nos
ultimos anos”, destacou Parente.

Com as ultimas eleicdes, o PT, por
exemplo, reduziu sua bancada na Ca-
mara dos Deputados de 88 para 70 de-
putados e no Senado, de 13 para 12 se-
nadores. Enquanto a do PMDB caiu de
71 para 66 parlamentares na Camara e
de 18 para 19 no Senado. Ja o PSDB viu
um aumento de 44 para 54 no nume-
ro de deputados, enquanto no Senado
passou de 12 para 10 representantes.

A avaliacdo do ex-ministro ¢ que
essas mudangas devem dificultar mais
a composicdo dos ministérios pela
presidente, que tera a dificil missdo de
agradar os aliados e o proprio partido,
além de promover, ao mesmo tempo,
as mudancas vistas como necessarias
na economia.

Cenario para o café

Apesar do quadro conturbado, a
agropecuaria em geral e o setor cafeei-
ro tém mantido um bom desempenho
nos ultimos anos. “Ha setores que sdo
menos atingidos por esse cendrio, pois
sdo mais afetados por questdes globais
do que pela conjuntura interna”, disse
Parente. A previsdo da MB Associados
¢ que o PIB da agropecuaria cresca
2,500 este ano e 3% em 2015.

0 ex-ministro destacou que o café
teve um crescimento importante na
producdo nos ultimos anos, assim
como a demanda. Entretanto, o con-
sumo parou de subir no ultimo ano no
Brasil, o que pode estar ligado ao de-
sempenho macroeconomico.

Também ha incertezas se a produ-
cdo deve continuar aumentando, diante
de problemas climaticos, por exemplo, e
davidas sobre como deve ficar o cenario
de precos do café, que pode ser afetado
entre outros fatores pelo cambio. “O real
pode cair mais e o café se desvaloriza
quando isso acontece, ja que o Brasil ¢é
formador de pre¢o”, lembrou. o

0 consumo
parou de subir
no ultimo

ano no Brasil,

0 que pode
estar ligado ao
desempenho
macroeconomico
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CAFE FORTE

Vendas crescem no

Brasil e segmento
Gourmet se destaca
com cappuccinos e
versoes em capsula

Por: Priscila Machado
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Thiago Maia, diretor de
Consumer Research da Nil_s_en

ma das palestras mais aguarda-

das do 22° Encafé¢ foi apresentada

pelo diretor de Consumer Resear-

ch da Nielsen, Thiago Maia, que
divulgou os resultados da pesquisa
de Tendéncias de Consumo de Café.
Este ano o levantamento que abrange
todas as regides do Pais contou com a
inclusdo de mais classes econdmicas
para ajudar a definir novas oportuni-
dades de mercado.

O estudo mostrou um crescimen-

to de 4,1% nas vendas de café nos
ultimos 12 meses, tanto em volume
quanto em receita. A pesquisa tam-
bém revelou que a bebida esta pre-
sente em 98,2% dos lares brasileiros
e o consumidor local comeca a tomar
gosto por versdes mais sofisticadas.
De acordo com Maia, o aumento no
valor comercializado no ultimo ano,
que chegou a R$ 5,47 milhoes, se
deve em parte ao lancamento de pro-
dutos de maior valor agregado. “As
capsulas ainda possuem baixa pene-
tracdo nos lares brasileiros, contudo
h4 grande potencial de crescimento”,
afirmou o diretor da Nielsen.

0 café em po e o soluvel conti-
nuam representando mais de 90% do
consumo no Pais, porém os demais
segmentos crescem em ritmo mais
acelerado. Apesar de representar ape-
nas 1,7% das vendas de café no Bra-
sil, o volume de cdpsulas comercia-
lizadas aumentou 55,5% no ultimo
ano e as maquinas de monodoses se
tornaram objeto de desejo das classes
de maior poder aquisitivo. Trata-se de
um importante indicativo de merca-
do para a industria junto aos dados
que mostram que 75% do consumo
de café ocorre dentro das residéncias,
contra 25% fora de casa.

A Nielsen buscou fazer a pesquisa
em paralelo ao atual momento eco-
noémico e, na avaliagdo da consulto-
ria, o cenario brasileiro é de incer-
teza e desaceleracdo. Nesse contexto,
a perspectiva econdémica negativa
obriga o consumidor a fazer escolhas
mais dificeis e o produto oferecido
em uma embalagem menor possibi-
lita a aquisicdo num momento de du-



vida de compra. “O consumidor ndo
quer abrir mdo das novas categorias
de consumo, mas sofre a influéncia
da inflacdo”, disse Maia.

Segundo o executivo, comuni-
car de forma eficiente os beneficios
do café e ajudar o consumidor a re-
conhecer qualidade pode alterar a
intencdo de reducdo de consumo.
A pesquisa revelou que o nivel de
desconhecimento acerca do termo
“gourmet” ultrapassa 60%. Entre
as mulheres esse numero chega
a 73% e na classe D (com renda
mensal até R$ 1.734) é de 78%. Po-
rém, quando explicado o conceito
de café gourmet identifica-se uma
oportunidade. Quase metade dos
entrevistados estaria disposta a
pagar mais por um café de maior
qualidade. “O Programa de Selo de
Pureza da ABIC tem importincia
nesse contexto e a entidade ¢ reco-
nhecida por mais de 70% dos con-
sumidores”, afirmou Maia.

Nao consumidores

Em geral, os ndo consumidores de
café possuem preferéncias similares
aos que consomem e 55% ja consu-
miram a bebida substituindo-a, prin-
cipalmente, por leite, achocolatado e
suco natural. A rejeicdo ao sabor ¢ a
razdo mais apresentada pelos jovens,
ja o desconhecimento dos beneficios
do café sdo os principais motivos para
0 nfo consumo entre as pessoas com
mais de 50 anos. Ao mesmo tempo em
que o publico mais maduro possui uma
maior propensio a abandonar de vez a
categoria, 0s mais novos apresentam
uma tendéncia reversa. “Inovagoes a
precos acessiveis pode acelerar o con-
sumo dessa faixa etaria”, avaliou Maia.

O diretor de pesquisa de consumo
da Nielsen ressaltou que além do pre-
¢o, os fabricantes devem focar esfor-
¢os em construir valor a suas marcas
para se destacarem no mercado. Isso
pode ser feito através de inovagoes e
divulgacédo da identidade da marca.o

Ao mesmo tempo
em que o publico
mais maduro
possui uma maior
propensao a
abandonar de

vez a categoria,
0S mais novos
apresentam uma
tendéncia reversa
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Qualidade e
Integracao

Na Cadela

Do Cafe

Projetos do Sebrae para
pequenos produtores e
industrias de café, feitos
em parceria com

a ABIC, ja colhem
primeiros frutos

Por Danielle Fonseca
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afeicultores e torrefadores dos
Estados de Minas Gerais e Espi-
rito Santo ja estdo aproveitando
os beneficios do Sebrae (Servigo
Brasileiro de Apoio as Micro e Peque-
nas Empresas) para melhorar sua ges-
tdo e processos produtivos. O objetivo
¢ que projetos apoiados pela entidade,
com a ajuda da ABIC, possam promo-
ver o aumento da producio de cafés
especiais e a maior integragdo entre
toda a cadeia, para que os produtos
ganhem maior alcance no mercado.
Em Minas Gerais, responsavel pela
metade da producio do grdo do Pais
- estimada em 45,1 milhdes de sacas
beneficiadas segundo a Conab (Com-
panhia Nacional de Abastecimento) -,
o foco ¢ no desenvolvimento das mi-
cro e pequenas industrias de torrefa-
cdo, através de seu reposicionamento
estratégico no mercado. No total, 23
industrias mineiras demonstraram in-
teresse e quase todas ja participaram
da fase de diagndstico de maturidade
das suas gestdes e de praticas de fa-
bricacdo, para que possam comecar a
implementar mudancas. Em outubro,

Carmem Lacia de Sousa, coordenadora nacional
de carteira de projetos de café do Sebrae

nove empresas ja comecaram a utili-
zar melhores praticas na producio. Ja
em novembro, quatro iniciaram a im-
plementacio de novos modelos de ne-
gbcios e duas comecaram a usar uma
nova plataforma na internet.

“Queremos que ainda mais empre-
sas participem, esse ¢ o nosso desafio
para 2015 em Minas Gerais”, afirmou
Enio Queijada de Souza, gerente na-
cional de agronegdcios do Sebrae,
durante palestra da entidade no 22°
Encafé. Ele explica que no Estado
ainda ha muitas pequenas industrias
que ndo estdo regularizadas e néo
possuem, por exemplo, alvara da vi-
gilancia sanitaria, o que dificulta e as
impede de participarem do projeto.

A Torrefacio Bia, com sede na ci-
dade mineira de Capelinha, no Vale do
Jequitinhonha, ¢ uma das que ja esta
sendo atendida pelo Sebrae e estd bas-
tante otimista. “Ja fizemos toda a etapa
de diagnosticos e estamos comecando
a producio de um café gourmet, além
de prepararmos a entrada no mercado
de capsulas”, contou Carmen Junquei-
ra Puliti Meirelles, uma das proprieta-
rias da companhia - que produz, torra
e distribui o café da marca Aranas.
Carmen, presente no evento, acredita
que até o final de 2014 devem langar o



e as que
tiverem interesse

vao receber um
plano de a¢ao
especifico

novo café, com a intencio de vendé-lo
pela internet, por exemplo.

Ja no Espirito Santo, segundo
maior produtor brasileiro - com 12,8
milhdes de sacas- , além das indus-
trias de torrefacio, voltou-se a atencéo
para os produtores de café. “O Estado
¢ o segundo maior produtor, mas nao
aparece como produtor de café espe-
cial. A intencdo ¢ estimular esse seg-
mento e fazer os produtos chegarem
até o varejo”, explicou Karla Fernanda
Cardoso, gestora do projeto Café do
Espirito Santo.

Enio Queijada de Souza, gerente
nacional de agronegdcios do Sebrae

As metas sdo ambiciosas e o obje-
tivo ¢ que até o término do projeto, em
2018, sejam adequadas e certificadas
2.500 propriedades cafeicultoras no
Estado, que possam produzir 500 mil
sacas de café de qualidade e/ou sus-
tentavel, com certificacdo. Também se
espera que sejam processadas aproxi-
madamente 150 mil sacas.

A intencdo ainda ¢ estimular a
utilizacfo do café conilon de quali-
dade nos blends de cafés especiais,
além de possibilitar o acesso aos
principais mercados consumidores
do pais e do exterior.

“Os produtores devem observar
quais sdo as tendéncias e estar atentos
ao futuro das industrias, se nio ficara
dificil oferecerem algo melhor e ven-
derem seus produtos para elas”, disse
a gestora, reforcando a importancia
de cafeicultores estarem em eventos
como o Encafé.

O projeto estd na fase de diagnosti-
cos das empresas e as que tiverem in-
teresse vao receber um plano de acio
especifico. “Acreditamos que 90% das
industrias locais do Espirito Santo ja
estdo na fase de diagnostico”, estimou
Egidio Malanquini, industrial capixaba
e vice-presidente de relacoes institu-
cionais da ABIC. “Hoje se os pequenos

Karla Fernanda Cardoso, gestora do
projeto Café do Espirito Santo.

ndo se propuserem a agregar valor ao
seu produto, nfo vdo existir. Esse ¢ o
caminho para todos nds e o Sebrae ¢ um
aliado nesse caminho”, completou. No
total, o projeto conta com investimentos
de cerca de 8,16 milhdes de reais, com
recursos do Sebrae, do Estado do Espiri-
to Santo, dos produtores e empresarios.

Sao Paulo

O Estado de Sdo Paulo, onde a pro-
ducio ndo ultrapassa 5 milhées de sa-
cas, mas o consumo ¢ o maior do Pais,
também deve estar na mira do Sebrae
e da ABIC. “Vemos o café como um se-
tor muito interessante de se trabalhar.
Ha um enorme desafio em toda a ca-
deia e a previsdo ¢ que o proximo pro-
jeto possa ser em Sdo Paulo, em 2015”,
disse o gerente nacional da entidade.

Além dos projetos com a ABIC, o
Sebrae ja tem uma importante atuacio
no setor: “Atendemos 1.700 produto-
res, com um total de 21 projetos na
carteira de café nos Estados do Ceara,
Espirito Santo, Minas Gerais, Parana,
Rio de Janeiro e Sdo Paulo, além de ter
um atendimento pontual em Rondénia
e na Bahia”, contou Carmem Lucia de
Sousa, coordenadora nacional de car-
teira de projetos de café do Sebrae, que
também participou da palestra.o
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O mercado de cafe deve producio mundial de café po-
dera crescer na temporada

enfrentar 0 Segundo 2014/2015, mas nio o suficien-
ano COl’lSﬁCU.tiVO de te para compensar as perdas no

Brasil que deverd colher o maximo

déflC1t de pTOdUQI:lO; de 47 milhdes de sacas, segundo
demanda cresce e estimativa do Rabobank apresenta-

, , da no 22° Encafé. Durante o evento
CaPSU-13 € deStaque promovido pela ABIC, o especia-
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co, Rafael Barbosa, afirmou que o

clima seco certamente impactou o

andamento da safra para o proximo

ano e o cenario ainda ¢ de incer-

Ross Colbert, estrategista
do Rabobank




teza. Segundo Barbosa, a situacgio
dos cafezais varia muito de acordo
com a regido e por esse motivo o
Rabobank trabalha com um inter-
valo de possibilidades para 2015:
um minimo de 42 milhdes de sacas
e maximo de 47 milhdes.

Os demais paises produto-
res estdo em expansdo. A Colom-
bia aumentando a produtividade,
Indonésia e América Central em
recuperacdo e o Vietnd pode sur-
preender com uma colheita similar
ou superior a safra passada. Entre-
tanto, ¢ esperado um crescimento
expressivo da demanda de café, em
mais de 3 milhdes de sacas, puxa-
do pelo consumo nos paises asia-
ticos, e a consequente queda dos
estoques. De acordo com o estu-
do do Rabobank, o consumo deve
continuar crescendo em linha com
a média historica e o mercado de
café deve enfrentar o segundo ano
consecutivo de déficit de producéo.

A relacdo entre estoque e con-
sumo, principal varidvel no modelo
de preco do Rabobank, aponta para
um cendrio similar ao da ultima
safra, o que deverd impulsionar os
precos durante o primeiro semestre
de 2015. Barbosa ressalta que entre
os fatores com potencial para mu-

Rafael Barbosa, especialista
de agronegdcios
e alimentos do Rabobank

dar o cendario estd o clima e lembra
que ainda existe possibilidade de El
Nifio nos paises asiaticos. O espe-
cialista também alerta que os fun-
dos ainda estdo com uma posicio
muito grande comprada e as duvi-
das em relacdo a politica econémica
brasileira também tornam o cambio
instavel. “A volatilidade ¢ grande e
deve continuar. Os precos do café
deverdo subir gradualmente, atin-
gindo pico de preco no segundo tri-
mestre de 2015 ja que a safra deve
atrasar um pouco por conta da flo-
rada atrasada. No terceiro trimestre
os precos ficardo menos aquecidos
com a perspectiva para a préxima
safra”, avaliou Barbosa.

Tendéncias no consumo

A equipe do Rabobank tam-
bém avaliou o mercado de produ-
tos Premium e como a demanda
por novidades estd influenciando
a industria que aposta cada vez
mais no consumo fora de casa e em
mudancas nos canais de venda, es-
pecialmente nos paises emergentes.
O estrategista do Rabobank, Ross
Colbert, destacou entre os fatores
que serdo determinantes para a in-
dustria de café nos proximos anos,
o crescimento da demanda no su-
deste asidtico ante a volatilidade
na cadeia de fornecimento. “Segu-
ranca no fornecimento ¢ essencial
e isso continuard sendo uma das
questdes mais importantes que en-
frentamos”, afirmou.

Para ilustrar as janelas de opor-
tunidade que estdo surgindo, Col-
bert apontou o crescimento do
consumo de café instantdneo no
sudeste asidtico, que ainda perde de
forma expressiva para o consumo
de chd, mas que tem espaco para
expandir. Ele também sinalizou a
forca das vendas pela internet em
todo o mundo, especialmente no
promissor mercado americano de
capsulas. O produto ¢ um dos que
apresentam maior percentual no
aumento de vendas e ¢ de facil co-
mercializacdo pela internet. “Os
supermercados deveriam se preo-
cupar”, disse. 0

Os pregos do café
deverao subir
gradualmente,
atingindo pico de
preco no segundo
trimestre de 2015
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Diversas acoes na TV,
radio, internet e revistas
promoveram o Selo

de Pureza entre os
consumidores € a sua
NNNENERERI NI
escolher qual café tomar

Por Danielle Fonseca

campanha de marketing da ABIC,
veiculada de setembro a dezembro,

ja comeca a render frutos e a es-
imativa ¢ que tenha atingido 104
milhoes de pessoas, 73,6% dos consu-
midores de café no Brasil. O resultado
parcial, obtido através de acdes em di-

y(STRIAS DE CAFE

versos tipos de midias, foi apresentado
durante o 22° Encafé pela agéncia Ha-
vas Brasil. O objetivo da campanha,
que teve como mote a frase “Tudo o
que ¢ puro ¢ melhor”, foi consolidar
entre os consumidores a importancia
do Selo de Pureza da ABIC como si-
noénimo de garantia de um café puro.

“Mais do que ampliar a divulga-
cdo do selo, a direcdo estratégica era
ampliar o entendimento e relevancia
do conceito de pureza, vinculando-
-0 como um principio de qualidade e
confianca”, explicou Fernando Sama-
ra, diretor de planejamento estratégico
da Havas. Essa conclusdo foi obtida
apds visitas a pontos de venda, anali-
ses de estudos do setor e uma pesquisa
quantitativa feita pela agéncia, com
uma amostra de 400 pessoas dentro do
publico-alvo consumidor da bebida,
que abrange homens e mulheres acima
de 18 anos e das classes A, B e C.

Para alcancar essa visibilidade e
atingir o amplo publico-alvo a campa-
nha foi veiculada em diversos meios de
comunicacdo, como a televisdo aberta,
radio, revistas, midia digital e até na
rede Elemidia (telas em elevadores).
Na televisdo, a opcdo foi fazer duas
acdes de merchandising no programa
“Mais Voce”, apresentado por Ana Ma-
ria Braga na TV Globo, que ¢ lider de
audiéncia em sua faixa hordaria. Rea-
lizada no dia 22 setembro, a primeira
acdo atingiu uma audiéncia de quase 5
milhoes de pessoas dentro do publico-
-alvo, com 3,68 pontos de audiéncia.
Ja a segunda acdo, no dia 20 de se-
tembro, teve impacto um pouco maior,
de mais 5 milhoes de pessoas, com au-
diéncia de 4 pontos, considerado um
bom resultado no horario.

Durante o programa, Ana Maria
mostrou a importancia do selo, des-
tacando-o como item fundamental na
decisdo de compra e que garante um
café livre de fraudes. A orientacio,
dada de forma espontinea pela apre-
sentadora, enquanto tomava um café,
foi que o consumidor procure nos su-
permercados marcas que tenham o
selo da ABIC, descrito como um oOr-
gio certificador reconhecido nacional
e internacionalmente, que monitora
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Alem da
televisao e

do radio, a
divulgacao nas
demais midias
também atingiu
milhoes de
pessoas
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75% do produto consumido no Brasil.

Ja no radio, para que os anuncios
tivessem alcance nacional, o Selo de
Pureza ABIC patrocinou o programa
de maior audiéncia da BandNews FM,
o “Jornal BandNews 1* Edicdo”, que
tem como ancora e comentarista Ri-
cardo Boechat. Na abertura e no en-
cerramento do jornal foram inseridas
duas chamadas de cinco segundos
cada e, no decorrer do programa, fo-
ram incluidas mais duas insercoes,
chamadas de “spots”, com 30 segun-
dos e um jingle criado especialmente
para a campanha. No total, durante
o jornal, foram feitas 104 insercdes,
atingindo 682.862 pessoas entre se-
tembro e outubro. “Com o radio oti-
mizamos 0S recursos € conseguimos
estar nas 18 capitais nacionais. Ainda
houve um esforco extra da ABIC para
estarmos nas 10 principais cidades do
interior, o que fez com que tivéssemos
mais de 3 mil insercdes de 30 segun-
dos”, completou Ligia Repetto, diretora
de atendimento da Havas.

Internet, Elemidia e revistas

Além da televisio e do radio, a di-
vulgacido nas demais midias também
atingiu milhdes de pessoas, segun-
do os resultados obtidos até outubro
pela Havas. Na internet, foram sele-
cionados os principais portais e sites
do pais, entre eles o UOL, IG, Terra,
Yahoo, Folha de S.Paulo, R7, Abril
(com o contetido publicado nos websi-
tes das publicacoes da editora), Globo
e Infoglobo (com o contetido publicado
nos websites das publicacdes do gru-
po). A campanha digital ainda incluiu
o Google Display, ferramenta do Goo-
gle que coloca anuncios em websites
que sejam relevantes para o produto
que esta sendo vendido ou anunciado.

Nos portais escolhidos, foi coloca-
do um banner do Selo de Pureza ABIC,
no qual o internauta poderia clicar em
um saiba mais. Segundo a Havas, de
setembro a outubro, os banners atin-
giram 21,9 milhdes de pessoas, e des-
sas, 85,2 mil clicaram no saiba mais.
“Parece pouco nesse universo de qua-
se 22 milhdes, mas ¢ um niumero mui-
to bom, geralmente, os resultados cos-

tumam ficar bem abaixo disso”, disse
a diretora de atendimento.

Ainda na internet, foi iniciado um
trabalho em midias sociais: no Face-
book (com cinco posts por semana), no
Instagram (dois posts por semana) e
no Twitter (trés posts por semana sem-
pre associados a hora em que se toma
café). Iniciada em outubro, a intencio
com o atuacio nessas redes ¢ abrir um
didlogo com o publico e divulgar as-
suntos ligados ao universo do café. “A
ideia ¢ ter um conteudo interessante e
percebemos que os posts falando que o
café faz bem para a saude e da dispo-
sicdo sdo os que tém mais audiéncia”,
contou ainda Ligia Repetto.

No Facebook, por exemplo, a pa-
gina da ABIC tem 1.161 fas e foram
obtidos, durante os primeiros 30 dias,
816 novos fas. O alcance da pagina
¢ de 30.220 pessoas. Outra midia na
qual a campanha teve um resultado
interessante foi na Elemidia, com a
qual o objetivo ¢ atingir as pessoas
que estdo em elevadores de prédios
comerciais, um publico mais qua-
lificado e de executivos. O anuncio
da ABIC esteve em 563 telas em 18
capitais. Ao todo, foram mais de 650
mil insercdes por semana, que conse-
guiram alcancar com 5,1 milhdes de
pessoas durante sete semanas.

Também fizeram parte da campa-
nha anuncios em revistas, com foco
em publicacoes ligadas a cadeia de
producéo do café e ao setor varejista,
que estimulem os supermercadistas,
por exemplo, a dar preferéncia as mar-
cas de café que tem o selo da ABIC.
Entre elas estdo as revistas “Nutri-
news”, “SuperVarejo”, “Supermercado
Moderno”, “Espresso”, “Padaria Mo-
derna”, “Abastecimento”, “SuperHiper”
e “Gondola”. A tiragem dessas publica-
coes soma quase 225 mil exemplares e
foram feitos um total de 11 anuncios
de uma pagina por més.

O vice-presidente de marketing e
comunicagdo da ABIC, Manoel Assis,
mostrou-se satisfeito com os dados
e o trabalho feito para ampliar a di-
vulgacio do selo: “Havia o desafio de
otimizarmos nossos recursos e isso foi
possivel. Estamos na direcio certa.” @
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) MAGICA DA TORRA DO CAFE
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A degustacdo de um café
pode ser uma experiéncia
unica, que envolve todos
os sentidos e remete

a diversos aromas e
sabores. Para que isso
seja possivel, porém, ¢
fundamental a etapa

da torra dos graos do
café, conforme mostrou
o workshop “Sabores
regidos pela quimica -
Ciéncia da torra do café”,
na 222 edicdo do Encafé
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imdo siciliano, frutas vermelhas,
chocolate, caramelo com mantei-
ga. Esses ingredientes, aparente-
mente sem relacdo entre si e que
oferecem diferentes sensacdes, sdo so
alguns exemplos do que pode se en-
contrar ao tomar uma xicara de café.
Poucas pessoas sabem, entretanto,
que para chegar a esses resultados
e produzir um café especial, um dos
passos mais importantes ¢ realizar
um bom processo de torra, conhecen-
do as transformacodes quimicas que
ocorrem durante esse processo.
Segundo Ensei Neto, consultor
especializado em gestio sensorial e
aprimoramento de alimentos e be-
bidas, a tecnologia das maquinas
torrefadoras tem evoluido e per-
mite manipular com mais precisdo
o calor e temperatura necessarios
para torrar o café. No entanto, nem
todos tem acesso a equipamentos
mais avancados e mesmo podendo
usa-los, € interessante saber como

Por Danielle Fonseca

Ensei Neto durante o workshop
sobre torra de café

¢ feita uma torra manualmente e as
melhores maneiras de conduzi-la.

“As pessoas que estdo no merca-
do muitas vezes ndo tem a chance
de conhecerem essa novas tecnolo-
gias ou como funciona a parte cien-
tifica”, disse o especialista durante
o workshop, que contou mais de 40
participantes, principalmente em-
presarios de industrias e torrefado-
ras de café, nos dois dias do evento
em que foi ministrado.

Neto destacou que um dos gran-
des desafios na torra do café ¢ a
obtencdo do maximo de preserva-
cdo dos acucares presentes no grio,
como a sacarose, frutose e glicose.
Entre 9% e 10% de uma semente de
café do tipo arabica, por exemplo,
sdo constituidas de acucares.

“Quanto mais acucar tiver, maior
a amplitude e gama de sabores a
bebida tera”, explicou. Por isso, os
gridos colhidos maduros tem um
melhor processo de torra, diferente-



mente de grios verdes.

Isso acontece porque esses acu-
cares sdo os responsaveis por dar a
energia necessaria para as transfor-
macoes quimicas e para a formacéao
de moléculas que irdo ocorrer no pro-
cesso. Tao logo a torra se inicia, ha o
desencadeamento de um conjunto de
reacdes quimicas, conhecido como
Reactes de Maillard, que envolve a
quebra, o rearranjo e formacdo de
moléculas de aminoacidos, acucares
e entre outros, que vdo gerar oS no-
vos aromas e sabores. “Competentes
mestres de torra sabem trabalhar
muito bem esta etapa, produzindo
verdadeiras obras primas de se be-
ber”, ressaltou o consultor.

Alguns aromas comecam a ser
formados com o grado ainda vivo, no
pé ou depois de ser colhido, quando
entra na chamada senescéncia (pro-
cesso de envelhecimento da planta).
Entre eles, estio aromas doces e aci-
dos, como de flores, frutas citricas,
frutas amarelas e frutas vermelhas.
Ja outros sdo formados apenas com
compostos e moléculas produzidos
durante a torra, como o de caramelo
com manteiga e o de chocolate.

Conforme a temperatura aumen-
ta, além das Reacdes de Maillard,
ocorre ainda a pirolise, reacdo na
qual ocorre a expansio por ruptu-
ra da parede celular do grio de café.
Uma pirdlise bem controlada, com a
temperatura adequada, ira resultar
no que Neto chama de efeito mous-
se no griao do café. Trata-se de uma
textura com milhares de pequenos
furos, muito proximos um dos ou-
tros, que deixam o grdo mais forte
e no ponto ideal para ser moido. “Ja
se a pirolise foi intensa e ocorreu
muito rapido, os furos sdo maio-
res e a parede celular do gréo fica
mais fragil”, explicou, acrescentan-
do que ¢ comum isso acontecer, ja
que ndo sio todos os equipamentos
que conseguem medir com precisdo
a temperatura durante o processo.
Equipamentos maiores, que torram
grandes quantidades de café, tam-
bém dificultam o controle, ja que
fazem com que sejam gerados mais
calor e energia.

Degustacao

Para mostrar o resultado concre-
to de diferentes processos de torra,
o especialista promoveu ainda a de-
gustacdo de trés tipos de café. O pri-
meiro servido para os participantes
tinha um amargor mais marcante e
um sabor mais pesado, resultado de
uma pirdlise intensa.

Ja o segundo café provado apre-
sentou aroma e gosto mais doces,
tipico de cafés de alta qualida-
de produzidos na Colombia. “Ele ¢
mais encorpado, a acidez ¢ perfeita
e o amargor da cafeina saiu, ficou
mais leve. Foi um aperfeicoamento
do anterior”, descreveu Neto, acres-
centando que isso ocorreu devido a

uma pirdlise controlada.

Para finalizar a aula de torra, um
terceiro café mostrou que cada gole
pode ser uma experiéncia diferente,
explorando maior variedade de aro-
mas e sabores. Com cheiro inicial de
frutas vermelhas, apresentou gosto
amanteigado e textura mais macia.
Um segundo gole permitiu ainda per-
ceber uma maior acidez, que se asse-
melha a de um liméo siciliano, devido
aos acidos produzidos na sua composi-
co, entre eles o dcido fosfolico, acido
latico e acido citrico. “E um café facil
de beber, mas exdtico. Cada gole pode
trazer uma nova informacio”, afirmou
o consultor, agucando a curiosidade e
o paladar dos participantes.o

sofisticados recursos e 0s
conteldos estratégicos de
Safras & Mercado, para
acompanhar e analisar, em
tempo real, as tendéncias e
movimentacdes de toda
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DUAS PAIXOES

Entre as bebidas preferidas e
mais consumidas no Brasil, o
café e a cerveja podem dialogar
e surpreender com ampla
variedade de sabores, aromas

e sensacoes. E o que mostrou o
workshop “Dialogos Liquidos:
Café & Cerveja”, no 22° Encafé

¥
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Por Danielle Fonseca

omar um cafezinho ou uma
cervejinha, héabitos tdo comuns
para os brasileiros, tém deixa-
do de ser uma simples experi-
éncia do dia a dia. Os cafés e cer-
vejas especiais, que tem ganhado
cada vez mais espaco no mercado,
sdo os principais responsaveis por
isso e mostram que as duas bebidas
podem ter inumeras variagdes, tor-
nando-se até sofisticadas, depen-
dendo da maneira como sdo produ-
zidas e dos ingredientes usados.




“As bebidas especiais e gourmet
sdo uma tendéncia e os brasileiros
estdo aprendendo a aprecia-las. O
café tem passado agora por esse
processo, que ja vemos com o0 Vi-
nho e a cerveja no Brasil”, afirmou
Ensei Neto, consultor especializa-
do em gestdo sensorial e aprimora-
mento de alimentos e bebidas, apos
o workshop que ministrou na 222
edicdo do Encafé, que contou com
20 participantes.

Segundo a Associacdo Brasilei-
ra da Industria da Cerveja (Cerv-
Brasil), o Brasil é o terceiro maior
produtor de cerveja do mundo, mas
o consumo ainda esta longe dos
indices registrados em paises eu-
ropeus como a Republica Checa e
a Alemanha. Nos ultimos anos, no
entanto, os brasileiros tém se mos-
trado mais interessados em cerve-
jas diferenciadas e cresce no pais
o numero de microcervejarias e
marcas artesanais, ofertadas cada
vez mais nos supermercados e em
bares especializados.

Durante o workshop, uma de-
gustacdo orientada por Neto, de
quatro cervejas e trés cafés, mos-
trou na pratica essas diferencas e
os diversos tipos de cada bebida
que podem ser encontrados. A ex-
periéncia também deixa claro que
assim como o processo de torra
tem papel fundamental na quali-
dade e sabor final do café, o pro-
cesso de fermentacdo da cerveja ¢
determinante para obter uma cer-
veja especial.

A primeira cerveja experimen-
tada pelos participantes foi uma
auténtica cerveja brasileira, do
tipo pilsen, estilo originalmente
alemio, caracterizado por ser leve
e suave, com baixa fermentacéo.
“Essa cerveja nio tem fermenta-
cdo tdo intensa, o que faz com que
tenha um leve cheiro e gosto de
fermento, como em uma massa de
pédo”, ressaltou o consultor.

Com baixo teor alcoolico, a be-
bida servida, como na maioria das
cervejas, leva em seus ingredientes
agua, malte - obtido geralmente a

O Brasil & o terceiro maior produtor de
cerveja do mundo, mas o consumo ainda
esta longe dos indices registrados em
paises europeus
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partir da cevada -, e lupulo, mas
em menores quantidades, o que
altera o seu sabor e qualidade. O
lupulo, por exemplo, é o respon-
savel pelo sabor amargo tipico da
cerveja, que contém ainda cereais
nio maltados, que conferem um
sabor mais adocicado.

Segundo o consultor, o preco
mais elevado da cevada no Brasil
pode fazer com que sejam usados
também cereais ndo maltados na
fabricacdo da cerveja, dependen-
do ainda do estilo e regido em que
estiver sendo produzida a bebida.
Entre os ingredientes mais usados
estdo o milho, trigo e arroz.

Ja a segunda cerveja servida
foi uma chamada de lager, tam-
bém de baixa fermentacio e leve,
como as pilsen, originalmente ho-
landesa. Diferentemente da cerve-
ja anterior, no entanto, apresentou
um sabor mais amargo, devido a
uma maior quantidade de lupu-
lo na sua fabricacio, além de ser
mais encorpada e com mais car-
bono do que a primeira. De acordo
com Neto, isso mostra que a fer-
mentagdo foi de melhor qualidade.

Logo apos os participantes
provarem a segunda cerveja, foi
servida uma xicara de café. A
proposta foi tomar um gole de
café antes de beber novamente a
cerveja, o que deixa em evidén-
cia mais uma caracteristica que as
duas bebidas possuem em comum:
o sabor amargo. O forte sabor do
café, entretanto, deu a impressio
que a cerveja ficou mais doce e
menos encorpada. “Trata-se de
um café intenso, com bastante ca-
feina, o que fez com que a per-
cepcdo do amargor da cerveja, o
gosto do lupulo, diminuisse”, ex-
plicou o especialista.

Em seguida, os participan-
tes puderem experimentar uma
cerveja tcheca, também do tipo
lager. Ao contrario das duas
cervejas anteriores, porém, nio
possui aroma de fermento, mas
um cheiro mais adocicado e até
mesmo floral. A coloracdo, mais




forte e dourada, e o gosto, mais
doce, também se distinguem. “E
uma cerveja agraddvel. Podemos
ver também que as borbulhas séo
muito pequenas, parecem como as
de um espumante, o que demons-
tra uma fermentacdo de altissimo
nivel”, acrescentou o consultor. A
degustacdo contou também com a
prova de um café da cidade de Ta-
quaritinga do Norte, em Pernam-
buco, que possui baixa acidez e ¢
mais encorpado, com bastante ca-
feina em sua composicéo.

Uma ultima cerveja, belga e
trapista - produzida exclusiva-
mente por monges da ordem trapis-
ta -, mostrou ainda que as cervejas
podem ter aroma frutado e serem
mais turvas, com textura cremosa.
Neto explicou que o aspecto turvo

ocorre porque a bebida foi parcial-
mente filtrada, as leveduras e ou-
tras substancias ndo foram total-
mente retiradas, por isso, as notas
aromaticas sdo mais vigorosas.

Ao final da degustacdo, uma
experiéncia inusitada: misturar
uma dose de café com parte da cer-
veja trapista. O objetivo era fazer
manualmente uma cerveja do tipo
stout - mais escura e adocicada,
pois emprega uma fracio de ceva-
da com uma torra mais intensa -
cujo sabor agradou aos participan-
tes. “Em uma cerveja stout vocé
percebe o sabor do café e ao mesmo
tempo todos os da fermentacdo da
cerveja”, afirmou o especialista.
Até juntos, o café e a cerveja fize-
ram sucesso e conquistaram o pa-
ladar de todos. ©

0 preco mais
elevado da cevada
no Brasil
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SHOW DE
TECNOLOGIA

E INOVAGAO

A exemplo das edi¢des anteriores, o 22° Encafé teve como ponto de encontro a Exposicéo
de Maquinas, Equipamentos, Produtos e Servicos. Ocupando espaco anexo ao auditorio
principal, a mostra contou com a presenca de 20 empresas que apresentaram o que

ha de novidades em tecnologia e inovacéo a disposicdo das industrias. Empresarios e
profissionais do setor tiveram a oportunidade de conversar e solucionar duvidas com

as equipes técnicas dos expositores, em um ambiente de muita troca de informacéo. O
220 Encafé teve também o patrocinio do Sebrae, Banco do Brasil e Banco do Nordeste.
Acompanhe nestas paginas um resumo do que foi apresentado na exposicéo.

Por Priscila Machado e Danielle Fonseca

\ ;‘;\-__

Américo Sato e o]ministro Neri Geller|na cerimdnia inaugural
da Exposigdo de Maquinas, Equipamentos, Produtos e Servigos




CAMARGO COMPANHIA
DE EMBALAGENS

Apo6s participar do Encafé pela pri-
meira vez em 2013 e conquistar novos
clientes, a Camargo Companhia de Em-
balagens voltou este ano para reforcar
sua atuacdo junto a industria cafeeira e
mostrar a aquisicdo de um novo equipa-
mento. A companhia, que tem sede na ci-
dade de Tieté, interior de Sdo Paulo, esta
ha mais de 70 anos no setor de emba-
lagens laminadas, produzindo para di-
versos segmentos, além de possuir uma
fabrica de tintas e vernizes. Nessa edicéo,
a empresa mostrou no seu estande uma
nova recuperadora de solventes, equipa-
mento usado em industrias que utilizam

EMBALAGENS FLEXIVEIS DIADEMA
Quem participa do Encafé ja aguar-
da o estande da Embalagens Flexiveis
Diadema. Presenca constante no even-
to, a empresa procura sempre atender
as demandas especificas do merca-
do de café apresentando inovacoes.
O diretor geral da Diadema, Gimenes
Silva, observa que o formato das em-
balagens tem mudado e o consumidor
busca produtos diferenciados, com
funcionalidade e uma bela apresen-
tacdo. Para Silva uma tendéncia que
deve se destacar nos proximos anos ¢
a demanda por produtos sustentaveis
e para buscar esse mercado a Diadema
ira produzir embalagens “ecoldgicas”.

PROBAT LEOGAP

Presente desde o primeiro evento
do setor, a Probat Leogap, que atua em
toda a linha de processamento de café,
aproveitou o Encafé para reforcar a sua
presenca no mercado e rever seus clien-
tes, que vado desde cafeterias gourmets
até as maiores empresas de café do pais.
“Para nos, esta ¢ a feira mais importante
do ano; no Encafé podemos encontrar
ndo sé os produtores de café, como os
industriais, e este é nosso foco”, disse
Paulo Sérgio Kleinke, diretor geral da
empresa, fundada ha mais de 50 anos.
O destaque da Probat e ja com grande
penetracdo no mercado ¢ o seu o tor-
rador turbo, que possui tecnologia de

solventes em seus processos produtivos,
como as do setor de embalagens e im-
pressdes. “Estamos preocupados com a
questido ambiental e, com essa nova ma-
quina, o solvente que ¢ jogado na atmos-
fera é recuperado e pode ser reutilizado”,
explicou Barbara Parducci, supervisora

Segundo o executivo, o produto vem
sendo desenvolvido nos ultimos dois
anos e esta em fase de finalizagéo. “Ja
temos algumas versdes, inclusive com
patentes requeridas. Queremos oferecer
ao mercado ja no proximo ano”, disse.

torra tangencial, que traz melhor ren-
dimento. “O torrador turbo ja esta na
quarta geraco e tem sido aprimorado a
cada ano. Temos um sistema de controle
da curva de torras, que permite tirar o
melhor de cada grdo de café”, explicou

comercial da Camargo. Além de mos-
trar a novidade, a companhia pretende
consolidar e ampliar a sua relagdo com o
setor do café. “Conseguimos cerca de 10
clientes s6 com o Encafé do ano passado
e esperamos ter um desempenho tdo bom
quanto este ano”, disse a supervisora.

0 café ¢ o principal mercado da Dia-
dema e o Encafé é o momento de re-
forcar todo o vinculo da empresa com
seus principais clientes e fornecedores,
propiciando oportunidades de trocas
de experiéncias e atualizacio.

PROBAT LEOGAP
o 5%

Elcio Kulka, gerente de vendas da Pro-
bat. Além do torrador, Kulka se mostrou
otimista ainda com a linha MRAL de
moinhos de café, e destacou a experién-
cia da companhia em oferecer solucdes
completas para as empresas.



CIA. LILLA DE MAQUINAS INDUSTRIAIS
E COMERCIAIS

Com quase 100 anos de experiéncia
no mercado de maquinas de torrefacdo
e tradicional participante do Encafé, a
paulista Cia Lilla de Maquinas Indus-
triais e Comerciais trouxe este ano dois
novos torradores de café que prometem
fazer sucesso: o Lab Roaster e o Mil-
lennium. Lancado esse ano e de menor
porte, o Lab Roaster ja teve mais de 12
unidades vendidas. Segundo Felipe Fos-
satti, gerente de engenharia da compa-
nhia, trata-se do unico torrador desse

GOGLIO DO BRASIL

Ha mais de dez anos atuando no
mercado brasileiro, a Goglio do Brasil,
filial da empresa italiana de equipa-
mentos e embalagens para café, lan-
cou nesta edicdo do Encafé um novo
sistema de capsulas. “E um sistema
inovador. Nossa céapsula tem maior
extracdo e um melhor sistema de fe-
chamento, feito por um filme lami-
nado”, disse Guglielmo Zizzi, diretor
comercial da companhia. Segundo
Zizzi, com as capsulas, a Goglio passa
a atuar em um segmento com grande

SULPRINT EMBALAGENS

Especializada em embalagens me-
talizadas e laminadas, a Sulprint vé o
café como um segmento estratégico,
que deve se tornar cada vez mais im-
portante dentro da empresa, motivo que
fez com que voltasse pela terceira vez
ao Encafé. Com 37 anos e sede em Santa
Cruz do Sul, no interior do Rio Grande
do Sul, a companhia comecou a atender
clientes do setor em 2010 e, desde en-
tdo, segue otimista. “Nds trabalhamos
com todo o setor alimenticio, mas um
segmento forte para nds ¢ o café”, dis-
se Paulo Fernando Binz, diretor supe-
rintendente da Sulprint. “Acreditamos

porte disponivel no mercado que pos-
sui o processo de torra controlado por
computador. A aposta ¢ que esse dife-
rencial atraia diversos interessados: “Ha
um campo enorme para cafeterias que
torram café¢ gourmet, mas as grandes
torrefacdes também véo passar a com-
prar esse torrador, ja que ele poder ser-
vir de piloto, evitando que percam café
em torradores maiores”, afirmou. Ja o
Millennium, que estd em fase de pré-
-lancamento, ¢ um torrefador de porte
industrial que tem como ponto forte o
menor consumo de combustivel.

potencial de crescimento e a oferecer
um portfélio de produtos mais com-
pleto para seus clientes brasileiros, ja
que possui também maquinas, emba-

que o ramo estd crescendo e agregando
valor ao seu produto, e para nds inte-
ressa esse pensamento”, acrescentou.
Este ano, a empresa ainda criou uma
acdo especial para o evento: o café so-
lidario. Através da iniciativa, a Sulprint

lagens e valvulas. “As capsulas séo a
tendéncia do mercado e estamos oti-
mistas com a receptividade do produ-
to no Brasil”, afirmou.

ird reverter cada xicara de café tomado
no estande em 1 Kg de alimento. Serdo
beneficiadas cinco mil criancas de uma
instituicdo gaucha e a expectativa era
obter cerca de meia tonelada de alimen-
tos até o final do Encafé.



TME

A italiana TME, especializada
em maquinas para empacotamento a
vacuo, grios ou capsulas, ja esta se
tornando veterana no Encafé. Para
o gerente de vendas, Pietro Giorgio
Ettami, o retorno obtido com a par-
ticipacfo no evento ¢ equiparado ao
crescimento do mercado de café no
Brasil. “Participamos do evento nio
so pelas vendas, mas para discutir o
futuro da cadeia do café”, afirmou
Giorgio. A empresa tem apostado
cada vez mais no Pais e trouxe ma-

OPEM

0 estande da italiana Opem, espe-
cializada em embalagens para café,
atraiu principalmente aqueles que
querem entrar no mercado de cap-
sulas. Pela terceira vez no Encafé, a
empresa comecou a vender maqui-
nas e embalagens para o mercado
brasileiro ha quase 30 anos e, ago-
ra, seu objetivo ¢ reforcar esse elo,
com foco em monodoses. “O nosso
produto mais novo ¢ a capsula gené-
rica da Nexpresso, cabe em qualquer
sistema deles”, disse Filippo Stocchi,

ARATI

A Arati Suprimentos Especiais
participou pelo segundo ano conse-
cutivo do Encafé. Segundo o diretor
técnico da companhia, Paulo Cesar
Braga, assim que terminou o evento
de 2013 a empresa ja decidiu voltar
no ano seguinte devido a repercussao
obtida. “Conseguimos projetar o nome
da empresa”, disse. A companhia de
suprimentos busca ser um apoio para
a Industria de café fornecendo val-
vulas desgaseificadoras; aplicacdo
das vélvulas; suprimentos para codi-

quinas da Italia para produzir cap-
sulas aqui, reduzindo a importacéo.
Para esses italianos o mercado bra-
sileiro de café deve seguir em ex-

gerente da darea comercial da Opem.
Segundo Stocchi, a receptividade do
produto tem sido positiva e ja foram
feitos projetos com essa capsula para

ficacdo; hot stamping; componentes
especiais que integram envasadoras
automaticas; impressdo em serigrafia
e fechamento de embalagens. “Pou-

pansdo, especialmente no segmento
de cafés especiais, e eles querem
aproveitar o momento para se con-
solidarem no Pais.

empresas no Brasil, como para o Café
Orfeu. “Fizemos a primeira cdpsula
genérica da Nexpresso que tem café
100% brasileiro dentro”, contou.

cas pessoas tinham conhecimento que
uma empresa nacional poderia ofere-
cer todos esses produtos. O retorno foi
bastante positivo”, avaliou Braga.
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BANCO DO NORDESTE

A edicdo de 2014 do Encafé con-
tou com a participacdo do Banco do
Nordeste, cuja intencdo foi apoiar e
disponibilizar informacdes a empre-
sas e produtores que buscam crédito
para aquisicées de maquinas e inves-
timentos. O banco publico, que aten-
de empresas de todo o Nordeste, além
do norte de Minas Gerais e do Espi-
rito Santo, atua nas areas de comér-
cio, servicos e industria, e além de ter
linhas de financiamentos para bens
de capital, tem linhas voltadas para

BUHLER BRASIL

De acordo com o gerente de de-
senvolvimento de negocios de café
da Biihler Brasil, José Rubens Ba-
rin, a companhia foi ao Encafé para
se reposicionar neste mercado. A
empresa, com presenca mundial,
quer ampliar sua atuacfo junto as
industrias de torrefacdo oferecen-
do solucdes de classificacido dpticas
para processadores de café. Para
isso a companhia tem feito investi-
mentos significativos em pesquisa e
desenvolvimento a fim de garantir

CABLEVEY CONVEYORS

“Estamos buscando exposi¢do no
mercado nacional, comeg¢amos a ope-
racdo no Brasil em margo de 2013 e
essa ¢ nossa segunda participacio no
Encafé¢”, explicou Fernando Oliveira,
gerente internacional da companhia
norte-americana Cablevey Conveyors.
A empresa, hd 44 anos no mercado,
faz transportadores para industrias de
diversos segmentos, inclusive, para o
setor do café, com equipamentos capa-
zes de transportar café verde, em gréo
e em po. A aposta ¢ que o sistema tu-

custeio e capital de giro. “Estamos em
todos os eventos em que estdo pre-
sentes produtores e consumidores. A
nossa presenca facilita, damos todo o

que sua tecnologia esteja na linha
de frente. “Ndo queremos somente
vender maquinas, mas oferecer so-

bular dos seus transportadores atraia
mais clientes no Brasil, ja que ele im-
pede a quebra de grdos e possui baixo
consumo energético. “O café ¢ um setor

suporte para quem quiser comprar um
equipamento”, explicou Marta Nor-
berto, gerente de negdcios da agéncia
Recife-Centro.

lucdes completas”, disse José¢ Ru-
bens. A Biihler Brasil ¢ a principal
base do grupo na América do Sul.

importante dentro da empresa. Hoje ja
temos clientes de peso como Starbucks,
Green Mountain Coffee, Melitta e Kru-
ger Coffee”, ressaltou Oliveira.



CARMOMAQ

A Carmomagq Industria e Comércio
de Maquinas participa do Encafé desde
2008 e aproveita o evento para manter
contatos, apresentar novos produtos e
fortalecer a marca. A empresa, que
tem mais de 20 anos de experiéncia
no segmento de equipamentos para
torrefacdo, moagem e empacotamen-
to de café, tem observado que nos
ultimos cinco anos a demanda entre
as pequenas e médias empresas tem
aumentado cerca de 30%. “Elas estdo
buscando se diferenciar pela quali-
dade”, avaliou o diretor industrial da
Carmomagq, Leandro Cesar do Carmo.

CECAFE

0 Conselho dos Exportadores de
Café do Brasil (CeCafé) marcou pre-
senca mais uma vez com seu estande
no Encafé. Para o diretor geral da
entidade, Guilherme Braga, a apro-
ximacio entre os elos da cadeia do
café fortalece o setor como um todo
e ¢ importante para que todos apro-
veitem o cendrio para a cafeicul-
tura brasileira que, na sua visio, ¢
bastante positivo. Durante o evento
Braga chamou atencdo para o fato
de que as grandes marcas querem
negociar com poucos fornecedores
e que a relacdo estd se tornando o

CONVERPLAST EMBALAGENS

H4 mais de 30 anos no mercado de
embalagens flexiveis, a Converplast
Embalagens Ltda. j4 atende grandes
clientes dos setores de alimentos,
bebidas, higiene pessoal e farmdcia,
mas quer ampliar a sua presen¢a no
segmento de café. “Estar no Encafé ¢
uma maneira de nos conhecerem me-
lhor. Queremos no minimo dobrar os
nossos clientes no setor, que acredi-
tamos que ¢ promissor”, disse Paulo
Cesar Dal Bello, representante comer-

A empresa de prestigio nacional ex-
porta para dezenas de paises como Es-
tados Unidos, Australia, Japdo, Russia
e Vietnd, entre outros. Atualmente,
segundo Carmo, as exportacdes repre-
sentam cerca de 20% das vendas. Para

ponto mais importante. “E preciso
assegurar o fornecimento e reduzir
a volatilidade”, avaliou. Para ele,
toda a cafeicultura deve estar unida,
conhecer melhor a fazenda, gerar
seguranga no sistema e comparti-

cial da Converplast. A previsio ¢ que
esse numero possa ser atingido ja em
2015. Entre as novidades para atrair

0 proximo ano a companhia estd de-
senvolvendo um leitor dtico para café
torrado. A maquina ja estd em fase de
teste e o diretor da empresa garante
que com ela qualquer pessoa sera ca-
paz de tirar o café “no ponto”.

lhar informagdes. Ele ressaltou que
nesse momento ¢ importante ser um
dos fornecedores-chave e estabele-
cer unido de longo prazo. “Nio ¢é so
preco, ¢ confianca, transparéncia e
sustentabilidade”, disse.

novos clientes estdo embalagens com
melhores acabamentos de impressio,
fotogravuras e efeitos holograficos.
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GEL COFFEE

A empresa paulista Gel Coffee
participou do Encafé pelo segundo
ano consecutivo. Segundo o geren-
te comercial da Gel Coffee, Ailton
Roberto Gaudéncio, os novos con-
tatos feitos na edicdo 2013 do even-
to se transformaram em negocios e
por isso a empresa decidiu marcar
presenca novamente. Um dos prin-
cipais objetivos da companhia ¢
divulgar junto aos participantes
do Encafé a sua linha de maquinas

ICMELC

A ICMELC, empresa especializada
na fabricacdo de equipamentos para
a moagem de café, ¢ participante do
Encafé de longa data. H4 40 anos no
mercado a companhia vé no evento
a oportunidade de rever os clientes,
buscar novos parceiros e ter visibili-
dade junto a um publico qualificado.
Para o socio-proprietario da ICMELC,
Varlei A. de Oliveira, o evento tem se
mostrado uma maneira eficiente e ra-
pida de apresentar as novidades para
os clientes. Em 2014 a empresa quis

CMA

Antiga parceira da ABIC, a CMA,
que atua no setor de tecnologia para
o mercado financeiro, fornecendo da-
dos para investidores através de ter-
minais, também esteve presente nes-
ta edicdo do Encafé. A multinacional
brasileira aposta em sistemas como o
CMA Series 4 para levar informacdes
em tempo real para o setor cafeeiro,
além de oferecer o conteudo da con-
sultoria Safras & Mercado. “O CMA
Series 4 € o carro-chefe, ele se reno-
va todo ano, sempre temos novidades
para mostrar”, disse Marcelo Antonio
de Carvalho, gestor de negdcios da

de café ‘espresso’ 100% nacional.
“Nosso desafio ¢ quebrar a barreira

mostrar, em especial, o quanto a mo-
agem com um equipamento moderno
e eficiente ¢ importante para o café
que sera encapsulado. Para Oliveira

em relacdo aos produtos ndo im-
portados”, afirmou Gaudéncio.

2015 sera o ano do café em capsula.
“Quem esta de olho nessa drea pre-
cisa buscar parceiros que oferecam
inovacdo e qualidade”, disse.

CMA. Segundo Carvalho, a compa-
nhia ja tem muitos clientes no setor,
mas ainda vé espagco para crescer.
“Queremos primeiro estar presente
entre os nossos clientes e parceiros,
mas sempre hd a possibilidade de fa-

zer novos negocios”, acredita. Além do
Series 4, Carvalho destaca que estio
apostando em ferramentas mobile,
levando informacdes por meio de ce-
lulares, iphones e ipads, demanda que
tem crescido.



KAFFA DO BRASIL

Pela primeira vez no Encafé, a
Kaffa do Brasil, filial da matriz com
sede em Portugal, acabou de ater-
rissar no pais e estd otimista com o
mercado brasileiro de monodoses. A
unidade no Brasil foi aberta em ju-
lho deste ano e sua aposta ¢ em um
sistema de capsulas compativeis com
o sistema Nespresso. “Temos experi-
éncia no segmento e ja estamos com

uma carteira de aproximadamente
30 clientes brasileiros. Pretendemos
fechar 2014 com cerca de 50 clien-
tes”, disse Alexx Noga, diretor co-
mercial da Kaffa. Parte deles pode
ser conquistada durante o evento:
“Ja fizemos bons contatos. O Enca-
fé tem justamente o foco de clien-
tes que estamos procurando, sdo 0s
produtores de café, empresarios da
industria de torrefacdo”, afirmou.

LAMIPACK

A Lamipack ¢ uma empresa 100%
nacional que, desde sua fundacio,
em agosto de 1991, busca oferecer ao
mercado embalagens que mantém in-
tactas as propriedades e qualidade dos
produtos nelas acondicionados. Em
sua sétima participacio no Encafé,
a companhia faz questdo do contato
pessoal com os clientes e de tirar sua
convivéncia de um ambiente que seja
estritamente de negocios. “A gente

sempre faz bons contatos e novos ne-
gocios aqui”, disse o diretor da empre-
sa, Alexandre Luiz Zandavali. O exe-
cutivo acredita que o mercado de café
estd caminhando para um momento
no qual o produto serd oferecido em
menor quantidade e maior qualidade.
“0 segmento gourmet estd em ascen-
sdo e isso permite doses menores em
embalagens mais bonitas e elabora-
das”, afirmou.o
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MERCADO E GESTAO
DE PROCESSOS

Grupo | discute café gourmet e monodoses

Com temas pontuais, os dois grupos de discussao realizados durante o 22°
Encafé atrairam diversos empresarios e profissionais do setor: “Mercado

e Tendéncias de consumo de caf¢ Gourmet e Monodoses. Como trabalhar
nestes mercados?” e “Gestdo de processo, tecnologia e modernizacdo na
otimizacgo de custos” foram os assuntos tratados e que tiveram como
empresas-chave, respectivamente, o Café Treviolo e a Cia. Cacique. Essa
dinamica de discussao em grupo foi um sucesso, com os participantes
analisando, livremente, os aspectos relacionados aos temas, provocando uma
intensa troca de experiéncias, ganho de conhecimentos e interacdo. A seguir,
um resumo do que foi discutido em cada um dos grupos.



Grupo de Discussao: # 1

TESTEMUNHO EMPRESA-CHAVE:

e Ndo ¢ um mercado simples

e Exige muito da logistica e do ser-
vico, com treinamento permanente e
rotatividade da méao de obra.

e Precisa estudar bem o canal de
distribuicédo, pois monodoses tém de-
mandas distintas nos varios canais,
como o doméstico, o food service ou
cafeterias, e, portanto, modelos de
negocios diferentes.

e Cafeteria exige investimento, dedi-
cacgdo e presenca. Lojas unicas podem
nio ser rentaveis

PONTOS ABORDADOS NA DISCUSSAO:

e Essencial qualidade da matéria-
-prima

e [nvestimento em tecnologia e equi-
pamentos

e Parcerias para viabilizar o negocio
e Estar preparado para o atendimento
e servico ao consumidor

e Treinamento da equipe deve ser
diferenciado. Precisam trabalhar o
produto diferenciadamente, para en-
cantar e fidelizar o consumidor, no
caso de cafeterias

e Educacio para o consumo - fazer o
consumidor reconhecer o valor agre-
gado, degustar, degustar e degustar
e Importante ter mix com blends di-
ferenciados, e saber transmitir co-

nhecimento aos consumidores.

e Em 2010 o mercado de café em
saché teve o apice de vendas (30
milhdes de doses) e em 2011, devido
a queda nas vendas, migrou para o
food service, e as cdpsulas entra-
ram no mercado doméstico

e O consumidor busca sempre
inovacio

COMO O CONSUMIDOR
PODE RECONHECER QUALIDADE?

e Ampliar a divulgacdo do Progra-
ma de Qualidade do Café - PQC

e Expandir o Programa Nivel Mi-
nimo de Qualidade - NMQ

e Parcerias para acdes de Educa-
c¢do para o Consumo - Compro-
misso coletivo com a qualidade
(todos os parceiros envolvidos,
desde o produtor até os canais
de distribuicéo)

e Estimular as industrias a produ-
zirem cafés com mais qualidade

e Promover degustacio orientada,
degustar sempre, seja nos balcdes,
no varejo ou nas casas de café.

e Promover eventos que estimulem
a experiéncia da degustacio e dife-
renciacgéo.

e Visitas técnicas para ampliar o
conhecimento do consumidor

e Cursos para o consumidor final

e Confrarias, eventos direcionados,

semelhante ao vinho.

e Manutenc¢do do padrio de qualida-
de por parte das industrias

e Parceria com os varejistas para ge-
renciamento da categoria

e Elaboracio de projetos para orien-
tar as industrias sobre como traba-
lhar neste mercado

e Treinamento para a drea de vendas
e Ampliar a comunicac¢fo com o con-
sumidor e os canais de distribuicdo

e Difundir ao publico as formas cor-
retas de preparo do café

e Informar os beneficios do café para
a saude e ressaltar o café como ali-
mento funcional

e Educar leva tempo - Oferecer
qualidade e “Degustar - Degustar
- Degustar”

RECOMENDAGOES PARA A ABIC:

e Ampliar a divulgacio dos Progra-
mas de Qualidade do Café - Selo de
Pureza, PQC, NMQ e PCS.

e Buscar parcerias para agdes de
Educacgéo para o Consumo - Compro-
misso coletivo com a qualidade.

e FElaboracdo de projetos ou ma-
térias para orientar as industrias
sobre como trabalhar neste merca-
do gourmet e de monodoses - pro-
dutos e estratégias.

e Parceria com os varejistas para ge-
renciamento da categoria

JORNAL DO CAFE - Ne190 | 47



E fundamental
estabelecer um
sincronismo das
operacoes para
aumentar a
eficiéncia global
dos processos

Tema:

Gestao de processo, tecnologia
e modernizagao na otimizagao de custos.

Moderador:
Monica Pinto

Empresa-Chave:
Cia. Cacique - Paulo Rufino

TESTEMUNHO EMPRESA-CHAVE:

e Para melhorar a gestdo do negocio
a empresa investiu e implementou
sistemas de inteligéncia empresarial
(Business Intelligence - BI), ferra-
mentas que auxiliam na transforma-
cdo de dados brutos em informacdes
gerenciais significativas e uteis para
a tomada de decisdo, desde o opera-
cional ao estratégico.

e Atualmente ¢ necessaria rapidez
na tomada de decisdo, maxima pro-
dutividade e qualidade, reducdo de
custos e margens e para isto ¢ funda-
mental estabelecer um sincronismo
das operacdes para aumentar a efici-

Grupo 2 analisa a importancia da Gestdo de Processos

éncia global dos processos.

e Existem no mercado varias ferra-
mentas e sistemas de gestdo empre-
sarial que integram a automacio
no chio de fabrica a um sistema
de gerenciamento de informacio,
potencializando as informacées de
controle de processo, ampliando
analise gerencial e interacdo en-
tre as diversas areas da industria,
como Sistemas de Execuc¢do da Ma-
nufatura “Manufacturing Execu-
tion System - MES” e o ERP (En-
terprise Resource Planning), com
informacdes precisas, confidveis
e on-line do processo, garantindo
uma dindmica empresarial segura




e precisa para tomadas de decisées.
e Devido ao alto custo de alguns
equipamentos ¢ de suma importan-
cia, tanto do ponto de vista da pro-
ducido, como do ponto de vista fi-
nanceiro, que estes tenham um alto
rendimento, primeiro para garantir
a producdo necessaria e, segundo,
para assegurar uma boa rentabi-
lidade ao negdcio. A aplicacdo do
indicador OEE (Overall Equipment
Effectiveness), também chamado de
Eficiéncia Global dos Equipamen-
tos (EGE), ¢ importante para avaliar
o desempenho, além da taxa de re-
torno do investimento. @

PONTOS ABORDADOS NA DISCUSSAO:

e Para ter uma boa gestdo do negocio
precisamos:

e Informacdo rdpida e precisa possi-
vel

e Atencdo a todos os detalhes (ob-
servagdo e criatividade podem fazer
diferenca)

e Quebrar paradigmas e estar aberto
a ouvir e dialogar

e Pensar sempre em como pode me-
lhorar o processo

e Buscar ferramentas e sistemas de
controle gerencial

e [nvestir em equipamentos (automa-
cdo) para aperfeicoar e aumentar a
eficiéncia

e Conhecer as caracteristicas técni-
cas e avaliar o desempenho do equi-
pamento

e Buscar sempre informagdes, novas
tecnologias e inovagdes

e Conhecer o processo como um todo
(producdo, contabilidade, comercial,
etc.)

e Ter indicadores para tomada de de-
cisdes

e Gestdo voltada para informacéo

RECOMENDACAO PARA A ABIC:

e Criar um banco de indicadores de
desempenho da industria, na area de
processo e produtos. ®

<17 LAMIPACK

«d E M B AL AGENS

www.lamipack.com.br
Cacador SC  (49) 3561 1600
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NO VELEIRD, COM CAFE

Muito aroma e sabor
nas aventuras do casal
de navegadores Amyr e
Marina Klink

L I

palestra era para ser apresenta-
da apenas por Amyr Klink, que
falaria sobre sua experiéncia
em superar desafios e correr
atras de seus sonhos. Mas ao final,
também participou sua esposa Ma-
rina, uma apaixonada por café que
surpreendeu a plateia com sua ideia
de registrar em fotos as bebidas que
consome em cafeterias e locais de
inumeros paises. Uma ideia que aca-
bou se transformando em um blog,
lancado no dia anterior da palestra
(21/12), chamado 1 Café e a Conta.
Na verdade, o café faz parte da
vida dos dois. “Temos um apreco
muito grande com café. Meu pai
era libanés e trabalhou muitos anos
com café, como exportador”, disse
Amyr, primogénito dos quatro fi-

Amyr Klink

lhos de Jamil e Asa Frieberg Klink.
Além de levar café para consumo
em suas longas viagens, Amyr leva
também pacotes para brindar os
novos amigos que vai fazendo pelo
caminho. No caso, o pacote tem um
pequeno cartio de visitas anexado,
com todas as coordenadas do por-
to sede da embarcacdo. “O café do
Brasil faz um imenso sucesso, tanto
que muitos se aproximam do meu
barco para pedir”, contou.

A atracdo de Amyr pelo mar co-
mecou com viagens pelos livros.
Aos dez anos, em Paraty, comprou
sua primeira canoa, Max - e assim
teve inicio de uma coleg¢do que ul-
trapassaria 30 embarcacgdes.

Entre suas fantdsticas viagens,
estd a realizada em 1998, quan-



do iniciou Projeto Antartica 360
Graus, em que fez a circunavegacio
polar pela rota mais dificil. Foram
88 dias, 14 mil milhas e mais um
livro, Mar sem Fim. Entre dezembro
de 2003 e fevereiro de 2004, Amyr
refez a circunavegacio polar, dessa
vez com cinco homens na tripula-
cdo. A viagem durou 76 dias sem
escalas, por 13,3 mil milhas. Em
2006, lancou seu ultimo livro, Li-
nha D’dgua.

Com uma palestra recheada de
histérias, Amyr foi colocando para
a plateia alguns conceitos proprios.
Por exemplo, tecnologia que, para
ele, ndo é nada mirabolante. “Tec-
nologia ¢ a capacidade do ser huma-
no de fazer uso do conhecimento. E
nunca tivemos tanto conhecimen-
to disponivel como temos hoje”. E
o proprio conhecimento ¢ definido
por ele em dois tipos: o de quem
ensina e o de quem faz. “E muito
diferente o conhecimento do enge-
nheiro naval e o conhecimento do
pescador. O que temos feito ¢ mis-
turar esses dois conhecimentos”. E
mais: o conhecimento nio estda sé
na universidade, dentro de um de-
partamento, mas sim em todos os
locais.

Para exemplificar, contou sobre
uma viagem a Baraquecaba, praia
repleta de pequenas canoas, muito
bem conservadas. Esteve 1a porque o
carro em que viajava com um amigo
- engenheiro naval - havia quebra-
do. Ficou impressionado com o tipo
de embarcag¢des e decidiu que que-
ria comprar uma e seguir nela para
Paraty. S6 que ninguém vendia o
seu barco na cidade. Conseguiu in-
dicacdo onde e com quem comprar
uma tora, e depois a indicagio de
quem poderia construir. Ou, o me-
lhor acabador. Foi assim que conhe-
ceu o jovem Jodo e o contratou para
o trabalho. “O carro ficou pronto,
fomos para Paraty e ai eu tinha que
voltar para Baraquecaba a cada dez
dias para ver o barco”. Numa dessas
idas, Jodo perguntou se Amyr esta-
va gostando. “Eu disse que sim, mas
que ele devia baixar em pelo menos

meio metro tanto a proa quanto a
popa”. Jodo disse que ndo faria isso,
porque Amyr ia de Baraquecaba a
Paraty em alto mar. “E assim segui-
mos uma viagem de 50 horas, em
pé, porque a canoa ¢ estreita e com
o mar revolto, se vocé sentar, cai
fora. E a canoa subia altas ondas, e
nio entrava nenhuma gota de agua.
E nessa hora entendemos a razédo da
altura da popa e proa”.

0 amigo de Amyr, engenheiro
naval que o acompanhava na via-
gem na canoa, achou fantdstica a
construcido e disse que deveriam
ajudar Jodo e levad-lo para uma uni-
versidade em Sdo Paulo. “Eu disse
que néo, de forma alguma. O que

0 conhecimento
nao esta so na
universidade,
dentro de

um departamento,
mas sim em todos
os locais

S

SULPRINT

EMBALAGENS

Solucdes em

www.sulprint.com.br
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OTET
cagula ja
tinha 5 anos,
achou que ja
era tempo
de toda

a familia
navegar

Marina e Amyr, um brinde ao café

deveriamos fazer era levar os pro-
fessores da USP para conhecerem
o Jodo e aprender com ele”, disse
Amyr.

Conhecimento, como o do jovem
Jodo, ¢ algo que ¢ passado de pai
para filho, analisa Amyr. E isso ¢
comprovado pela diversidade de
embarca¢cdes que o Brasil possui.
“Na Amazonia, cada rio tem um
tipo de barco, de canoa. E isso se
repete em outros locais. Sdo designs
unicos e com caracteristicas tecno-
légicas regionais”. Foi essa varie-
dade gigantesca, unica no mundo,
segundo Amyr, que o levou a criar
o Museu Nacional do Barco, em Sio
Francisco do Sul (SC). “Uma forma
de preservar essa historia”.

Café pelo mundo

Relagdes publicas, organizado-
ra de eventos e também velejadora,
Marina Klink ¢ casada com Amyr
com quem tem as gémeas Tamara e
Laura e a cacula, Marina. Em 2005,
quando a cacula ja tinha 5 anos,
achou que ja era tempo de toda a fa-
milia navegar. “Em 2006 fomos pela
primeira vez, todos juntos. E come-
cei a fotografar com o celular os
cafés que eu tomo, para guardar a

emocio daquele momento e lugar”,
contou Marina, explicando que ela
nio faz selfie, mas sim registra a
xicara e junto com ela o ambiente,
o momento. “Tem café que é muito
lindo, com o trabalho dos baristas,
que sdo artistas de verdade. Da até
pena tomar. Eu fico admirando, e
acabo tomando frio. Entdo agora eu
fotografo, faco o registro”.

Com a capacidade da memod-
ria do celular no limite, ela deci-
diu criar uma conta no instagran e
comecou a postar as fotos. “No co-
meco era s6 a familia, minhas fi-
lhas, que pelas fotos dos cafés iam
acompanhando onde eu estava. Em
um més, tinha mil seguidores, e em
trés meses, mais de 5 mil. “Era s a
foto do cafezinho em algum lugar
do mundo”. Mas, disse Marina, ao
redor do café tem uma historia, a
ambientacdo, a cultura e os habitos
de um pais. “O café agrega muito
da cultura onde vocé estd. Foi entdo
que comecei a receber fotos de ca-
fés de amigos meus”. Foi essa troca
de fotos que levou Marina a criar o
blog, que pode ser acessado no en-
dereco lcafeeaconta.com. “O maior
bem do café ¢ compartilhar. Ele
junta amigos, une a familia”. 0
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l QUALIDADE

Leilao dos Melhores Cafes
do Brasil tem 2 cafeterias
e 2 torrefacoes campeas

Grupo 2 Irméos, do Parana, Sobesa Industria de Alimentos, da Bahia, e as
cafeterias Santo Grao, de Sdo Paulo, e Armazém do Café, do Rio de Janeiro,
foram as empresas de destaque no leildo dos lotes finalistas

do Concurso Nacional ABIC de Qualidade do Café

erminou na noite do dia 16 de

dezembro o leildo dos melhores

cafés do Brasil. Os lotes finalistas

do 11° Concurso Nacional ABIC
de Qualidade do Café - Safra 2014 fo-
ram bastante disputados, com lances
que chegaram a ser, em média, trés
vezes maiores que os valores de mer-
cado. O pregio, que teve preco mini-
mo de abertura fixado em R$ 857,54
(50% acima da cotacdo BMF/Bovespa
de 2/12), contou com a participacio
de industrias de torrefagcdo e cafete-
rias, que puderam formar consorcios
e adquirir um lote inteiro, de 6 sacas,
ou apenas 1 saca de diferentes lotes.

O lote do café campedo do con-
curso e também primeiro colocado
na categoria Cereja Descascado, cul-
tivado pelo produtor Anténio Rigino
de Oliveira em Piatd, na Bahia, teve
2 sacas arrematadas pelo Consorcio
Qualidade Brasil (formado pelas em-
presas Grupo 2 Irméos / Café Ghi-
ni, do Parand, e pela baiana Sobesa
Industria de Alimentos / Café Sobe-
sa), que pagou R$ 5.000,00 por saca,
praticamente dez vezes acima da co-
tacdo do mercado. Esse foi o maior
valor de aquisicdo pago por saca, e
as empresas conquistaram o titulo de
Campeas da Categoria Ouro. As ou-



tras 4 sacas do lote foram arremata-
das pela cafeteria Santo Grio, de Sdo
Paulo, por R$ 3.980, totalizando R$
15.920,00. Foi o maior investimento
feito em qualidade, o que garantiu
para a rede Santo Grio o titulo de
Campea na Categoria Diamante.

Ja o microlote campedo do concur-
so nesta categoria, de apenas 2 sacas,
com o café produzido por Eufrasio
Souza Lima em Barra do Choca, tam-
bém na Bahia, foi arrematado pela
cafeteria Armazém do Café, do Rio de
Janeiro, que pagou R$ 2.500,00 por
saca. Esse foi o maior lance por saca
na categoria Microlote, o que rendeu
a rede Armazém do Café o titulo de
Camped da Categoria Especial.

Destaque neste leildo foi a parti-
cipacdo da exportadora Starsantos,
que arrematou o lote do produtor José
Clovis Borges, de Divinolandia, Sdo
Paulo, campeido na Categoria Café
Natural, e o lote de Greciano Lacerda
Moura, de Espera Feliz, Minas Ge-
rais. A empresa pagou R$ 1.350,00
por saca do lote paulista (total R$
8.100,00) e R$ 1.300,00 pelo café
mineiro (R$ 7.800,00). Todos esses
cafés serdo exportados para a China.

Promovido pela ABIC, o concur-
so foi disputado pelos lotes finalistas
dos certames estaduais realizados na
Bahia, Sdo Paulo, Parana e Minas
Gerais. O Espirito Santo nio inscre-
veu seus cafés em 2014. J4 o leildo
contou também com a participagdo
das empresas: Café Baronesa (MG),
Supremo Arabica (SP), Piedi Rosso
(PR), Café Caicara (SP), Café Odebre-
cht (PR), cafeteria Il Barista (SP) e
Café do Chef (DF).

A tabela com o resultado com-
pleto do leildo pode ser acessada no
link www.abic.com.br/publique/cgi/
cgilua.exe/sys/start.htm?sid=286

Em meados de abril proximo, os
cafés adquiridos pelas industrias e
cafeterias chegardo aos supermerca-
dos, cafeterias e lojas gourmet, com-
pondo a 112 Edicdo Especial dos Me-
lhores Cafés do Brasil. Os produtos,
em embalagens sofisticadas de 250
gramas, também poderdo ser adqui-
ridos nos sites das torrefadoras e ca-
feterias participantes. o

Informe Publicitrio

SACHES E CAPSULAS SEM FRONTEIRAS

De Parma para o mundo, produzindo equipamentos

destinados as torrefactes

Uma sede novissima recém-inaugurada na
periferia de Parma, uma atividade incansavel
mundo afora (com novos mercados abertos
ha pouquissimo tempo), uma estrutura
consolidada ao longo de quarenta anos de
operacdo: em uma sintese extrema, a Opem
¢ tudo isso. Traduzido em numeros: 102
funcionarios, 43 milhdes e meio de euros de
faturamento em 2013, 95% dos quais gragas
a exportacdo. A Opem produz e distribui
em todo o mundo linhas para o acondiciona-
mento de sachés e capsulas de café.

“A nossa experiéncia nesse campo especifi-
co - diz Ombretta Sarassi, Gerente Geral da
empresa fundada pelo marido Fabio Binac-
chi, que ainda hoje ¢ o Presidente dela -
nasceu quase por acaso. Inicialmente, a
Opem operava como uma simples realidade
de acondicionamento de café. Quando, nos
anos oitenta, se difundiu a moda da embala-
gem a vacuo, conhecida popularmente na
Italia como ‘saquinho’, comegamos a
trabalhar com essa tecnologia que, aparen-
temente, pode parecer facil. Na verdade,
exigiu uma pesquisa especifica com alguns
prototipos, até chegarmos a otimizagdo dos
equipamentos.

Foi nesse momento, no inicio dos anos
noventa, que um nosso cliente suico - um

torrefator de ampla visdo - nos fez um
pedido totalmente novo: realizar maquinas
que fossem capazes de produzir sachés de
café, feitos exclusivamente com papel filtro.
Iniciamos assim a nossa aventura no setor
dos sachés e ndo posso esconder que estava-
mos um pouco céticos.

O desafio seguinte da Opem foi analogo ao
lembrado por Ombretta Sarassi: dos sachés
a empresa passou as linhas para K-Cups, de
enchimento de capsulas. Também neste
caso, como ja tinha acontecido anterior-
mente, o input de uma multinacional ameri-
cana, a Green Mountain, foi fundamental.
Foi assim que nasceu a primeira “maquina
piloto” e, dela, as dezenas de equipamentos
que desde entdo a empresa da regido
italiana da Emilia Romanha produziu e
distribuiu.

Se o mercado ¢ o mundo, a cabega e o
coracdo da Opem permanecem sempre
enraizados na realidade da Emilia Romanha.
“Nunca deslocalizamos a produgdo: nossa
empresa vive aqui e dentro dela trabalha um
departamento técnico muito especializado
responsavel pela pesquisa e desenvolvimen-
to, um aspecto que desde sempre estd na
base do nosso crescimento e que o mercado
reconhece como nosso.




I QUALIDADE

EDICAO ESPECIAL
DOS MELHORES
CAFES DE

SAO PAULO

Lancamento da edicdo
aconteceu no final de
dezembro no Palacio
dos Bandeirantes.

Os convidados
puderam degustar
esses excelentes

cafés produzidos nas
principais regioes
cafeeiras paulistas

R 2004

om a presenca da secretdria de

Agricultura e  Abastecimento

do Estado de Sdo Paulo, Monika

Bergamaschi, foi lancada dia 16
de dezembro, no Palacio dos Bandei-
rantes, a Edicdo Especial dos Melho-
res Cafés de Sdo Paulo - Safra 2014.
Sdo 14 marcas elaboradas com grios
gourmet vencedores do 12° Concurso
Estadual de Qualidade Café de Sio
Paulo, realizado em outubro, e que
foram adquiridos no inicio de novem-
bro, durante disputado leildo, por in-
dustrias e cafeterias.

A edico ¢ integrada pelas marcas:
StarSantos, Café Gran Reserva, 3Cora-
¢oes, Café Baronesa, Espresso Brasil,
Il Barista, Café Toledo, Café Excelsior,
San Babila, Café Suplicy, Café Morro
Grande, Café Caicara, Rodeio e Santo
Grio. Durante o evento, esses cafés
excelentes puderam ser degustados.

Na cerimdnia também foi entre-
gue ao Fundo Social de Solidarie-
dade do Estado de Sdo Paulo uma
amostra do Café Solidario, do Ins-
tituto Bioldgico: sdo cerca de 500
quilos de café cultivados na area do

A secretaria Monika entrega o certificado de Empresa
(amped Categoria Ouro, a Thiago Frangoso, da Coopinhal

Bioldgico, na Vila Mariana, conside-
rado o ultimo cafezal remanescente
da capital paulista, que serdo dis-
tribuidos para as diversas entidades
assistenciais atendidas pelo Fundo.

Premiagoes

Durante o evento foi feita também
a premiacdo das empresas campeds do
leildo. Na categoria Ouro, a campea foi
o Café Gran Reserva, da Coopinhal,
que ofereceu o maior valor de aqui-
sicdo por saca, para um minimo de 4
sacas adquiridas de cafés Naturais ou
Cereja Descascado. A empresa ofereceu
R$ 2.777,77 por saca do café natural
produzido por Carlos Alberto Galhar-
do no Sitio Ravello, em Espirito Santo
do Pinhal. Nas 6 sacas que a empresa
adquiriu, a media atingiu R$ 2.278,00/
saca. O certificado de premiacao foi en-
tregue pela secretaria Monika a Thiago
Francoso, da Coopinhal.

Na categoria Diamante, a empre-
sa camped foi a StarSantos Trading,
pelo maior investimento feito: R$
17.950,00 na compra de 10 sacas pre-
miadas. Esses cafés serdo exportados
para a China, conforme explicou Cyn-
thia Chen, representante da empresa,
ao receber o certificado da secretaria
Monika Bergamaschi.

Ja na categoria Especial, concedido
a empresa que oferece o maior valor por



(ynthia Chen, representante da StarSantos Trading recebe o certificado de
Empresa Campea Categoria Diamante, da secretdria Monika Bergamaschi.

saca para aquisi¢cdo de um microlote, a
empresa camped foi a cafeteria Santo
Grio, que pagou R$ 1.500,00 / saca, no
microlote de 2 sacas do produtor Nilson
Mengali, no Sitio Pirapitinga, em Di-
vinolandia. A secretaria Monika Ber-
gamaschi entregou a Vanessa Mills o
certificado de premiacio do Santo Gréo.

O produtor campedo desta edicio
do concurso, Arnaldo Alves Vieira,
da Fazenda Baoba, de Sido Sebastido
da Grama, conseguiu ofertas compra-
doras para suas 8 sacas, obtendo um
total de R$ 18.694,44, com media de
R$ 2.336,75 por saca. “Este é um valor
400% maior que o de uma saca de café
no mercado”, disse Nathan Herszko-
wicz, presidente da Camara Setorial
do Café de Sdo Paulo.

0 concurso seguido da edicio es-
pecial ¢ uma realizacdo do governo
estadual, promovida por meio da Ca-
mara Setorial do Café e da CODEA-
GRO - Coordenadoria de Agronegocios
da Secretaria da Agricultura do Esta-
do de Sio Paulo, e visa exatamente
incentivar a melhoria da qualidade do
café. Conta com o apoio do Sindicafé
- Sdo Paulo, da ABIC e da ACS - As-
sociacdo Comercial de Santos. ©

A secretdria Monika Bergamaschi entrega a Vanessa Mills, do Santo Grao,
o certificado de Empresa Camped Categoria Especial
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Conheca nossa linha completa de produtos

www.icmelc.com.br
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O congresso se
transformou
em um grande
centro difusor
de estudos,
pesquisas e
tecnologias

" . PESQUISAS
CAFEEIRAS

Criado na época do IBC, Congresso
Brasileira de Pesquisas Cafeeiras
chegou a sua 402 edicdo como um dos

principais difusores de conhecimentos
cientificos e agronomicos do pais

om a realizacdo do 40° Congres-

so Brasileiro de Pesquisas Cafeei-

ras, em outubro de 2014, em Serra

Negra (SP), a Fundacdo Procafé,
criada em 2001, deu sequéncia a sua
proposta de suceder e aperfeicoar
o Procafé - Programa Integrado de
Apoio a Tecnologia Cafeeira, instituido
na década de 1990 com o ohjetivo de
preservar e ativar o patriménio tecno-
logico do extinto IBC - Instituto Bra-
sileiro do Café, constituido de banco
genético, laboratorios, fazendas expe-
rimentais e do corpo técnico, com toda
sua experiéncia de mais de 30-40 anos,
nas atividades de pesquisa e difusdo de
tecnologia cafeeira. E o congresso fazia
parte deste imenso patriménio.

A ferrugem do cafeeiro, que gerou
a execuc¢do de um extenso programa
de pesquisas para seu controle, se-
guido da renovacdo dos cafezais, nas
décadas de 1960 e 1970, foi a grande
motivadora da realizacdo do congres-
so. Esses programas eram realizados
pelo IBC por meio do GERCA - Grupo
Executivo de Racionalizacio da Cafei-

cultura, que apoiou a organizacio, em
1971, em Vitoria (ES), do 1° Congres-
so Brasileiro de Pragas e Doencas do
Cafeeiro. O nome do evento mudaria
a partir da segunda edicdo, para Con-
gresso Brasileiro de Pesquisas Cafeei-
ras, pois o problema da ferrugem pas-
sou a ser tratado no todo da cultura
cafeeira, e ndo mais isoladamente.

Ao longo dessas décadas, o con-
gresso se transformou em um grande
centro difusor de estudos, pesquisas e
tecnologias. Com o tema “40 anos de
tecnologias, pro café ter melhorias”, a
edicio de 2014 contou com a presenca
de mais de 800 participantes, prin-
cipalmente técnicos que lidam com
pesquisas e na assisténcia técnica aos
produtores, além de cafeicultores, pro-
fessores e estudantes de agronomia.
De 28 a 31 de outubro, foram apresen-
tados 111 trabalhos e realizados trés
semindrios, que versaram sobre “Pro-
blemas e solucdes para a cafeicultura
de montanha”, “Adubacdo equilibra-
da” e “Irrigacdo suplementar do cafe-
eiro” e que tiveram como palestrantes



Marcio Carvalho, J.B. Matiello, Jua-
rez Silva, Roberto Santinato, Allysson
Vilela Fagundes, Rodrigo Naves Paiva
e André Luis Teixeira Fernandes. A
coordenacdo dos trabalhos esteve a
cargo de Cesar Krohling, Durval Ro-
cha Fernandes e José do Espirito San-
to. Foi promovido também um debate
sobre o momento atual da cafeicul-
tura, com o engenheiro agronomo J.
B. Matiello abordando “Os efeitos da
seca e as expectativas da nova safra
cafeeira” e com o diretor geral do Ce-
Café - Conselho dos Exportadores de
Café, Guilherme Braga, analisando as
condicdes do mercado cafeeiro.
Durante o congresso, a Fundacio
Procafé também lancou trés novas
variedades de café ardbica: a Siriema
AS 1, a Asabranca e a Beija flor. Os
registros das novas cultivares foram
realizados em junho de 2014 e estdo
disponiveis aos cafeicultores para
plantio. Os materiais genéticos das
novas cultivares reunem boas carac-
teristicas vegetativas e produtivas e
ddo origem a plantas de porte baixo,
boa produtividade, vigor e resisténcia

a ferrugem. A Siriema ¢ também re-
sistente ao bicho mineiro.

Encerrando o evento, foi promovi-
do o Dia de Campo, com a visita de
100 congressistas a Fazenda Boa Es-
peranca, de Milton Dalari. Acompa-
nhados por Durval Rocha Fernandes,
o grupo conheceu aspectos da quali-
dade do café, da dobra de lavouras, do
micro-terraceamento e de podas.

Como parte da programacdo, a
Fundacdo Procafé entregou a Meda-
lTha Meérito Cafeeiro a cinco lideres
da cafeicultura (José Gerardo Fon-
telles, Cleide Edvirges Santos Laia,
Jodo Lopes de Araujo, Américo Sato,
e Armando Matielli); a nove técni-
cos de difusdo de tecnologia (Vanusia
Maria Carneiro Nogueira, Antonio
Carlos Berenguer, José Luiz Monteiro,
Emilton Arena da Silva, Hélio Casa-
le, Mauricio Sanford Fontenelle e José
Geraldo Rodrigues de Oliveira) e a
seis técnicos da pesquisa (Aldir Alves
Teixeira, Adelson José Paulino, Tu-
moru Sera, Carlos Henrique Siqueira
de Carvalho, Professor Juarez Souza
e Silva, e Professor Fabio Moreira da

Silva). Também foi homenageado com
a medalha o jornalista José¢ Hamilton
Ribeiro, do Programa Globo Rural.

Fundacdo Procafé - Localizada
em Varginha, cidade situada na re-
gido Sul do Estado de Minas Gerais,
a Fundacio realiza estudos e pesqui-
sas cafeeiras nas areas de producio,
preparo e qualidade do café, biotec-
nologia, gerenciamento agricola e
diagndsticos. Atua, ainda, na divul-
gacdo de alertas fitossanitarios e es-
tudos socioecon6micos, entre outros.
Nesse contexto, promove € apoia trei-
namentos de técnicos a cafeicultores,
realiza periodicamente cursos e even-
tos técnico-cientificos e de transfe-
réncia de tecnologias, a exemplo do
Congresso de Pesquisas Cafeeiras. O
corpo técnico da entidade tem expe-
riéncia de cerca de 40 anos em ativi-
dades de pesquisa e transferéncia de
tecnologia. No contexto da producio,
a Fundacdo desenvolve novas culti-
vares de café adaptadas aos diferentes
estresses abidticos e bioticos, como
tolerancia a seca, ao ataque de pragas
e a incidéncia de doencas.o
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GOFFEEIBREAK

BONDE CAFE

O Museu do Café, em parceria
com a Prefeitura de Santos, a Secre-
taria de Turismo e a CET, lancaram
no inicio de janeiro o Bonde Café, a
nova atragdo turistica da cidade. O
veiculo tematico ¢ inédito na Amé-
rica Latina, faz parte das comemora-
coes do 469° aniversario de Santos e
passou a integrar permanentemente
a linha de bondinhos da cidade.

Para a execucédo do projeto, um bon-
de italiano foi adaptado para funcionar
como linha turistica, espaco para degus-
tacdo de café e divulgacio das ativida-
des e programacdes culturais do museu.

64 | JORNAL DO CAFE - N°190

A execucio levou quatro meses e foi
feita pela equipe da CET, especializada
em restauro e manutencdo dos bondes. O
convénio prevé, também, o treinamento
de jovens selecionados pela Secretaria
de Assisténcia Social (Seas) para atuar
como baristas no veiculo.

0 diferencial do Bonde Café esta
na estilizacdo criada durante sua res-
tauragdo. Além de um layout exclusi-
vo na adesivagem externa, o espaco
interno é equipado com ar condicio-
nado, duas televisdes, elevador para
deficientes fisicos, um frigobar, uma
pia, uma maquina de café ‘espresso’

e mesas e cadeiras para acomodacdo
e degustacdo gratuita de café gour-
met por parte do publico. O bondinho
comporta até 24 passageiros, além
do guia, do barista e do maquinista.
0 investimento total para as adapta-
coes foi de R$ 80 mil, custeados pelo
Museu do Café, por meio da Secreta-
ria de Estado da Cultura.

O bondinho funciona de terca
a domingo, inclusive feriados, das
12h as 17h, com um trajeto de 25
minutos pelos principais pontos tu-
risticos do Centro Histérico de San-
tos pelo valor de R$ 6,00.
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Embalagens Flexiveis Diadema.
Uma empresa conhecida por ter sempre um conteudo de qualidade.

As embalagens flexiveis Diadema preservam a cor, o aroma e o sabor dos
melhores produtos, mantendo a sua qualidade do principio ao fim. E tecnologia
de Primeiro Mundo somada as melhores matérias-primas, para que seu produto
seja Unico e chegue as maos do consumidor do mesmo jeito que saiu da fabrica.

EMBALAGENS FLEXIVEIS

DIADEMA
Tenp%.\.e
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I COFFEE BREAK

KATIA ABREU

Em cerimoénia realizada dia 5 de janeiro, na sede
do Ministério da Agricultura, Pecudria e Abasteci-
mento (Mapa), a senadora Katia Abreu recebeu, pelo
ex-ministro, Neri Geller, o cargo de ministra da pas-
ta. “Ao assumir esse cargo, passo a fazer parte de
uma historia valorosa, que comecou ainda durante o
Império, sob o comando de Dom Pedro II, em 1860,
quando foi criada a Secretaria de Estado de Negocios
da Agricultura, Comércio e Obras Publicas”, comen-
tou a ministra. Katia Abreu ¢ a centésima vigésima
pessoa a ocupar o posto como titular e a primeira
ministra da Agricultura mulher.

Durante discurso, a ministra destacou trés desa-
fios que terd na sua gestdo. “Assumo neste momento
0 compromisso com a organizacdo, estruturacdo e
implantagcdo da Escola Brasileira do profissional da
Agricultura e Pecuaria”, afirmou. O segundo desafio,
que foi determinado pela presidente Dilma Rousseff,
¢ ampliar a classe média rural brasileira. “O terceiro
e importante desafio ¢ consolidar um planejamen-
to nacional de defesa agropecudria, construido por
meio de parceria do poder publico, iniciativa privada
e nossa valorosa Academia”, afirmou a ministra. Em
discurso de despedida, Neri Geller elogiou a indica-
cdo da senadora ao cargo e avaliou como positiva
sua atuacdo frente a pasta. “Trouxemos o setor para
dentro do Ministério e lutamos pelos principais in-
teresses do segmento do agronegdcio, como crédito
farto para a producéo, defesa da qualidade e segu-
ranca dos nossos alimentos e a retomada e abertura
de novos mercados internacionais”, disse Geller.

SAFRA 2015

A primeira estimativa de sa-
fra de café, divulgada dia 13 de

queda entre 8,8% e 6,3%. De
acordo com o diretor do De-
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janeiro pela Conab e pelo Mapa,
projeta que, este ano, o Brasil
devera colher uma safra entre
4411 e 46,61 milhoes de sacas
de 60 kg de café beneficiado. O
resultado pode apresentar uma
reducdo de 2,7%, caso seja al-
cancado a menor projecdo ou,
ainda, um aumento de 2,8%, se
comparado o limite superior aos
45 34 milhoes de sacas da safra
anterior, considerada a produ-
cdo de arabica e conilon.

A reducdo foi observada
no café conilon, que registra

partamento do Café do Mapa,
Rodolfo Oliveira, a diminuicéo
pode ser verificada devido as
questdes climaticas. “A forte
estiagem no final da safra an-
terior e o intenso frio durante a
florada da safra atual interfe-
riram de maneira negativa na
produtividade”, explicou. Ja o
café arabica pode apresentar
um crescimento que varia de
0,6% a 6,5%. O resultado ¢ re-
flexo do crescimento da cultu-
ra na Zona da Mata mineira e
na produc¢io no Parana.



Transporte Suave Limpo Silencioso Inteligente
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Pura amizade.

Tudo que é puro é melhor. Inclusive seu cafeé.

Café pra ser puro, tem que ter Selo de Pureza ABIC.

Ha 25 anos, o Selo de Pureza ABIC & a sua seguranc¢a na hora de fazer e servir um café
para sua familia e seus amigos. Selo de Pureza ABIC. 25 anos de pura confianga.

Associacao Brasileira

ABIC

da Industria de Café
1989 2004

Qualidade

www.abic.com.br | f facebook.com/tudodecafe



