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i. Eleitos os integrantes dos Conselhos Deliberativo
e de Administracdo, com o mineiro
Ricardo Silveira na presidéncia da entidade

OMS: Cafe Nao Causa Cancer
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24° ENCAFE

Encontro Nacional das IndUstrias de Café

NOVA PROGRAMAGAO - ATIVIDADES EDUCATIVAS E PRATICAS

e Palestras sobre cendrio .
1

econdmico, pesquisas de
tendéncias do consumo de café

Evolucdo do mercado de cafés de
alta qualidade e capsulas

2 WS W<

e Workshops sobre torra para cafés .,p'r;
de alta qualidade K ~

Workshops de torra e moagem de
cafée para melhorar a qualidade
de seu café tradicional

-

* Arena do Conhecimento e Tecnologia, com G —
apresentacdo dos equipamentos, embalagens " T " "t T e T E
e insumos, pelos seus fabricantes -

Pt
f
\ , // — * Workshop de avaliaco de cafés
K Yy

~
| . em capsulas
g P

* Workshop de avaliagéo sensorial g
de cafés — filtrados e expressos
;f fﬂ-__ Metodologias de avaliacdo de
. qualidade para conhecer as
preferéncias dos consumidores

INSCREVA-SE JA

hmmnm

Estamos passando por um mo-
mento de grandes transformacdes
em todas as dreas, mas vou me ater
aqui as mudangas climdticas que
ocorreram nas principais regioes
cafeicultoras prejudicando a exce-
lente safra que, até maio, estavamos
aguardando para este ano. Chuvas,
geadas, granizo foram algumas das
intempéries que derrubaram grios
nas lavouras prejudicando, sobretu
do, a qualidade de grande parte do
café, além de terem quebrado a sa
fra de diversos estados produtores.

Esta situacio exige especial aten-
¢io por parte dos industriais, pois
a disponibilidade muito baixa e a
pouca oferta ndo 1ém permitido que
as empresas consigam suprir suas
necessidades  de matérias-primas.
E dentro do nosse “Compromisso
ABIC com a Qualidade do Café” ndo
podemos deixar que grios baixos
interfiram ne nosso mercado ¢ na
nossa atividade.

A siluacdio ¢ inusitada, grave ¢
tem trazide muilas preocupagdces
para nosso selor. Neste momento,
zelar pela qualidade serd funda-

— e e e e |
Hotel Transamérica llha de Comandatuba - Una-BA - 23 a 27 de novernbro de 2016 A PAI AV R A |] A AB Ic

mental, para que nosso setor nio
receba o grande volume de grios
defeituosos e de baixa qualidade
gque chegardo ao mercado. A ABIC
tem, inclusive, alertado as empresas
para que cada uma faca um roteiro
dos cafés “Aceitiveis” e dos “Inacei-
tiveis”, E preciso ter em mente que
os consumidores desejam e exigem
produtos melhores e estio deman-
dande mais café neste ano de 2016,

A bandeira do “Compromisso com
a Qualidade do Café” levantada pela
ABIC deve ser endossada por toda a
cadeia produtiva, producio, comér-
cio, exportacho, torrefacho e soli-
vel, sob o risco de perdermos o bem
mais precioso de todo o agronego-
cio, que siio os consumidores brasi-
leiros ¢ mundiais.

Com o decorrer da safra, 0 mercado
tende a estabilizar tanto em quanti-
dade quanto em qualidade, Por isso,
o alerta que fago aos companheiros,
€ que as compras de matéria-prima,
no momento, sejam bem seletivas.

Ricardo de Sousa Silveira
Presidente da ABIC
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CONSELHO DE ADMINISTRACAO
TRIENIO 2016 - 2019

FRESIDENTE

Ricardo de Sousa Silveira
| Café Cristal Lida. - MG

1 VICE-PRESIDENTE

Egidio Malanguini
Vista Linda Ind. ¢ Com,
de Cafés Especiais Lda, - ES

VICE-PRESIDENTES

L { | Carlos Roberto Viana - Vice-Presidente de Relagoes
A Institucionais - Dicasa Ind. ¢ Comércio de Ali-
mentos - GO

Dagmar Oswaldo Cupaiolo - Vice-Presidente
Juridico - Café Lourengo Ind. Com. Ltda. - SP

Livio Baratina Assayag - Vice-Presidente de
Planejamento ¢ Exportacdo - Ind, de Café Manaus
Lida, - AM

Pavel Monteire Cardoso - Vice-Presidente de
(ualidade ¢ Programa de Certificagho - Sobesa
Indl, de Alim. Santanense Lida. - BA

Bernardo Wolfson - Vice-Presidente de Marketing e
Comunicagio - Melitta do Brasil Ind. e Com. Lida. - 5P

Silvio Aparecido Alves - Vice-Presidente de Tecnolo-
gia ¢ Modernizagio - Grupo 2 Irmios - PR

Marco Antinio Campos - Vice- Presidente de
Administracio e Financas - Café [tag Lrda. - MG

Edvaldo Frasson Teixeira - Vice-Presidente de Econo-
mia e Estatistica - Treviolo Café Lida. - 5P

Micheli Poli Silva Gelsleitchter - Vice-Presidenie de
PMES, Meio Ambiente e Sustentabilidade - 1.J. Mattos
Ind. e Com. de Café Lida. - SC

DIRETOR-EXECUTIVO

Mathan Herszkowlicz

X
REPRESENTANTES REGIONAIS

MNordeste - Franciseo Leanel Pereira Freire = Sio Braz S/A Ind, ¢
Com. de Alim. 5.A - PB.

Morte = Jost lovan Teixeira - Cical Ind. ¢ Com, de Prods. Alims.
Lida. = ME - K0

Centro-0Oeste - Wilson Oliveira - Café Rancheiro Agro Indus-
trial Ltda. - GO

Sudeste - Vagner Lorenzetti Millani - Torrefaglo Noivacolin-
enses Lida, - 5P

Sul - Ewaldo Wachelke - Ind. ¢ Com. de Calé Juliana Lida. - PR
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CARTA AO LEITOR

Esta edigiio tem como destague a nova compasicio dos conse-
[hos Deliberative ¢ de Administracio da ABIC, que neste tric-
nin 201 6-2019 passa a ser presidida pelo empresdrio mineiro
Ricardo Silveira. Também trazemos reportagens interessantes
sobre exemplos de aghes de marketing que as inddstrias tém
realizado, além de informagdes sobre o novo Selo de Centifica-
Gio ABIC para Café em Chpsula.

Destague para a divalgacio, pela OMS - Organizacio Mundial
da Sande, do estudo gque comprova que o calé nido causa can-
cer. Baseado na andlise de mais de mil estudos, o parecer foi
elaborado por 23 especialistas para a Agéneia para Pesquisas
de Cincer. Trata-se de uma excelente noticia que reforga ainda
mais 0 nosso proposito de conguistar o consumidor tanto pelo
prazer de degustar um bom café quanto pelos beneficios que
esta bebida pode proporcionar 4 sadde.

Boa leitura com excelentes cafis)

Bernardo Wolfson
Vice-presidente de
Harketing & Comunicagdo
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de Administracio da ABIC

Mensagem do presidente Sato
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Certificacbes vio ampliar autorregulagio
ABIC certifica calé em capsula

Melhores cafés do Brasil

MERCADO
Pesquisa ABIC com associados
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24 DE MAIO

Com o lancamento da nova campanha
de marketing, ABIC comemorou o Dia
Nacional do Café

40
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44
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MARKETING

Campanha do Café Pelé
surpreende consumidores

Concurso do Grupo UTAM
revela talentos das Belas Artes

INDUSTRIA

JDE conquistra meta de
aterro zero em sua Fibrica
de café em Jundiai

CAFE & SAUDE

Café pode proteger contra o
cancer, conclul a OMS

Café ndo causa céncer,
diz OMS

ARTIGO

Pedro P. de F. Ronca - O Papel
da Industria na sustentabilidade

COFFEE BREAK
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ABIC ELEGE
NOVO CONSELHO §

DELIBERATIVO
E FISCAL

Em Assembiﬂiﬂ calizada em Sdo Paulo, no

centro de convengoes do hotel

Geral Ordindria [\&oi b foais, Mo
realizada na tarde mbn e, on e
do dia 26 de abril, fo e 2 oy

foratn eleitos maeme

De acordo com o Estatuto da en-

0s iﬂtﬂg?‘ﬂﬂffs tidade, o Conselho Deliberativo, na

qualidade de drgao de supervisiao e

dﬂ CDHSEH?O planejamento, deve promover a re-

; . solugio de todas as questdes de in-
DEZIbETﬂtIVD e dﬂ teresse da ABIC, exercitando suas
. w c fung¢des normativas sem  prejui-
Cﬂmissﬂo PISC[}I[ zo das atribuicdes especificas dos

seus demais drglos. Ja a4 Comissdo

dﬂ ABIC pa}‘a ()  Fiscal, composta por cinco mem-

i N bros eleitos também para mandato
proximﬂ fr;en 10. de trés anos pela Assembleia Geral,
cabe o exame ¢ a fiscalizacdo da
gestdo financeira.
Confira a seguir os integrantes do
Conselho Deliberativo, por Estado, ¢
os membros da Comissio Fiscal.

Parté dos integrantes do Conselho Deliberative & da Comissdo Fiscal, com colaboradores da ABIC
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PARA #------=----smmmme e

José Correa Rodrigues
{Lider Com. E Ind. Ltda))

RONDONIA -

José lovan Teixeira |
(Cical Ind. @ Com, de Prods, Alimenticios Ltda.-ME)

AMAZONAS *------=-====ssmsesacs ]

Livio Baradna Assayag
(Indlistria de Café Manaus Lida.)

TOCANTINS - <

Tarciso Pereira B
(LA Empreendimentos Ltda.) .

El
PrcssmaEmEm == .- -

AGRE xr-=--seta-mommacial 8 ;
Adalberto José Moreto h b
(Café Contri Imp. e Exp. Ltda)) : Ny |

. MATO GROSSO | "

E Wagner Roberto Gouveia

! (Procafé - Com. e Ind. ’
| de Prods. Aliments Itda.)

i

Nilton Rodrigues Fortes
{Café Forte Ind. e Comércio Ltda.)

Carlos Roberto Viana
(Dicasa Ind. e Gomércio de Alimentos)

Jaques Jamil Silveiro N
(Sabaor Brasil Alimentos Ltda ) e

MATO GROSSO DO SUL *~ ,
Acioli Ribeiro
(Ind. e Com. de Café Meridional Ltda,) __---~

-
-

1A

PARANA * =

Ewaldo Wachelke o
{ind. E Com. de Cafe Juliana Ltda.}; s

Lucio Pereira de Oliveira o

(Café Lontrinha Ltda.}; RIO GRANDE DO SUL

Silvio Aparecido Alves
{(Florfio Alimentos Ltda.).

-«MARANHAO |

---------------------

Elmo Schaun (Café Porepp Ltda.)

RIO GRANDE DO NORTE *

Mozart Costa de Azevedo
(Ind. e Com. de Café Icla Ltda.)

:
Jocely Dantas de Andrade Filhos :
(Moageira Serra Grande Ltda.) :

:

Francisco das Chagas de Lima
(Café Dom Camilo Lida.)

Leowdson de Sousa Cunha
{Produtos Alims. Ribamar Cunha Lida.)

LR T Y . T e

.'Ir‘
¥

i, !

{ ' 1 (CaféBrumado - J.R, Com. Exp. de Café);

« PARAIBA

: Francisco Leonel Pereira Freire
+ (Séo Braz S/A Ind. e Com. de Alimentos S/4)

! .PERNAMBUCO

' :' José Luciano de Oliveira
¢ | (Indistria & Comércio Café Ouro Verde Ltda))

' | * ALAGOAS
' | Adelmo de Oliveira Nunes
! /| (Inds. Reunidas Coringa Ltda.)

! ;: » SERGIPE

! © | | Antonio Barbosa
! + ¢ ! (Inds. Aliments. Marata Ltda.)
\

» BAHIA

' Carlos Eduardo
(Moinho Tabajara Ltda.)

! ¢ { Jair Silva Rocha

! i
i i

J
T
]

i

¥ (]
]

MINAS GERAIS

Almir José da Silva Filho
(Toko Industrial e Processamento S/4);

Estela Mara Costa Arthuso Lima

(Agropecuaria Fazenda do Banto Ind. & Com. Ltda.);
Koiti Hojo

(Coop. Beg. Cafeic. em Guaxupé Ltda - Cooxupé);
Lazaro Martins Filho

(Torref. e Moag. De Café Unai Ltda.);

Luiz Carlos Moreira Barbosa
(Café Jeguitinhonha Ind. e Comeércio Lida.);

Marcio Reis Maia
(lcatril - Ind. de Café do Triangulo Ltda.);

Marco Antonio Campos
(Café Itau Ltda.);

Monica Vilela Miranda
(Café Sorriso Ltda.),

Meylson A. Faria
(Segafredo Zanettibrasil. Com.e Dist. de Café S.A.)

I F"II' F: d |: Julival Junior Patricia Paschoa Ferreira
. ‘il s | (lpam Ind. de Produtos Aliments. Moenda Ltda.) (Soc. Mogyana Exportadora Ltda.);
; il ' pavel Monteiro Cardoso Rafael de Oliveira Duarte
* !/ |l | (Sobesaindl. de Alims. Santanense); (nd. E Com. Villa Café Ltda.);
" JEEN 1 SRR s e s e s e S S R S s e v A 2 Ricardo de Souza Silveira
g ESPIRITO SANTO (Café Cristal Ltda.);
il 3 ) o | ¢ Egidio Malanquini Sérgio Meirelles Filho
= ‘SRl ) ¢ (Vista Linda Ind. e Com. de Cafés Especiais Ltda.); (Torrefagdo Bia Ltda.);
== mmwdl 7
! | | José Guilherme Lima Vicente Lima
e /| ¢ (Campedo Com. e Indlstria de Café Ltda.) (Café Trés Coracoes S/A).
e LEE RS L - : rI
-l ki
¢ | *RIO DE JANEIRO
--------- ® —— ELunianolnénln
' (Cia. Capital de Prods. Alimenticios);
b i : | Manuel Pereira da Silva Leite
- v . i (Soc. Abast. Com. e Ind. de Panificagio — SACIPAN) —
______ = COMISSAO FISCAL
RRNLTEEESPrR R -+ SAO PAULO s ﬁ C-T- PSG- -
ae everson Hercilio Pancieri
ot : Bernardo Wolfson Lara Brans (Café Meridiano Ind.
: (Melitta do Brasil Ind. e Com. Ltda);  (Jacobs Douwe Egberts BR Com. de Cafés Ltda.); e Com. Ltda.);
- ' ' Carlos Alberto Rodrigues Milton Vieira Bonfim Fabiano de Freitas Morais
i ' (Nha Benta Ind. de Aimentos Ltda.); (Mitsui Alimentos Ltda.); (Café Dom Pedro Ltda.);
3 f Dagmar Oswaldo Cupaiolo Natal Martins Joaquim Aradj
; , : jo
- | (Café Lourencgo Ind. e Com. Ltda);  (Café Canecio Ltda.); (Com. e Ind.
: Edvaldo Frasson Teixeira Paulo Rufino de Melo e Silva Junior Princesa do Norte Ltda.)
' (Treviolo Café Ltda.); (Cia, Cacique de Café Soldvel); Rogério Strang
y Ercio de Oliveira Giriboni Takamitsu Sato (Sendas S/A)
SANTA CATARINA (Irmaos Giriboni Imp. e Exp. Ltda.);  (Ind, e Com. de Café Floresta Ltda.); Sérgio Brambila
Micheli Poli Silva Joao Claudio Tadeu Pignatta Vagner Lorenzetti Millani (Thai Café Ltda.);
(J. J. Mattos Ind. Com. de Café Ltda.) (Cafeé Caicara Ltda.); (Ind. de Produtos Alimenticios Cassiano Ltda).
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ENTIDADI

ELEITOS
NOVO PRESIDENTE
E NOVO CONSELHO DE

de Vila Velha (ES

dente do Sindicato das Indistrias de
Caflé do Estado do Espirite Santo,
vice-presidente da Federacdo das In-
dustrias do Espirito - FINDES ¢, na
gestio da ABIC no trienio 2013-2016,
atuou como vice-presidente de Rela-
coes Institucionais.

Trés pilares de atuagio
Ricardo Silveira ocupava inte-

colaboradores; realizar iniciativas
que visem a sustentabilidade das in-
distrias ¢ incentivem a inovagio.
“Ao mesmo lempo em gue pre-
tendemos levar mais inform:
aos consumidores, queremos criar
ferramentas que auxiliem os indus
triais a melhor gerir seus negocios,
desde a aquisicio da matéria-prima
at¢ o cilculo de seu custo de produ
¢io. Precisamos acabar com o uso

de caliés baixos, dando a cles outra
destinacio. Precisamos que as in-
dustrias invistam na gualidade de
seus produlos, ¢ reecham por isso,
criando um novo ambiente de ne-
gocios. Sdo agdes que exigem além
de novas ferramentas e tecnologias,
também uma nova conscientizacio
e posicionamento dos cmpresiarios,
independente do porte da inddstria®,
diz Ricardo de Sousa Silveira.@

rinamente a presidéncia da ABIC
desde margo de 2015, em fungio
do afastamento por motiveos de
satude do presidente Américo Sato,
que dirigiu a entidade por quatro
gesties. Neste seu mandato, Sil-
veira pretende dar continuidade ao
trabalho que vinha desenvolven-
do, estabelecido em trés pilares de
atuagdoe interligados: compromisso
com a qualidade; marketing ¢ in-
centivo ao consumo, e desenvolvi-
mento do associado.

Mo primeiro pilar, a proposta é
garantir melhor nivel e consistén-
cia de qualidade dos produtos atra-
vés dos programas de certificagio
da ABIC, alem de discutir a parti-
cipaciio de toda a cadeia produtiva
para a melhora da qualidade com
agregacio de valor.

Ja na drea de Marketing, o obje-
tivo ¢ promover a educagdo para o
consumo difundindo os conceitos

L de gualidade do café e seus bene-
ficlos para a saide. Além disso, a
entidade quer ampliar a divulgagio

s dos seus programas de qualidade e
certificacho [Selo de Pureza; Pro-

" grama de Qualidade do Café - PQC,
Nivel Minimo de Qualidade e Pro-
grama Cafés Sustentdveis), e de-
senvolver aches para a divulgacdo
permanente de comunicacdo posi-
tiva sobre o café,

Mo pilar ‘Desenvolvimento do
Associado’ o objetivo ¢ promover o
aperfeicoamento da gestio das
presas © do conbhecimento técnico
dos industriais, buscando mais di-
alogo ¢ pa agiio, por meio de
apoio ¢ prestacio de servigo; promo-
ver a capacitacio, aprendizado e o
crescimento dos empresarios e seus

O DA ABIC

ADMINISTRAC

CONSELHO DE ADMINISTRACAO
Integram o novo Conselho de Administracéio, no triénio 2016-2019,
04 industriais:

Presidente
Ricardo de Sousa Silveira — Café Cristal Ltda, — MG

12 Vice-Presidente
Egidio Makanquini - Vista Linda Ind. & Corm de Cafés Especiais Lida, - ES

Vice-Presidente de RelagGes Institucionais
Carlos Roberto Viana - Dicasa Ind. & Comércio de Alimentos - GO

Vice-Presidente Juridico
Dagmar Oswaldo Cupaiolo - Gafe Lourenco Ind. & Com. Ltda, - 5P

Vice-Presidente de Planejamento e Exportacac
Livio Baradna Aszayag - Ind. de Cafe Manaus Ltda, - AM

Vice-Presidente de Qualidade e Programa de Certificagéo

)

Pavel Monteiro Cardosa - Sobasa Indl. de Alim. Santanensa Lida. - BA

Vice-Presidente de Marketing e Comunicacdo
Bernardo Wolison - Melitta do Brasil Ind. e Com. Ltda. - SP

Vice-Prasidenta de Tecnologia e Modernizagao
Sivio Aparecicdo Alves - Florfio Almentos Lida. - PR

mineiro Ricardo de Sousa Sil- optou desde o inicio por dar con-
veira, 53 anos, foi eleito prcsi_ tinuidade aos I'tl:il{t.'}i.‘i{:lﬁ da familia,
dente da ABIC, pelo Conselho @ torrefadora Café Cristal, cmpre-
Deliberativo, para o triénio 54 socio-fundadora da ABIC, cria-
2016-20149, durante reuniio rea- da em 1947 em Patos de Minas, E
lizada dia 22 de junho na sede da também presidente do Sindicato das
entidade, no Rio de Janeiro, quando  Industrias de Café de Minas Gerais.
tamhém foi eleito o novo Conselho Como 1° vice-presidente, [oi elei-
de Admin istracdio. Apesar de for- to o capixaba Egidio Ma languini, 58
mado em Engenharia Civil, Ricardo  anos, da torrefagio Café Vista Linda,

Vice-Presidente de Administracao e Finangas
Marco Antinio CGampos - Café fat Lida, - MG

Representantes

do setor estardo a
frente da ABIC no
trienio 2016-2019

Vice-Presidente de Economia e Estatistica
Ecvaldo Frasson Telxeira- Treviolo Cafe Ltda. - 5P

Vice-Presidente de PMES, Meio Ambiente e Sustentabilidade
- 3G

Micheli da Sitva Poli - J.J. Mattos Ind. e Com. de Cafe Lida.
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REPRESENTANTES REGIONAIS

Coordenador  Ricardo de Sousa Silveira Café Cristal Ltda MG
MNordeste Francisco Leonel Pereira Freire Sao Braz S/A Ind. e Com. de Alimentos S.A PB
Norte José lovan Teixeira Cical Ind. e Com. de Prods, Alims. Ltda.- ME RO
Centro Oeste  Wilson Oliveira Café Rancheiro Agro Industrial. Ltda. GO
o™ i T .
Sul Ewaldo Wachelke Ind. e Com de Ind. de Café Juliana ltda. PR SR ifeiiohn Meitta do Brasil lnd. ¢ Com. Ltda. <p
Membro Elmo Scharin Café Porepp Lida, RS
Membro Cristina Salles de Assumpgao  Cia. Cacique de Café Soluvel SP
Membro Isabela Botaro Jacobs Douwe Egberts BR. Com. de Cafés Ltda. SP
Membro Ricardo Souza Jacobs Douwe Egberts BR. Com. de Cafés Ltda. SP
Membo Ricardo Delmonte de Andrade  Melitta do Brasil Ind. e Com. Ltda. sp
Membro Jocely Dantas de Andrade Filho Moageira Serra Grande CE
Presidente Ricardo de Sousa Silveira Café Cristal Ltda. MG Miabs Edvaido Frasson Teixelra Treviolo Café Ltda. sp
Coordenador  Pavel Monteiro Cardoso Sobesa Indl, de Alimentos Santanense Ltda. BA Colat " Hallan Horrkovdos ABIC RJ
Membro Aurimar Barcelos Franga Jacobs Douwe Egberts BR Com. de Cafés Ltda. SP Co b oration Ménica Pinto ABIC RJ
Membro Joseé Guilherme Lima Campeao Com. Ind. de Café Ltda.ES
Membro Marco Antonio Campos Café Itad Ltda, MG
Membro Murilo Bignardi Halla Café Pacaembu Lida. sSP
Membra Matal Martins Café Canecio Ltda. sp
Colaborador Mathan Herszkowicz ABIC
e — :
Colaborador Maonica Pinto ABIC RJ
Colaborador Marcos de Castro ABIC Coordenador  Ricardo de Sousa Silveira Café Cristal Ltda MG
Colaborador Instituto Totum ABIC RJ Membro Aline Gurgel Café Trés Coragdes S/A MG
Membro Maria Paula Tavares Cia. Cacique de Café Soluvel SP
Meambro Aurimar Barcelos Franga Jacobs Douwe Egberts BR. Com. de Cafés Ltda. SP
Membro Sabrina Ferretti Jacobs Douwe Egberts BR Com. de Cafés Ltda. SP
R Membro Carolina Simdes Lopes de Freitas Melitta do Brasil Ind. e Com. Ltda. sP
e e A -
Presidente Ricardo de Sousa Silveira Café Cristal Ltda. MG Colaborador Aline Marotti ABIC RJ
Coordenador  Marco Anténio Campos Café Itad Ltda. MG Colaborador Marcos de Castro ABIC RJ
Membro Fabiano de Freitas Morais Café Dom Pedro MG Colaborador Ménica Pinto ABIC RJ
Membro Vicente Lima Café Trés Coragdes S/A MG Colaborador ~ Nathan Herszkowicz ABIC RJ
Membro Paulo Rufino Cia. Cacique de Café Soldvel SP
Membro Marcio Reis Maia leatril Ind. de Café do Tridngulo Ltda. MG
Membro Ercio Giriboni Santo André Alim. Ind. Com. Imp. e Exp. Ltda. SP
Colaborador MNathan Herszkowicz ABIC RJ
Colaborador Gelcina Chalet ABIC RJ
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ENTIDADI

PRESIDENTE SATO

Ao encerrar seu quarto mandato a frente da ABIC, o presidente Américo Sato
deixa aqui uma mensagem a todos os industriais e companheiros de Conselho de
Administragdo, na qual foca as principais realizagdes, manifesta seu ponto de vista
sobre o mercado como um todo e, finalizando, sai mais uma vez em defesa da
implantagdo do novo programa de Autorregulamentacdo da ABIC, por meio do
qual espera que sejam definitivamente banidos os cafés de baixa qualidade.

“Tudo por um Café
de Qualidade Melhor”

6é uere agradecer publicamente

a tedos os membros que in-

tegraram, durante o5 man-

datos que cumpri, Com scus
préstimos ¢ participagdes em con-
duzir nossa entidade, ¢ neste capi-
tulo, lago especial mengdo ag com-
panheiro Ricardo Silveira, que me
substituiv durante minha licenga
médica, presidindo a ABIC com bas-
tante dedicagiio e maestria,

Também agradego a todos os asso-
ciados que me apoiaram sem nenhu-
ma restricio na execugdo de dificeis
tarefas, ¢ quero incluir neste agrade-
cimento os colaboradores dirctos ¢
indiretos que fizeram com que ABIC
fosse reconhecida pelo universo ca-
feeiro como grande player. Quero
destacar entres estes, um trabalho de
eficiéncia em me ajudar, que foi a de-
dicacio do Diretor Executivo Nathan.

Apesar de nio querer ser ufini-
co, quero lembrar que conseguimos
cumprir dificeis missdes, com os
destaques para:

Bevogacio da IN-16.

Alteragio do regime tributario do
FIS/COFINS.

Desoneracio do PIS/COFINS como
produto da cesta bidsica.

Consolidacio do peso da ABIC,
junto aos demais componentes da ca-
deia cafeeira nacional e as autorida-
des governamentais, bem como junto
i sociedade brasileira, como legitimo
¢ linico representante da inddstria de
Café Torrado e Moido na luta pela me-
lhora da qualidade e responsabilidade
pelo abastecimento.

Reforma do Estatuto, norteado
pelo espirito democritico, atualizan-
do sua forma de governanca e unifi-
cacio da categoria.

Estabelecimento das novas metas,
incluindo a Autorregulamentagio
que tem como objetivo oferecer ao
publico um produto de melhor qua-
lidade e sua classificacio certificada
que represente o anseio dos consu-
midores ¢ do mercado.

Deixo como legado a indicagdo
gue na nova chapa do Conselho de
Administragiio os postos de relevan-
cla na condugio do destino da cate-
goria sejam mesclados entre repre-
sentantes das empresas associadas de
pequenas, médias e grandes portes,
de norte ao sul do pais. Todos eles sio
profissionais de grande competéncia
e qualidade que, quicd, levem nossa
ABIC a um futuro glorioso,

E por falar em “Futuro”, acredito
gue a cadeia café nacional necessi-
tard de uma reflexdo, caso queira
ganhar mais consumidores. Para
tanto deve pensar em longo prazo,
pois as pesquisas de empresas como
Euromoniior e Nielsen demonstram

. Eal -
C PoOr raidr €m

¥ F
& racctdEawrs i
necessictarada ae

uma reflexao, caso
queira ganhar mais
consumidores. Para
tanto deve pensar
em longo prazo

claramente que os consumidores do-
mésticos estdo querendo um café com
mais "aroma” e "sabor”. Sem duvida
a tarefa para todos ¢ complexa. Para
os cafeicultores, nio basta produzir
apenas quantidade, mas ¢ necessario
dar maior atencio a qualidade dos
produtos. Por exemplo, estudos ge-
néticos aliados ac trato e & forma de
colheita poderdo influir muito. Ou-
tro ponto que quero frisar € a "neces-
sidade de mudanca da mentalidade”,
pois haoje reina entendimento de que
gqualquer grio ¢ café, e até produtos

de baixissima qualidade sio comer-
cializados. Entendo que com 550 to-
dos estio dando o “tiro no pé”

E para sairmos desta situagio que
defendo a nova Autorregulamenta-
¢io, que compromete criar a autodis-
ciplina entre nés, ¢ vamos dar basta
ans cafés haixos, com muitos defeitos,
pois com esta pratica daremos respos-
ta cabal ao reclamo piblico sobre café
oferecido no mereado nacional.

Haverd indagagio por parte das
inddstrias sobre como viabilizar a
equagdo que ¢ adquiriv matéria=-prima
isenta de café baixo ¢ pagar mais por
sacas de café cru. Neste caso, eviden-
temente o produto final encarecerd,
mas como foi dito anteriormente, os
consumidores estdo dispostos a de-
sembolsar mais por um café melhor,
Inclusive as marcas aderentes ao pro-
grama da ABIC terdo apoio intenso de
publicidade (institucional) e marke-
ting forte junto ao canal varejista e
aos consumidores, pois a tendéncia ¢
de aceitagdo do valor maior por um
produto melhor, como comprova o su-
cesso das cipsulas,

Enfim, a nova “Autorregulamen-
tagdo” terda grande mérito na “real
melhora da qualidade do calé”, ba-
nindo cafés “baixos” e orientando
desde o canal de distribuigiio ao con-
sumidor, sobre o real valor do “CAFE
DE QUALIDADE MELHOR™,

Pois o programa da ABIC encam-
pa no seu bojo o ideal de “vamos dar
real valor ao café de melhor gquali-
dade”. Entendo gue este seja o unico
caminho que resta para alcangarmos
o aumento do consumo, que da sinais
de enfraquecimento. Inclusive, esta
pratica de selecionar melhor a maté-
ria-prima vai ao encontro dos virios
parimetros ditados pela ANVISA,

Ao me despedir da presidéncia
desta associagio, quero também dei-
xar claro a minha disposigdo de con-
tinuar colaborando como membro do
Conselho Consultivo.

Finalmente, meus votos de pleno
sucesso aos novos membros do Con-
selho de Administragiol” @

Ameérico Takamitsu Sato
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0 PQC tera seu
regulamento
técnico alinhado
com o do Programa
Selo de Pureza,
incluindo algumas
atualizagoes em
relagao as normas
sanitarias oficiais

Certificacoes
vao ampliar

AUTORREGULAGAO

ABIC vai anunciar a fusdo do

Selo de Pureza com o Programa de
Qualidade do Café - PQC. Objetivo é
ter um programa tinico e mais forte,
que impulsione o consumo e a oferta de
cafés de melhor qualidade por parte das
industrias, ampliando a autorregulagdo
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om o intuito de reforcar a sua
posicio como entidade que ates-
ta a qualidade de cafés e estimu-
lar as industrias a melhorarem
seus produtos, mostrando a capaci-
dade do segmento de se autorregu-
lar, a ABIC aproveitou a reunido da
Assembleia Geral Ordinaria realiza-
da dia 26 de abril, em 5io Paulo,
para finalizar e avancar na amplia-
¢ido do Programa de Qualidade do

Café (POC) e na sua unificagdo com
o ja reconhecido Programa Selo de
Pureza ABIC, que existe desde 1989,
“Temos que adotar com brevidade
um programa que ratifique a condi-
cio da ABIC de garantir a qualidade e
a seguranca alimentar e que se conso-
lide como uma bandeira a ser defen-
dida nacionalmente pelo setor”, disse
Ricardo de Sousa Silveira, presidente
em exercicio da entidade, “A propos-
ta ¢ adotar o PQC como esse progra-
ma para todos os associados, com a
mesma metodologia que tem hoje e
transformd-lo nessa bandeira”, com-
pletou. Segundo Silveira, o POC terd
sen regulamento técnico alinhado
com 0 do Programa Selo de Pureza,
incluindo algumas atualizacgdes em
relagdo as normas sanitdrias oficiais
da ANVISA e as BPF - Boas Praticas
de Fabricagio, que ji sio exigidas nas
auditorias iniciais do PQC nas empre
sas participantes desse programa.
Com essa unificacio, uma das

ideias ¢ langar novo logotipo e mode-
lo de selos, que passem graficamen-
te a ideia da pureza e qualidade do
café ao mesmo tempo, identificando
também as categorias de qualidade do
café ja existentes de selos do PQC, que
sdo a Tradicional, Superior e Gourmet
¢ incorporando também uma nova
categoria, a Extra Forte, muito bem
accita pelos consumidores brasileiros,
além de inovagdes como as céapsulas .

Assessoria Técnica

0 novo programa ainda levaria a
criagio de indicadores de qualidade de
monitoramento setorial, para medir a
evolugio gradual do nivel de quali-
dade em todas as categorias, e conta-
ria com o compromisso das empresas
participantes de aumentar a oferta de
cafés de melhor qualidade. "Queremos
ampliar o nimero de participantes do
POC ¢ das analises para atender a toda
a regulagdo existente ¢ estimular que
o industrial faga scus proprios contro-

les também”, afirmou o diretor execu-
tivo Nathan Herszkowice.

Ji a ABIC se compromete a ofie-
MeCer uimst ASSCSS0T 1A [i.l.'i.‘.'l'llll.‘El para as
industrias, com a possibilidade de
criagiio de um banco de consultores,
visitas técnicas de pré-auditoria e ma-
teriais educativos e de boas priticas.
Estuda-se, inclusive, a produgio de
Recomendagdes Tecenicas para a Qua-
lidade, com as indicagbes da ABIC,
envolvendo desde as matérias-primas
(grio cru) recomendaveis até aquelas
que as industrias devem evitar, como
o5 lotes com defeitos que afetam a be-
bida do café. A entidade tambem fa-
ria a divulgagdo do programa, criando
uma agenda positiva com a imprensa
¢ com os demais setores da cadeia pro-
dutiva, os varejistas e o food service,
realizando eventos e reunides regio
nais nio s6 com as indastrias, mas
também com estes agentes.

A proposta ¢ que o programa seja
de adesdo voluntiria aos associados
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O diretor executivo Nathan Herszkowicz conduz os debates

Uma das metas
do programa é
dobrar o nimero
de produtos
classificados como
café Superior,

por exemplo
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da ABIC ¢ que néo associados tam-
bém possam fazer a adesio, se filian-
do & entidade, com o objetivo de tra-
zer mais empresas para o PQC. Uma
das metas do programa ¢ dobrar o ni-
mero de produtos classificados como
café Superior, por exemplo, que tém
melhor qualidade e maior valor agre-
gado. 0 nimero de cafés Superiores
avaliados passaria de 110 para 200,
Jia o nimero de cafés Gourmet seria
ampliado para 200, e os Tradicionais,
para 350 marcas. No total, a ABIC
pretende passar a avaliar 750 produ-
tos, entre cafés do tipo Tradicional,
Superior ¢ Gourmet, com crescimento
em todas as categorias,

Consumidor mais exigente

Um dos motivoes que estimulou a
ABIC a aprimorar seus programas e
estudar a sua unificacio foi a percep-
¢io de que mesmo com a crise econd-

mica ¢ fundamental que as indistrias
mantenham a qualidade dos pro-
dutos, ja que os consumidores estdo
cada vez mais exigentes, sensiveis a
mudangas e mais informados sobre
os diferentes tipos de café. E desejam
continuar consumindo,

Os participantes da Assembleia
gue acompanharam a apresentagio
concordaram com a necessidade de
se ter um programa que estimule
a continua melhora da qualidade e
afirmaram que o caminho aponta-
do estd correto. A grande parte dos
presentes entende gue € importan-
te ¢ possivel aumentar os niveis de
qualidade, desde a matéria-prima
até o produto final e melhorar o
valor agregado do café, criando um
“circulo virtuoso” onde melhor qua-
lidade seja recompensada com mais
valor, para permitir reinvestimentos
e autorregulacio permanentes, @

ABIG GERTIFICA

CAFE EMgCAPSULA

S NGNS TN TS

CERTIFICADO

ABIE

o008 OOBO®
INTENSIDADE: 10

Dy

Apds conclusdo de metodologia especifica para
este tipo de avaliagdo, entidade lancou o Selo de

Certificagiao ABIC para Café em Cdpsula, qu
informa a intensidade da bebida |

econhecida por seus diversos pro-

framas de certificacio, como o pio-

neiro Selo de Pureza, criado ha 27

anos, a ABIC deu mais um impar-
tante passo ao incluir também a ava-
liagdo dos cafés em cdpsulas, ¢ dessa
forma acompanhando as inovagdes do
mercado, Diversas empresas ja envia-
ram seus produtos para passarem pelo
crivo do GAC - Grupo de Avaliagio de
Café, do Sindicafé - Sio Paulo. Os lau-
dos, que demandam cerca de 30 dias,
apresentam a intensidade da bebida,
em uma escala de zero a 10, ou seja, da
mais suave i mais forte, 0 selo e a esca-
la, impressos nas embalagens, servirio
de orientagio para os consumidores,

A metodologia para avaliagio das
caracteristicas da bebida de café em
capsulas foi desenvolvida no dltimo
ano em trabalho conjunto do GAC, do

Instituto de Tecnologia de Alimentos
(Ital) ¢ do Lab Carvalhaes, que sdo
laboratorios credenciados pela ABIC
para andlise de café, com apoio do
Instituto Totum, responsivel pelo ge-
renciamento do programa.

A avaliaciio das cdpsulas se baseia
no uso da andlise sensorial para o café,
hoje largamente difundida em todo o
munda. No Brasil, o Programa de Qua-
lidade do Café (PQC), da ABIC, que tem
hoje mais de 580 produtos certificados
nas categorias Tradicional, Superior e
Gourmet, ja a utilizou em mais de 4 mil
laudos de cafés torrados/moidos para
filtrados ou ‘espressos’. E esta experién-
cia que agora ¢ utilizada para avaliar os
cafés em capsulas das diversas marcas
e sistemas existentes no Pais.

Existemn no mercado, atualmente,
cerca de 90 empresas fabricantes de café

OUALIDADE l

em capsulas, No primeiro ano a expec-
tativa ¢ certificar 50% delas ¢, futura-
mente, chegar a  80%. O setor de cip-
sulas alcangou R$1.4 bilhdo em 2015,
ante RS 1bilhdio em 2014, alta de 40%. A
expectativa é alcangar, até 2019, R$ 2,96
bilhdes. 0 consumo de café em capsulas
& crescente: em 2014 foram 6 mil tonela-
das. e em 2015 cerca de 8 mil toneladas,
A projecio, para 2019, é de um consumo
de 16 mil toneladas.

0 programa ¢ por adesdo e, apenas
apos a avaliagdo do produto, sera auto-
rizado o direito de uso do Selo de Cer-
tificagio ABIC para Café em Capsula e
a respectiva indicagdo de intensidade
da bebida. Para facilitar, a entidade
criou um compleio manual com infor-
magdcs ¢ descritivos sobre a aplicagio
correta do selo nas embalagens.@
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A 129 Edicao Especial foi lancada em abril,
durante evento que reuniu empresarios,
produtores, donos de cafeterias e imprensa

-

CAFE PREMIADQ

esde o final de maio, consumi-  Qualidade do Café,

dores de todo o pais encontram 0 langamento da edigio foi rea-
em lojas gourmets, mercados es-  lizado pela ABIC no dia 27 de abril,
- peciais, em cafeterias, lojas vir-  em 5&o Paulo, durante evento pro-
122 EDICAO ESPECIAL tuais e nos sites das proprias indis- movido no Hotel Golden Tulip Pau-
; ? (o P trias, as marcas gue integram a 12*  lista Plaza, que reuniu diretores da
VbR Ediciio Especial dos Melhores Cafés  entidade, varejistas, imprensa, donos
do Brasil - Safra 2015. Em embala-  de cafeterias e torre 5. Na opor-

e AT L DCEe AL T
LIk IVIE LHORES CAFES DU BRASIL

gens sofisticadas e identificadas com
selo numérico, essas marcas foram
elaboradas com os grios finalistas
do 12* Concurso Macional ABIC de

tunidade, os participan puderam
degustar os cafés elaborados pelas
trés empresas campeds do leildo re-
alizado em janeiro, quando adquiri-

ram 0s lotes selecionados durante o
Concurso N al ABIC: a Coope-
rativa dos Cafcicultores da Regido
de Pinhal (Coopinhal), com o Café
Gran Reserva, camped na categoria
Diamante; 11 Barista Caflés Especiais,
de Sio Paulo, rede de cafeterias ven-
cedora na Categoria Ouro, ¢ Café do
Mercado, de Porto Alegre (RS), ven-
cedora na Categoria Especial, pelo
maior lance dado em um Microlote.
Além da Gran Reserva, 11 Barista ¢
Café do Mercado, a 12* Edigio ¢ tam-
bém integrada por mais dez marcas:
Café Guini, Duetto Café, Café 3Cora-
¢des, Suplicy Cafiés Espec Cafié Ex-
celsior, Café Cajuba, Café Caicara, Caft
Prelidio, Jardins Café e Café Caparad.

Inovagoes

A 12 edicdo do Concurso Na-

cional ABIC de Qualidade do Café

trouxe inovacdes. As amostras fo-

ram avaliadas por um Juri Técnico

e também quanto 4 Sustentabilidade

das propriedades rurais e suas Boas

Priticas de Producio. De forma iné-

dita, os cafés ainda passaram pelo

crivo dos Juris Populares nos cinco

estados participantes (SP, PR, MG,

BA, ES), incorporando, assim, a opi-

nido dos consumidores nas notas fi-

Diretores da ABIC com os premiados da 12° Edicho Especial dos Melhores Cafés do Brasil nals desses cafés Pmmmdu?' i

Para a ABIC, essas inovagdes

atrairam novos interessados no lei-
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ldo que, por si s, ja ¢ um marke-
ting diferenciado para as empresas
brindarem seus consumidores. Entre
esses novos participantes estio, por
exemplo, a panificadora Durigio, de
Araponga (PR). Eles possuem uma
cafeteria anexa, ¢ adquiriram um
torrador para langar a marca Café
Preludio. A panificadora comprou
3 sacas do produtor Eloir Inocéncia
Nogueira de Souza, de Pinhalio (PR),
arrematadas por R$ 900,00 cada, e
uma saca do lote de Ceres Trindade
de Oliveira Santos, de Joaguim Tavo-
ra (FR), por RS 872,00,

Outra estreante no leilio foi a
cafeteria Jardins Calé, que deve ser
inaugurada em breve em Sio Paulo e
que tem como proposta conseguir os

22 | JORNAL DO CAFE - N195

As amostras foram
avaliadas por um
Jari Técnico e
também quanto a
Sustentabilidade das
propriedades rurais
e suas Boas Praticas
de Produgao

melhores grios do Brasil para apro-
ximar cafeicultores e consumidores.
A empresa comprou uma saca do
produtor Luiz Benicio Santos Torres,
de ltambé (BA), por RS 900,00; uma
saca do microlote do produtor Rafa-
el Giolo, de Pedregulho (SP), por RS
1.220,00, ¢ uma saca do microlote do
produtor Miguel Messias, de Muniz
de Freire (ES), por RS 900,00.
Também estreante no leildo da
ABIC, a cafeteria capixaba Villa Ja-
nudria arrematou uma saca do pro-
dutor José Alexandre Abreu de La-
cerda, de Dores do Rio Preto, por RS
1.200,00, ¢ uma saca do microlote
do produtor Miguel Messias, de Mu-
niz Freire, por RS 1.000,00, ambos
do Espirite Santo. De acordo com a

Q'Grader Cecilia Nakao, a cafeteria,
que funciona juntamente com uma
pousada, em Dores do Rio Preto, tem
o ohjetivo de contribuir para o reco-
nhecimento da Indicagio Geografica
dos Cafés de Caparad. Em breve, cles
langardo um site de venda de cafe
torrado, o “Caparad Coffee”, ¢ vio
comercializar também os cafés ad-
quiridos no leildio da ABIC. Os cafés
sdo torrados na prapria cafeteria

Empresas campeis

“Mo leilio, as empresas tiveram
a disposigio lotes excepcionais, ¢ ao
adquiri-los puderam valorizar ainda
mais suas marcas com um marketing
de qualidade ¢ diferenciado”, diz Ri-
cardo de Sousa Silveira, presidente

mgnuh.dﬂrk
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0S MELHORES
DA SAFRA 2016

Ja esta pronto o regulamento do 13° Concurso
Nacional ABIC de Qualidade do Café, que segue
o mesmo formato anterior

A ABIC aproveitou o langamento
da 12* Edigdo Especial dos Melho-
res Cafés do Brasil para anunciar
a realizagdo do 13® Concurso Na-
cional ABIC de Qualidade do Café
- Safra 2016. O regulamento ja
asta pronto e mantém as novida-
des incorporadas no ano passado:
participardo os cinco Estados pro-
dutores (Minas Gerais, Sao Paulo,
Espirito Santo, Bahia e Parana); a
nota de avaliagio do Jari Técnico,
pela metodologia PQC - Programa
de Qualidade do Café, terd peso
70%, acrescido da nota de Susten-
tabilidade (15%) e da nota de avalia-
cdo dos Juris Populares (15%), que
foi a grande novidade da Gltima edi-
cdo. A propdsito, a ABIC pretende
ampliar o nimero de consumidores
que compdem o Jari Popular, para
80 pessoas, 25 integrantes a mals
do que em 2015 (55 pessoas).
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Assim como nas edigdes an-
teriores, cada Estado podera ins-
crever no Concurso Nacional até 1
(um) lote de café ardbica preparado
por via seca (café natural) e 1 {um)
lote de café arabica preparado por
via Umida (cereja descascado ou
despolpado) e até 1({um) micro lote,
totalizando até 3 lote por Estado.

As amostras do café inscrito no
Concurso Nacional deverdo repre-
sentar fiaimente lotes de no minimo
6 sacas & no maximo 35 sacas de
60 kg, exceto o microlote, que de-
verd compor um lote de 2 sacas de
60 Kg. Estes lotes deverdo estar
disponiveis fisicamente, separados
& ensacados, em suas qualidades,
a epoca do envio de suas inscrigbes
pela Comissio Organizadora local
a Comissdo Organizadora do Con-
curso ABIC. Esta armazenagem
e guarda, com enderego e dados
completos do local, devera ser con-
firmada pelo coordenador do con-
curso local, por escrito e assinada,
e dirigida & Comissédo Coordenado-
ra, que podera auditar o local para
confirmagdes. O prazo final para a
entraga dos lotes nos armazéns e a
confimmagdo da disposicao de ven-
da pelo produtor é até o dia 25 de
novembro. Esta data também & o
prazo final para entrega das fichas
de inscricAo e das amostras dos
cafés classificados nos Concursos
Estaduais 4 Comissdo Coordena-
dora do Concurso Nacional (junta-
mente com a Ficha de Descricéo). A
Comisséo Julgadora do Concurso

Macional sera integrada por, no
minimo, 5 especialistas em clas-
gificacio de café e andlise sen-
sorial, indicados pela Comissao
Coordenadora, entre os mem-
bros dos laboratdrios credencia-
dos pela ABIC para analises do
PQC. Este grupo formarda o Juri
Técnico. As provas serdo realiza-
das no Centro de Preparagéo do
Café, do Sindicafé SP, no dia 06
de dezembro de 2016.

Ja as provas com os con-
sumidores serao realizadas em
locais a serem informados pela
Comisséio Organizadora, em
cidades dos 5 estados partici-
pantes, entre os dias 16 e 20 de
janeiro de 2017,

0 leilao dos lotes premiados,
preparados por via seca, por via
umida e o microlote, sera reali-
zado entre os dias 26 de janeiro
a 03 de fevereiro de 2017, e in-
dicara as empresas ganhadoras
do Concurso, que serdo aquelas
que conseguirem oferecer os
melhores lances de compra dos
cafés premiados. O resultado do
leilao sera conhecido no dia 07
de Fevereiro de 2017, em publi-
cacdo da ABIC. Neste dia serdo
anunciados os Produtores & Em-
presas Campeas do 13° Concur-
so. O langamento da 13" Edicio
Especial, elaborada com esses
graos, chegara ao mercado em
meados de abril do proximo ano.

em exercicio da ABIC. Ele lembra
que o concurso seguido da edicdo es-
pecial se consolidou nestes 12 anos
como uma oportunidade impar para
as industrias e cafeterias que estio
investindo em cafés gourmet, torra-
do em grio ou moido, ou em cdpsulas
¢ monodoses, se destacarem e se di-
ferenciarem ainda mais no mercado.

0 leildo dos 11 lotes finalistas do
concurso foi realizado no periodo
de 12 a 19 de janeiro, comerciali-
zou 49 das 54 sacas ofertadas [91%),
totalizando uma arrecadagio no
valor de RS 64.212,16, registrando
uma meédia de lances de RS 1.310,45
a saca, 0 prego minimo de abertura
foi de RS 872,00 a saca, 50% acima
da cotagio da BMF/Bovespa do dia
11 de janeiro, conforme estipulado
pelo regulamento.

Grande destaque deste leilio foi
o lance recorde dado pela Coopera-
tiva dos Cafeicultores da Regido de
Pinhal [Coopinhal), que pagou RS
10,020,16 pela saca de café do pro-
dutor Paulo Rogério Marchi, de Serra
Negra [SP). "Esse foi o maior valor
de aguisigio pago por 1 saca de café
entre todos os leiloes dos concursos
de qualidade realizados no Brasil em
2015 por diversas entidades e insti-
tuigdes”, comemorou o presidente Ri-

cardo de Sousa Silveira.

0 lance recorde dado pela Coopi-
nhal para seu Café Gran Reserva Co-
opinhal, resultou também no maior
investimento em qualidade leito no
leilio, e a cooperativa tornou-se a
Empresa Camped na Categoria Dia-
mante deste 12* Concurso Macional
ABIC de Qualidade do Café.

Ja na Categoria Ouro, que desta-
ca o maior valor de aquisicio para
compra minima de 4 sacas, a Em-
presa Camped foi a 11 Barista Cafés
Especiais (SP). A empresa arrematou
por BE 1.580,00 uma saca de café
cultivado por Joio da Silva Neto em
Araponga [MG), que foi o produtor
campefio do concurso, com nota fi-
nal de 8,72 pontos na avaliagio da
qualidade global na xicara, em uma
escala de zero a 10,

Ma Categoria Especial, que desta-
ca o maior lance dado em um Micro-
lote, a Empresa Camped foi a Café do
Mercado, de Porte Alegre (RS), que
arrematou as 2 sacas de café da pro-
dutora Maria Aparecida Maciel Go-
mes, de Japira (PR). A empresa pagou
R$ 1.500,00 por saca.

Mo portal da ABIC pode ser aces-
sado o resuliado completo do leilio
(WWW.abic.com.br). @

Uma oportunidade

cafeterias que
estao investindo
em cafés gourmet,
torrado em grao

ou moido, ou

em capsulas e
monodoses, se
destacarem e se
diferenciarem ainda
mais no mercado
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Levantamento
mostra que crise nao
deve afetar vendas
da industria do café
em 2016

. 26 | JORKAL DO CAFE - N8

inddstria cafeeira nacional esta

otimista em relagio ao desem-

penho do setor em 2016, apesar

da crise econdmica e politica
enfrentada pelo Brasil. Segundo a
“Pesquisa de Percepgao da Indistria
de Café” realizada em margo pela
ABIC com 78 indastrias, que cor-
respondem a 27% do total de asso-
ciados, 44,87% dos industriais veem
um aumento das vendas em relagio
an ano passado, o mesmo percentual
dos que esperam que ¢las fiquem no
mesmo patamar, enquanto apenas
3.85% espera queda,

“Mesmo com o periodo dificil
que estamos passando ¢ desafios
importantes, as expectativas da in-
diistria estdo positivas, cspera-se
crescimento das wvendas e havers
poucas demissdes”, destacou Nathan
Hersekowicz, diretor executivo da
entidade, durante a apresentagio da
pesquisa no dia 26 de abril em Séo
Paulo, onde foi realizada a Assem-
bleia Geral Ordinaria da ABIC.

0 otimismo reflete o resultado

que as indiastrias vém mostrando, ja
que de novembro de 2015 a fevereiro
de 2016 as companhias pesquisadas
tiveram uma alta de 3,48% no vo-
lume de vendas frente ao periodo
de novembro de 2014 a fevereiro de
2015, As empresas que tiveram os
melhores resultados foram as mé-
dias (que comercializam de 1.001 a
5.000 sacas), com aumento de 4,44%
do volume de vendas, seguidas das
grandes indastrias {acima de 5.000
sacas), com crescimento de 3,33%, ¢
das pequenas (1 a 1.000 sacas), com
ampliagiio de 2,34%.

Diante desse desempenho, apenas
21,79% das indistrias esperam ter
que demitir funciondrios ¢ a maio-
ria, 66,67%, deve manter seu quadro
de colaboradores. Somente 2,56%
deverio aumentar as contratagdes,

0 crescimento das vendas tam-
bém deverd trazer cspago para o
aumento de pregos. A maioria das
industrias, 56,41%, afirmou que es-
pera ter que ampliar pregos de seus
produtos, engquanto 35,90% esperam

EEE—

manté-los e nenhuma aposta em
uma redugfio de pregos.

Ji em relagfio & expectativa dos
custos dos produtos, afetados pelo
preco da matéria-prima e pelo cim-
bio, a pesquisa mosirou que o cend-
rio econdmice trouxe mals dividas
sobre o futuro e deixou as indis-
trias divididas, Jd que 35.9% espe-
ram que 0s Cusios se mantenham
em 2016, enquanto 33,33% esperam
que eles ampliem e 21,79% esperam
redugio de custos.

Um maior wvolume de
aliado a uma possivel estabilidade
de custos podera ter como consequén-
cia uma maior rentabilidade para
empresas. A maioria delas, 42,31%,
espera melhorar sua rentabilidade,
engquanio 39,74% aposta na manu-
tengiio da sua rentabilidade atual em
2016 ¢ apenas 10,26% v pioras.

vendas

Desafios de 2016

0 levantamento realizado pela
ABIC ainda perguntou quais se-
rio os maiores desafios este ano e

Perspectiva de vendas em 2016

como as inddstrias avaliam ques-
ties importanies, como a retragdo
da economia, a inflaglio, o custo e
disponibilidade da matéria-prima e
a gqualidade do café vendido.

A consisténcia

e a melhora da
qualidade do cafe
continuam no radar
das industrias

e parecem ja
incorporadas nas
suas rotinas

A retragio da economia, por
exemplo, ¢, inevitavelmente, um fa-
tor que preocupa, com 77% dos in-
dustriais afirmando que esse sera

o seu maior desafio. Entretanto, a
expectativa ¢ gue isso ndo impedi-
ra resultados melhores. Ao lado da
piora econdmica, a inflagdo € con-
siderada um dos maiores fatores de
risco, identificado por 63% das em-
presas, ja que afeta o consumo.

Apesar da inflaglo elevada para
o consumidor final, por outro lado,
o custo da matéria-prima ndo tem
sido a maior preoccupagio do setor.
Ao todo, 48% ndo consideram esse
custo o seu malor desafio, mas 52%
temem a sua variagfio, ja que os cus-
tos podem ser afetados pela cotagho
de grios. Assim como o custo, a dis-
ponibilidade da matéria-prima ndo
deve ser um problema, ja gque 81%
acredita que sera suficiente.

For fim, a consisiéneia da qua-
lidade ¢ a melhora da qualidade do
café continuam no radar das in-
dustrias ¢ parccem jd incorporadas
nas suas rotinas. Mesmo com a cri-
se ccondmica, nfio ceder & queda da
qualidade ¢ uma preocupagio para
49% das industrias. @

Perspectiva prego médio dos produtos

44, 44,37% | 3,35%

Aumentar

Manter

Variacdo de vendas entre

Diminuir

Nov/14 - Fev/15 e Nov/15 - Fev/16

+3,33

+4,44
4"2-4?4 L=

91 410

Aumentar

35,90% 0,00%

Manter Diminuir

JORNAL DO CAFE - Ne195 | 27



Foto: Cliudio Arouca

Pesquisa

LURUMONIT

Gustavo Cardoso e Joao Luiz Paschoal, consultores da Euromonita
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Crise leva a substituicao de marcas, mas
maioria dos consumidores ndo pretende reduzir
0 consumo de caf¢ e volume de vendas podera
crescer 2,7% em 2016, puxado pelas capsulas

pesar de a crise econdmica
provocar uma desaceleragio
do crescimente consumo do
café no curto prazo e uma
procura por marcas mais baratas,
a previsfio ¢ que o sefor continue
crescendo nos proximos anos, com

destague para a expansdo do seg-
mento de cdpsulas, que deve do-
brar a sua participagdo no merca-
do até 2019, Segundo o relatério
"Tendéncias do Mercado de Café",
preparado e atualizado pela con-
sultoria Euromonitor International

para a ABIC, o volume de vendas
de cald no varejo e no food service
deve somar 1,036 milhfio de tone-
ladas em 2016, um crescimento de
2,7% em relagio ao volume vendi-
do no ano passado, taxa menor do
gue a vista nos dltimos anos.

Uma leve aceleracio, no en-
tanto, ji poderd ser atingida em
2017, quando a previsfio ¢ de alta
de 2,9% no volume vendido fren-
te a 2016, chegando 1,066 milhio
de toneladas. Desempenho seme-
lhante deve ocorrer em 2018 ¢
2019, Com isso, a previsio é que
a média de crescimento de 2015
a 2019 figque em 2,8%, enquanto

TENDENCIAS DO MERCADO
VOLUME DE VENDAS DE CAFE
NO VAREJO E NO FOOD SERVICE

[ emekcaoao
L ane paseato
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MERCADO DE CAFE

VOLUME (TONELADAS)

0,6% 81%

N

980 mil ton

Esse crescente
interesse dos
consumidores
da bebida por
inovacoes e
gualidade,
como também

a tendéncia do
aumento do
consumo entre
jovens, nao deve
passar com a crise

30 | JORNAL DO CAFE - =195

_ 18% 1,1%

& Capsulas
& Cafe em po
B Gréo torrado

80%  19%

1,126 mil ton

de 2010 a 2014, houve uma alta
meédia de 4,10,

A pesquisa apurou que esse
crescimento estimado se deve ao
fato de a maioria dos consumido-
res acreditarem que a crise econd-
mica ndo afetard o seu consumo
de café, "A deterioragdo da renda
disponivel com a crise nio refle-
tiu em uma diminuicio do consu-
mo, mas, para manter esse nivel,
parte dos consumidores ird migrar
de marcas mais caras para mais
baratas”, explicou o consultor da
Euromonitor, Gustave Cardoso,
em apresentagdo gue antecedey
a Assembleia Geral Ordindria da
ABIC, no dia 26 de abril, em Sio
Paulo. “Fabricantes que entrevis-
tamos afirmaram que esse foi um
movimento que ocorreu princi-
palmente durante os altimos seis
meses, assim como na maior parte
de 2015%, completou,

Essa tendéncia, aliada a fato-

res como o aumento de gastos com
energia, tem contribuide para
uma reduciio das margens das em-
presas, gque estdo fazendo cortes
administrativos e enxugando gas-
tos para enfrentar o atual perio-
do. Entretanto, a pesquisa detec-
tou gue hd uma preocupacio em
nio reduzir a qualidade do café
vendido, “Muitas das fontes nos
disseram que reduzem os custos,
0% Processos, mas nunca a quali-
dade, o que estd alinhado com a
percepciio de consumidores mais
atentos e que, inclusive, buscam
novidades, como cafés gourmets”®,
disse Cardosa.

Capsulas em expansao

Esze crescente interesse dos
consumidores da bebida por ino-
vaches e qualidade, como tamhbém
a tendéncia do aumento do consu-
mo entre jovens, nio deve passar
com a crise e estimula o segmen-

to de cdpsulas. Embora ainda te-
nha uma participagio pequena no
mercado, frente ao volume do café
em pd e do café em grao torrado,
os cafés em capsula deverdo do-
brar seu volume até 2019,

A previsio & que a sua partici-
pagio no volume de café no mer-
cado passe de 0,6% em 2014 para
1,1% em 2019, Ji a fatia do café
em pa, que ainda possui maior pe-
netragio entre os brasileiros e ¢ o
mais consumido dentro de casa,
sofrerd uma leve gqueda, passan-
do de 81% em 2014 para 80% em
2019, Enquanto isso, o café em
grio passard de 18% para 19% nos
mesmos periodos,

Quando se olha o valor comer-
cializado, as cdpsulas também sdo
o segmento que mais deve crescer,
De R$1,128 bilhiio em 2014, passa-
rd a movimentar R$2,222 bilhoes
em 2019, A gueda da patente da
marca Nespresso ¢ o surgimento
de novas marcas tornaram as mi-
quinas de cdpsulas de café mais
baratas, impulsionando esse salto,

“Um dado que nos surpreendeu
¢ que mesmo na crise 0 numero de
maquinas vendidas cresceu, para
algumas fontes que conversamos,
até duplicou”, disse o consultor
Joio Luiz Paschoal, da Euromo-
nitor, também presente na apre-
sentacio. Segundo Paschoal, o
grande crescimento se dard atra-
vés de maquinas mais acessiveis,
como das marcas Dolce Gusto,
Tres Coracdes ¢ de fabricantes de
menor porte.

Café em pd e em grio

Apesar de nfio crescer no mes-
mo ritmo que as cipsulas, os seg-
mentos de café em pd e em grio
torrado também devem ter um bom
desempenho nos préximos anos.
0 café em pd deve se beneficiar
do consumo dentro do lar, onde

jd predomina com penetracdo em

80% dos lares. O valor comercia-
lizado pela categoria deve saltar
de RS 12,302 bilhdes em 2014 para
RS 14,311 bilhbes em 2019.

0 mercado do café em grio
também deve crescer, mas limi-
tado ao food service, ja que sua
peneiracio nos lares ainda ¢ pe-
quena devido a baixa participagio
das maquinas de moer, além do
consumo fora de casa ter diminu-
ido com a crise econdmica. Tam-
bém ha a tendéncia que a parti-
cipagio desse formato cresga por
meio da maior oferta de grios es-
peciais e gourmet como forma de
adicionar mais valor ao produto.
A previsdo ¢ que o valor comer-
cializado pelo segmento ird passar
de R$ 692 milhdes em 2014 para
R$ 723 milhdes em 2019.0

(PEM
Brasli

Maquinas e Servigos Ltda.

g

va sede em Sao Paulo
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24 DE MAID

Com o lancamento
da nova campanha
de Marketing,
ABIC comemorou O

DIA NACIONAL DO CAFE

Mensagem deste ano reforca a importancia
das certificagoes da entidade: Café com
Qualidade é Café Certificado ABIC

da et tria do Calp

Qualidade

5 brasileiros sdo tdo apaixonados por

cale que esta bebida tem, desde 2005,

uma data exclusiva para ser come-

morada: 24 de Maio - Dia Nacional
do Café. Incorporada ao Calendério Bra-
sileiro de Eventos por sugestio da ABIC,
a data simboliza a época da colheita em
grande parte das regides cafeeiras ¢ ¢ ce-
lebrada por toda a cadeia produtiva, da
produgio aos consumidores, passando
pelas inddstrias e varejo. E este ano, a
ABIC aproveitou a data para dar inicio
4 sua campanha de marketing 2016. 0
mote, desta vez, fol "Café com qualidade
¢ Café Certificado ABIC™.

Com investimentos proprios estima-
dos em RE 2 milhdes, a campanha de
marketing da ABIC, criada mais uma vez
pela agéneia Havas, trouxe novidades
este ano. Com inicio no dia 24 de maio
¢ com quatro meses de duracio, a mi-
dia desta vez incluiu jovens e as redes
supermercadistas  como  piblicos-alvo,
atingindo um nimero maior de pessoas
em tado o Pais ¢ marcando presenga nio
50 na televisio, mas também na Internet,

“No ano passado, a campanha era fo-
cada apenas nas donas de casa, que con-
tinuam sendo importantes pela decisio
de compra e volume comprado de café
Mas, agora, trabalhamos também com
os jovens, que tém ampliado o seu con-
suma, ¢ com as redes supermercadistas,
para aumentar a presenga do produto nas

gondolas™, explicou Ligia Repetto, dire-
tora de atendimento da agéncia Havas.

0 plano de midia estabelecido ado-
ta diferentes estratégias para atingir os
trés publicos-alve (jovens, donas de casa
¢ supermercadistas), a partir da sclegio
dos veiculos e assuntos que mais atracm
cada um deles. Para atrair o publico jo-
vem consumidor de café, por exemplo, na
Faixa de 15 a 29 anos - que soma cerca 43
milhdes de pessoas no Brasil - o3 anin-
cins estdo sendo veiculados na Internet
¢ huscam valorizar as benéficos do café
para a satide. Com 10% da verba total, o
foco foram anincios principalmente nas
redes sociais, como Facchook, Youtube e
Instagram, as mais acessadas.

“0 piblico jovem ¢ uma novidade e foi
muito oportuno usar esse tema da sadde
para atingi-lo. No Facebook, exploramos
a heleza do post, com imagens atrativas,
mas tamhém com textos informativos”,
disse Ligia. Os posts mostram, por exem-
plo, que tomar uma xicara de café pela
manhd, antes de praticar exercicios, traz
beneficios para a saide. Ji no Youtube,
foram feitos antincios no formato de vi-
deos ou animagdes (pre-roll), que foram
inseridos antes de outros videos da rede
social, com contetdos relacionados ao
tema da campanha. "Aqui o desafio foi
criar um video com conteddo que pren-
desse a atencdo da pessoa por mais de
oito segundos, para que ela nio pulasse o
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anmincio. Videos tutoriais, que explicam como fazer um
calé diferente, por exemplo, funcionam muito bem”,
afirmou. No Youtube, a previsio era comprar 9,5 mil
visualizaches. Jd no Facebook e Instagram foram com-
prados mais de 94 mil cliques. Nessas redes sociais, se
paga o anancio de acordo com o namero de pessoas
que se deseja atingir.

Segundo a diretora da Havas, como a campanha tera
maior tempo de duragio este ano, mas evitando o peri-
odo das Olimpiadas - quando os espagos para anincios
sio mais procurados e Mcam mais caros - os resultados
na Internet poderio ser ainda melhores do que no ano
passado pois houve uma divisio em duas fases. Na pri-
meira fase da campanha, o ohjetivo foi ampliar o alcan-
ce e conhecimento da ABIC e do conteado apresentado
no Facebook e Instagram, atingindo o maior mimero de
Jjovens possivel. Ao mesmo tempo, veiculamos banners
em sites especializados e direcionados para esse publico.
Ji na segunda fase, serd feita uma campanha de susten-
tagio no Facebook e Instagram com posts pagos, junto
com os anancios no Youtube,

Para atingir as redes supermercadistas, por sua vez,
a estratégia foram os anincios em revistas especiali-
zadas, com grande penetragio entre esse publico, além
de banners nos sites mais acessados por eles ¢ envio de
c-mail marketing. A previsio era que os anuncios para
esse publico somassem também cerca de 10% do inves-
timento total da campanha. O ohjetivo foi melhorar o
gerenciamento da categoria café nos supermercados,
ganhando mais destaque nas gondolas ao atingir pro-
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MAIS QUALIDADE,
MAIS AROMA E SABOR

ABIC APROVEITA O DIA NACIOMNAL
DO CAFE PARA REAFIRMAR
O SEU COMPROMISSO COM
A QUALIDADE DO CAFE

ia importantes
agLlamen-
Qe

veitar o Dia

brasileiros poss

Fif_'ﬁflﬁ,‘.l'll.i:" Cd

10 Consumidor.

A proposta da ABIC é estimu-
lar as indldstrias da ca
mbem reafirmem os

RQGC,
pelo

para impulsionar estes
Mais

sta conquista.
ao langamen-

tribuir ainda
a Qque

disse o presidente.

Para Ricardo S

ao in-

GHourmet, que sao
categorias de '

prietarios, diretores, gerentes e compradores das redes,

A maior parte do investimento da campanha, 80%, foi des-
tinada para aleancar as donas de casa, com foco nas mulheres
da classe C consumidoras de café, um universo de cerca de
10 milhdes de pessoas, que geralmente decidem o que vai ser
comprado ¢m suas casas. Entre esse pablico, o objetivo foi
reforgar o Selo de Pureza ABIC e a imagem da entidade como
certificadora de cafés puros e de qualidade. Para esta faixa,
os meios de comunicagio com maior penetragdo foram a tele-
visfio aberta ¢ paga, que agora também receberam antncios e
nio estava incluida na ultima campanha.

Ma televisio aberta, a estratégia foi semelhante 4 do ano
passado, que foi bem sucedida ao optar por agdes de merchan-
dising no programa “Mais Vocé”, apresentado por Ana Maria
Braga na Rede Globo, e em oulros programas como o “Hoje
em Dia” da Record, o “Dia a Dia” da Band, e o “A Tarde ¢é Sua”,
da Rede TV. Jd na televisio paga, optou-se por anincio no
formato “momento do break” (anincio personalizado no in-
tervalo do filme exibido) no canal Megapix e agdes nos canais
Universal e Fox, alguns dos que possuem maior audiéncia.@

ag|Liner,de’allal barreir

capacidode)lt5m

@ CORDEL

Tel: 11 4582 6388 @ 11 9 8415 3327

ATENDEMOS TAMBEM PEQUENGS LOTES
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| Campanha do Cafe Pelé
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SURPREENDE GONSUMIDORES

Para mostrar que o produto é
fresquinho, campanha utilizou capa do
jornal O Estado de S.Paulo que circulou
no mesmo dia da acao, realizada no
Supermercado Mambo, em Sao Paulo

epois do sucesso da campa-

nha ‘Bocejos’, realizada no ano

passado, pela manhd, em uma

estagido de metrd em Sio Pau-
lo, quando a empresa serviu cal¢
para ajudar a despertar as pessoas,
o Café Pelé, marca da Cia Cacique,
inovou mais uma vez e surpreendeu
seus consumidores. No inicio de
abril, para mostrar que o produto ¢
fresquinho’, a empresa embalou o
Café Pelé com a capa do jornal O
Estado de 5. Paulo.

“A capa do jornal sempre foi uti-
lizada como a principal referéncia
de tempo. Com base nesse habito,
mostramos de forma criativa ¢ au-
téntica que o Calé Pelé ¢, compro-
vadamente [resco, pois ¢ embalado
diariamente.”, explica Felipe Luchi,
CCO da Lew’Lara\TBWA, agéncia que
eriou esta acio, “Capa Pack”™, em par-
ceria com o ‘Estadio’,

A agdio comegou em um conte-
tdo de Branded Content, veiculado
no caderno Paladar, falando sobre
a versatilidade do calé ¢ modos de
preparo. De acordo com a agéneia,
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a intencio era colocar o assunto na
cabega das pessoas e abrir espago
para a acio. Apds isso, fol desen-
volvido um processo de produgio
diferenciada na Camargoe Cia. de
Embalagens, que atende o Café Pelé,
¢ internamente com o jornal. Foram
embalados 5 mil pacotes de café a
viacuo com o capa do jornal O Es-
tado de 5.Paulo, ¢ no mesmo dia,
foram colocados nas gondolas dos
principais supermercados de Séo
Paulo, como o Mambo. Alguns assi-
nantes também receberam o pacote
em suas residéncias. Na cinta, vinha
a informagao: Este café foi embala-
do a vacuo hoje. Estd aqui a prova.

Concluindo toda a agdo, na mes-
ma edi¢io do jornal foi veiculado um

CAFE
PELE

(rat 1155‘” ©

-

anincio de meia pagina, contando
que pela primeira vez uma marca de
café transformou a capa de um dos
mais importantes veiculos do pais em
uma embalagem de produto. E como
prova, a agéncia também incluiu a
capa do amincio em versio embala-
gem, com todos os detalhes da faca
para impressio.

De acordo com Paulo Rufino, di-
retor da Companhia Cacique, o obje-
tivo com este tipo de agdo ¢ colocar
a marca em destagque. "A repercussio
¢ muito grande, principalmente no
que se refere & midia espontinea” ,
disse. 50 no Facebook, em trés dias,
foram 100 mil interagdes. A agéncia
também contabilizou 948 mil pesso-
as impactadas, com uma frequéncia

CAFE
PELE

CAFE
PELE
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de 2,3 vezes. Com esta campanha da
Lew'Lara/TBWA, o Café Pelé con-
quistou o Prémio Desafio Estadio
Cannes 2016, na Categoria Inddstria,
¢ 0 bronze em Media Lions da edigio
2016 do Cannes Lions.

Desafio

Trabalhar contra o relogio. Esse foi
o desafio da Camargo Cia. de Emba-
lagens ao assumir o compromisso de
produzir, cm pouquissimo tempo, na
madrugada do dia 7 para 8 de abril,
as embalagens com a capa do jornal
0 Estado de 5. Paulo. “Foi o primei-
ro trabalho que realizamos com a
nossa HP Indigo 20000, impressora
que adquirimes em dezembro e que
¢ a primeira na América Latina”, co-

NOVIDADES CACIQUE

memoron Nerindo Casassa, gerente
de preparagio grifica ¢ responsdvel
pela maquina digital, que permite a
produgio de volumes estratégicos em
I{‘mpn € praZos menores.

Merindo conta que recebeu o ar-
quivo com a capa do 'Estaddo’ por
volta das 24h. Fol feita a impres-
sio externa ¢, em outra parfe da
empresa, a rmhalag(‘n:i recebeu um
verniz de prote¢io. "As 4h30 des-
pachamos as embalagens aqui de
Tieté, onde fica a Camargo, para
Barueri, onde fica o Café Pelé”, A
distincia entre os dois municipios
paulistas ¢ de cerca de 150 km,
Bem cedo a nova embalagem che-
gava & residéncia de assinantes do
‘Estadiio’ e as gondolas do Mambo.Q

T

A CIA. CACIQUE APRESENTOU NA FEIRA APAS
2016, REALIZADA EM MAIO, EM SAD PAULD, SUAS
NOVIDADES: A LINHA GRANISSIMO E TROPICAL.

A linha Granissima & a
versao torrado e moido esta dispe
e standiny de 500g. Ja a

com dez U ies, traz trés blends:

icado & notas frutadas; Rosso, outra opc

ado na viv

rado en
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'A repercussio
é muito grande,
principalmente
no que se
refere a midia
espontanea"

Paulo Rufino
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Concurso do®

brupo Utam .48
revela talentos™

DAS BELAS ARIE

o [ —

EEam

Te RN fews

Alunos da instituicdo
desenvolveram artes
personalizadas para

a maquina de café
espresso Utam Uno e
uma exposicdo com
os melhores trabalhos

aconteceu na unidade 3
da Escola de Belas Artes
durante o més de maio.

Grupo Utam, de Ribeirdo Preto

(SP), realizou em maio o Con-

curso de Design Pura Arte,

A proposta foi a de se aliar a
uma instituicio de ensino superior
para fomentar criaghes artisticas
e promover cultura no ambiente
universitdrio, aproximando os es-
tudantes ao universo do café, da
sua histdria ¢ das tendéncias do
mercado atual, “0 intuito foi es-
timular a criatividade dos alunos,
unindo dois universos que tém
muite em comum: o café e a arte”,
conta a diretora da Utam, Ana Ca-
rolina Soares de Carvalho,

Promovido pela Utam junto aos
estudantes do Centro Universitdrio
Belas Artes de Sio Paulo, o concur-
so reuniu inovagio, arte, praticida-
de, modernidade, sabor e textura
para conceituar conceito da linha
de cafés em cipsula Utam Uno.

0 primeiro dos trés vencedores
foi selecionado através de uma vo-
tagio popular nas redes sociais. A
escolhida foi a estudante do 5° se-
mestre do curso de Design Grifico,
Giselle Sena Prado, que recebeu
mais de mil votos.

Voltado para os alunos matri-
culados em gualquer curso da Be-
las Artes, o concurso teve como
inspiragio para a criagiio das
obras o tema “Caf¢ Espresso e S5do
Paulo: uma relacio urbana” Os 15
melhores foram selecionados para
integrar uma Mostra, que foi exi-
bida na unidade 3 da instituigio,
entre os dias 12 e 24 de maio,

Entre as artes finalistas ha
olhares e propostas inusitadas,
principalmente em relagiio a as-
pectos da cidade de 530 Paulo, “Se
eu livesse que definir a cidade de
Sio Paulo em uma palavra ela se-
ria conlraste”, conta a participante
Ana Saritha Moreira, matriculada
no sétimo semestre do curso de
Design Grafico. “Quis mostrar a
velocidade e agdo de Sdo Paulo,
uma cidade que estda sempre cres-
cente ¢ em movimento”, diz Vic-
tor Lemos, aluno do 1° semestre de
Artes Visuais. "Do Pard para Séo
Paulo. A cidade que ndo para. Das
plantacées rurais para vida urba-
na, mudaram assim as mudas do
café”, filosofa Gabriela Dal Moro,
aluna do &° semestre do curso de
Design Grafico.

A ideia do projeto foi desenvol-
vida pelo Grupo Utam em parceria
com a Agéncia Projeto Integrado,
com coordenagio do professor El-
cio Sartori, com apoio do Studio
Grid da Belas Artes, laboratorio de
atividades extracurriculares dos
cursos de Design.

Com 90 anos, a Belas Artes ¢
referéncia nas dreas de economia
criativa e ¢ considerada a cscola
ideal para jovens que valorizam a
criatividade, a liberdade de expres-
sfio ¢ buscam conhecimento com
aplicagfio pratica. Esse ambicnte
criativo e estimulante ¢ proporcio-
nado pelo carater interdisciplinar
dos cursos, pela qualificacio dos
professores ¢ pela infraestrutura
completa oferecida.

A lista oficial de divulgacio ¢
desceritivos dos [inalistas podem
ser conferidos na pégina : http://
www.utamuno.com,br/pura-arie @
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Jacobs Douwe Egheris (JDE),
que no Brasil ¢ detentora das
marcas Pildo, Damasco, LO'R,
Calé do Ponto, Senseo e Cabo-
clo, celebra uma importante con-
quista no pais. Alinhada 4 Politi-

ca MNacional de Residuos Solidos
[PNRS), que atua na prevencio o
reducio na geracio de residuos, a
planta industrial da JDE em Jun-
diai (SP), alcangou a meta do Aterro
Zero em toda a operacio.

Para atingir a meta de 100% do
desting correto dos residuoes e elimi-
nar o envio para aterro sanitario, a
JDE trilhou importantes etapas. A
primeira delas fol coneretizada ain-
da em 2015, quando 98% de todo o
residun gerado na operagio passou
a contar com a destinagiio adequa-
da. Para tanto, foram introduzidos o
aprimoramento da segregacfio atra-
ves da reforma da drea de residuos,
permitindo uma melhor triagem dos

insumos que integram o ciclo de
producio, destinacio de residuos or-
finicos do restaurante e poda para
compostagem. Gragas & conscienti-
zacdo ¢ o engajamento de todos os
associados, os residuos de alimentos
recolhidos no restaurante sio en-
caminhados para a compostagem ¢
transformados em fertilizantes.
Resolvida a questdo dos rejeitos
solidos, a atencho do projeto fol di-
recionada & questio dos residuos sa-
nitdrios e lixo comum, residuos sem
reciclagem. Nesse ponto, a JDE apli-
cou a substituicio da destinaciio para
aterro pela Incineraciio e coprocessa-
mento com recuperacio energética,
no qual o residuo é utilizado como

combustivel para os fornos, substi
tuindo carvio ou gds natural,

‘Focada no compromisso de con-
quistar o Aterro £ero na planta, a
JDE desenvolveu um conjunto de
actes voltado a conscientizacio e
mudanga de comportamento  dos
associados, acarretando na redugio
de desperdicio e melhoria da segre-
gacdo de materiais, além do desen-
volvimento de novos destinatarios,
oportunidades de negdcio junto a
parceiros estratégicos e o investi-
mento em novos processos ¢ tecno-
logias’, explica Carlos Passini, dire-
tor Industrial da JDE Brasil.

Apos essa importante conguista
em Jundiai, todas as ac¢des produ-

ATERRO

zidas serdo replicadas na planta de
Salvador, com a meta de que o Alerro
Zero seja alcancado até 2017,

Casca vira fertilizante

Durante a torra do calé, o pro-
cesso produtive realiza a extracio
da pelicula que envolve o grio de
café. Pensando na destinacdo ade-
quada, a JDE Brasil realizou parceria
com uma indastria de fertilizantes
em Jundiai para que o insumo scja
transformado em fertilizanie orga-
nico para as lavouras.

Por ano, mais de 3 mil toneladas de
cascas de calé se ornam insumo para
a producio de adubo wtilizado para as
mais diversas culluras agricolas. @
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nfluente painel de especialistas

reunidos pela Organizacio Mundial

da Satde concluiu, na quarta-feira,

que tomar café com regularida-
de pode proteger contra pelo menos
dois tipos de cincer, apds décadas de
pesquisa que apontam para os muitos
beneficios da bebida para a saide. O
painel também declarou que havia
falta de provas de que poderia causar
outros tipos de cincer.

0 comunicado marca uma rara
mudanca de opinido do painel, que
havia descrito o café anteriormente
como “possivelmente carcinogénico”
em 1991 ¢ ligado a cincer da bexi-

Café pode
proteger

ga. Mas desde entdio um grande vo-
lume de pesquisas retrataram o café
como um elixir surpreendente, com
a descoberta de indices mais baixos
de doengas cardiacas, diabete tipo 2,
doencas neurologicas ¢ de diversos
outros tipos de cancer, entre aqueles
que usualmente tomam café,

Em seu relatdrio, os cientistas iden-
tificaram um risco surpreendente para
quem hebe café e cha. Eles disseram que
tomar essas bebidas em temperaturas
muite elevadas seria “provavelmente
carcinogénico”, porque, em alguns es-
tudos, haveria uma ligagiio entre essa
pritica e o cincer de esofago.

Muitas das evidéncias dos benefi-
cios do café para a sadde sdo oriun-
das de grandes estudos epidemioldgi-
COS, que ndo [€m como provar causa
e efeito. Porém as descobertas Favo-
raveis do consumo do café tém sido
tio coerentes em varios estudos, nos
tltimos anos, que muitas autoridades
da drea da saide endossam a bebida
comao parte de uma dicta saudavel.

Mo ano passado, um painel de
cientistas que contribuiram para as
diretrizes dietéticas de 201% do go-
verno federal, disseram que existiam
“fartes indicios™ que ingerir trés a
cinco xicaras de calé por dia ndo Fa-
ria mal, ¢ que o consumo “modera-

do” poderia reduzir doengas crinicas.
Outro grupo, do World Cancer Resear-
ch Fund International, declarou que o
café protege contra diversos tipos de
cincer. E diversas andlises sistemiti-
cas dos estudos envolvendo milhdes de
pessoas descobriram que os que usual-
mente bebem café vivem mais do que
os que ndo o fazem.

Em seu relatdrio, publicado na revis-
ta Lancet Oncology, a Agéncia Interna-
cional para Pesquisa do Cincer da Or-
ganizagio Mundial da Sadde, comenta
ter reunido uma equipe de 23 cientistas
internacionais que analisaram mais de
mil (1.000) estudos. A agéncia disse que
as evidéncias demonstraram ser impro-
vavel que beber café causasse diversos
tipos de cincer, inclusive de mama,
prostata ¢ pincreas, ¢ que csiava asso-
ciado a um risco mais baixo de desen-
volver ciancer no utero ¢ no figado, Para
outros 20 tipos de cincer, as evidéncias
ceram “inadequadas™ de haver uma li-
gacdo com cincer, disse Dana Loomis,
chefe adjunto do programa da agéncia
que classifica os carcinogénicos ¢ autor
principal do relatario.

Décadas atrds, o grupo listou o
café como “possivel carcinogénico”
- juntamente com chumbo ¢ dlea
diesel - devido aos estudos gque
sugeriam uma fraca ligagdo com
cancer de bexiga ¢ de pincreas.
Porém csses estudos iniciais nio
levaram em conla, de forma ade-
quaida, os indices mais elevados de
consumo de cigarros entre os que he-
hem calt e, desde entio, estudos mais
rigorosos ¢ de melhor qualidade foram
disponibilizados, disse o Dr. Loomis.
“Atualmente ha menos preocupacio do
que antes”, acrescentou,

Em seu relatdrio, o grupo cita evi-
déncias, por exemplo, de que o risco
de cancer de figado para o5 gue tomam
cafe diminui 15 por cento “para o au-
mento de uma xicara a mais por dia”
Ainda assim, o grupo nio deu ao café
um apoio entusiistico. Ele colocou o
calé no Grupo 3, para itens com evidén-
cia “inadequada” de potencial carcino-
génico, como flior, campos elétricos de
haixa frequéncia e tolueno, um solvente
utilizado para Fazer esmalte de unhas.

Esses estudos
iniciais nao
levaram em
conta, de forma
adequada, os
indices mais
elevados de
consumo de
cigarros entre
0s que bebem
café e, desde
entao, estudos
mais rigorosos
e de melhor
qualidade foram
disponibilizados
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O que as
evidéncias
mostram como
um todo é que
tomar café

esta associado
tanto com risco
reduzido de
diversos tipos de
cancer quanto
certamente
nenhum aumento
claro em outros
canceres

46 | JORNAL DO CAFE - N-195

Geoffrey Kabat, epidemiologis-
ta especializado em cincer na Al-
hert Einstein College of Medicine,
em Nova lorque, comentou que a
agéncia nio aprofundou o relata-
rio suficientemente. Ele disse que
o café foi estudado em populagoes
ao redor do mundo e que os estudos
agora demonstram uma clara Falta
de evidéncia de danos. Acrescentou
que a agéncia tende a dar mais peso
a estudos que demonstram danos,
mesmo quando sdo em numero me-
nor do que os muitos outros que de-
monstram os beneficios.

"0 que as evidéncias mostram
como um todo é que tomar café estd
associado tanto com risco reduzido
de diversos tipos de cincer quanto
certamente nenhum aumento claro
em outros canceres”, disse ele, “Hd
uma forte sinalizagdo de que isso
provavelmente ndo é algo que preci-
Semos nos preocupar.”

Desde 1971, a agéncia de pesqui-
si de cancer avaliou quase 1.000 fa-
tores ambientais e de estilo de vida
para determinar até que ponto eles
podem promover o cancer, Cerca de
120 foram categorizadas como car-
cinogénicas para seres humanos, in-
clusive asbesto, cigarros e plutdnio.
Outros itens que foram classificados
como carcinogénicos, foram pé de
madeira/serragem, peixe salgado e
carnes processadas, tais como tou-
cinho, presunto e salsichas.

Mas os relatorios da agéncia as
vezes sAo controversos. 0s criticos
chamaram o sistema de classifica-
¢do dela de misteriosos e confusos,
porgque ela classifica as coisas de
acordo com a solidez da pesquisa
como um todo, e ndo pelo seu ver-
dadeiro nivel de perigo. 0 Dr. Kabat
disse que o sistema de avaliagio era
atil para os pesquisadores do cin-
cer, porém ndo tinham nenhuma
utilidade para o publico.

“Realmente sinto que nido estd
contribuindoe para o bem do puabli-
co porque alimenta essas preocupa-
goes”, disse ele.

No entanto, as noticias sobre o
café deverdo ser bem recebidas por

muitos estadunidenses - cerca de
130 milhdes deles tomam café todos
o5 dias. Ao redor do mundo, mais de
1,6 hilhies de xicara sdo consumi-
das diariamente, fazendo dela uma
das bebidas mais populares do mun-
do, apds o cha,

A agéncia acrescentou que ndo
estava claro por que o café pare-
cia proteger contra pelo menos dois
tipos de cincer. Mas observou que
tomar café produzia “fortes efeitos
antioxidantes™ nos estudes clinicos,
e que ele matava células cancerosas,
em estudos laboratoriais.

As preocupagies do relatério com
bebidas “muito quentes” inclui men-
¢do ao mate, um tipo de cha tradi-
cionalmente consumido na América
do Sul, no Oriente Médio e em al-
gumas partes da Furopa, em geral a
altas temperaturas. A agéncia infor-
mou que o consumo usual de bebidas
a temperaturas acima de 149 graus
Fahrenheit [65° C] seria “provavel-
mente carcinogénico”, com base cm
um pequeno nimero de estudos mos-
trando a conexdo entre esse costume
e o cancer do esofago.

Um dos motivos € que, behidas es-
caldantes podem danificar as células
que revestem a garganta ao longo do
tempo, criando condigdes para o apa-
recimento de tipos raros de cancer,
Porém o Dr. Loomis alertou que o au-
mento do risco foi observado em pes-
s0as que tomam chd ou mate a tempe-
raturas muito altas, geralmente a 158
graus Fahrenheit [70° C] ou mais.

Sido temperaturas muito diferentes
das utilizadas pelo bebedor médio de
chd e café nos Estados Unidos e na
Europa, onde o café é consumido, em
geral, abaixo dos 140 graus Fahre-
nheit [60° C]. Também ¢ algo que pode
facilmente ser evitado.

"0s que estdo preocupados de-
vem apenas esperar alguns minu-
tos antes de tomar a bebida”, disse
o Dr. Loomis.

Traduzido por Sonia V.B. de Faria hitp:/fmobi-
le.nytimes.com/blogs/well/2016/06/15/coffee-
-may-protect-against-cancer-w-h-o-conciu-
des?_r=0freferer= ()

Mais de 1.000 estudos
foram analisados para se
chegar a essa conclusdo

Organizagdo Mundial da San-
de (OMS) divulgou no dia 25
de junho um estudo que com-
prova que o café ndo causa
cincer. 0 parecer foi elahorado
por 23 especialistas para a Agén-
cia para Pesquisas de Cancer

Lafé ndo cause
cdncer, diz OMS

(IARC, na sigla em inglés),

Em 1991, o café havia sido in-
cluido em uma lista em que apa-
recia como “provdvel causador” de
cincer de bexiga. Na ¢poca havia
poucos estudos sobre café e saude,
Porém, apos analisar cerca de 1.000
estudos publicados nos ultimos 25
anos sobre a bebida, os especialistas
do [ARC afirmaram que ndo existe
gualquer evidéncia da relagio entre
o cincer de bexiga - ou gualguer
outro tipe de tumor - ¢ o cafg,

CAFE E SAUDE }

Os especialistas
do IARC
afirmaram

que nao existe
qualquer
evidéncia da
relacao entre o
cancer e o café
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Com essa revisdo de estudos, na
verdade, os especialistas chegaram &
conclusiio que o café protege, prin
cipalmente, contra duas formas de
tumores: aquele que atinge o figado
¢ oulro gque atinge o utero. O parecer,
segundo fontes, analisa que o ideal é
consumir de trés a quatro xicaras de
150 ml de café por dia.

A Agéncia Internacional de Pes-
quisa sobre o Cincer (IARC) é parte
da Organizacio Mundial da Sadde,
Sua missdo ¢ coordenar e realizar
pesguisas sobre as causas do can-
cer, os mecanismos da carcinogéne-
se, e desenvolver estratégias espe-
cificas para o controle da doenga. A
Agéncia estd envolvida na investi-

A longevidade indicada no estudo
ndo é provocada por nenhum
composto especifico do café, mas
sim, pelo habito de consumi-lo

DRMAL DO CAFE

K

regular e moderadamente

gacan epidemiolagica e laboratorial
e dissemina informacdes cientificas
por meio de El:lh]iq'uq"l'u':h cncontros,
CUrsos e parcerias,

Niicleo Café e SaGde

0 estudo de reclassificacido da
associacdo do calé com o cincer foi
anunciado pela OMS em outubro do
ano passado, Desde entdo, a ABIC -
Associacio Brasileira da Industria
de Café propds as demais entidades
representativas da cadeia cafeeira
a criagio do Nuacleo Café e Saidde,
com o objetive de divulgar estudos
€ pesquisas que comprovam os be-
neficios do consumo disirio e mode-
rada da bebida,

Além da ABIC, integram este
Nucleo as seguintes organizagdes:
ABICS - Associaciio Brasileira da
Industria de Calé Solavel, CECAFE
Conselho dos Exportadores de Café,
CNC - Consclho Nacional do Café e

altMA - Confederacio da Agricul-
tura ¢ Pecuaria do Brasil. Também
participam médicos e pesquisadores
com larga experiéncia em estudos
com calé: Dr. Luis Machado César
e v, Bruno Mioto, do InCor = Ins-
fituta do Coracido da Faculdade de
Medicina da USF, Dr. Bui Prediger,
da UF5C - Universidade Federal de
Santa Catarina, Dra. Silvia Oigman
e Dr, Jorge Moll, do Instituto IDOR,
do Rio de Janeiro,

A proposta do Nacleo Caflé e
Saunde ¢ divulgar os resultados de
pesquisas ¢ estudos sobre os bene-
ficios do calé para a sadde huma-
na, bem como estimular e apoiar o
desenvolvimento de novos estudos
gque ampliem este conhecimento,
Inimeras pesquisas em  diversos
paises apontam para a prevencio de
diversas doencas como Parkinson,
cincer de figado, diabetes de adul-
tos, melhora da memdria e atencio,
aumento do tempo de vida dagueles
que consomem café, além de ser um
energético natural por exceléncia,

Recente pesquisa da National
Institute of Health, que entrevistou
mais de 400 mil pessoas, constatou
que guem tomava mais café tinha
maior tempo de vida. A longevidade
indicada no estudo ndo ¢ provocada
por nenhum composto especifico do
café, mas sim, pelo hibito de consu
mi-lo regular ¢ moderadamente, o
gue acarreta na prevencio de doen
cas que podem levar ao dbito. Va
rios estudos relatam que o consumo
regular e moderado de café previne
doencas cardiovasculares, diabetes
Tipo I, e também pelo elevado teor
de antioxidantes que o café passui,
que combatem os radicais livres que
causam o envelhecimento do nosso
organismo como um todo. Com isto,
a populacio que toma calfé tem me-
nos propensio a doencas que podem
causar morte ¢, portanto, sua lon-
gevidade ¢ maior.

0 importante ¢ que a maioria
dos resultados mostra que consumir
café diariamente ¢ um habito sau-
divel, e que pode inclusive trazer
heneficios para sadde. @

Pedro P. de F. Ronca

E Engenheiro Agrénomo,
i formado na ESALQYUSP,
com Especidlizagdo no
Agronegocio Café (FIA/
USP), Master in Coffee Economics
and Science (Universidade de Trieste e
ilycafféna ltalia). E gerente da Consultoria
na F&A Markating e produtor de café.

forma como os alimentos sio pro-

duzidos e processados até chegar

na mesa dos consumidores in-

fluencia cada vez mais as cadeias
de produgdo no mundo, Nos merca-
dos maduros e desenvolvidos isso é
uma realidade, mas pode-se questio-
nar quando serda uma exigéncia no
mercado doméstico de café no Brasil.
0 processo de educagio e conscien-
tizagdo dos consumidores para além
do simples valor do produto levou dé-
cadas nos paises desenvolvidos mas
certamente levard menos tempo nos
paises em desenvolvimento, como o
Brasil, A wvelocidade e profusdo da
informagdo catalisa esse processo
que associado a globalizagio inte-
grou o mundo em uma rede. O café
de um produtor de qualquer tamanho
no Brasil acessa cada vez mais mer-
cados no exterior e por esse motivo
estd crescentemente exposto as exi-
géncias dos mercados consumidores
internacionais.

As “Boas Praticas Agricolas” sfio
o conjunto de praticas e técnicas
consagradas pela pesquisa que con-
duzem a uma produgio responsaivel

e sustentivel. Para facilitar a pro-
ducio de café sustentivel no Brasil
estas praticas estio hoje sintetizadas
no Curriculo de Sustentabilidade do
Café (CSC) que foi criado de maneira
participativa pelos servicos de ex-
tensdo rural dos principais estados
produtores e pelos principais padries
de sustentabilidade ativos no pais,
com base no PI-Café do Consdrcio
Pesquisa Café, gerido pela Embrapa.
A criagio de tal Curriculo foi inicia-
tiva do Programa Café Sustentivel,
hoje integrado a Plataforma Global
do Cafe.

A Plataforma Global do Café fol
lancada em margo de 2016, durante a
Conferéncia Mundial do Café na Eti-
opia, e surgiu da unido do Programa
Café Sustentavel (PCS) do IDH (Ini-
ciativa do Comércio Sustentdvel) com
a Associagdo 4C e seus mais de 300
membros. Trata-se de uma iniciati-
va global, publico-privada, multi-
-stakeholder com abordagem neutra,
colaborativa e alinhada com a Visdo
2020 que, em parceria com a Orga-
nizagio Internacional do Café (OIC),
busca alinhar as aghes na drca de
sustentabilidade segundo uma visio
comum de melhoria de qualidade de
vida, fortalecendo as comunidades
rurais com sistemas de producio
lucrativos, sustentaveis ¢ com foco
em heneficios para o caleicultor, A
indistria mundial de café ¢ um dos
principais patrocinadores da Plata-
forma Global do Calié; seu Programa
Brasil, coordenado pela PRA, tem a
ABIC como membro de seu Conselho
Consultivae Macional (CCN), numa

ARTIGO l

Para facilitar a
producao de
café sustentavel
no Brasil estas
praticas estao
hoje sintetizadas
no Curriculo de
Sustentabilidade

do Cs¢



demonstragio do papel da indiastria
mundial e brasileira na implementa-
vao da sustentabilidade no agronega-
cio café,

A aplicagio das praticas previstas
no Curriculo de Sustentabilidade do
Café ¢ uma exigéncia crescente da in-
distria internacional & medida que os
cafiés sustentaveis deixam de ser ape-
nas um nicho de mercado ¢ entram
no mainstream, isto ¢é, no dia a dia
das maiores torrefadoras mundiais
gue hoje participam de programas
de estimulo a sustentabilidade em
suas cadeias de fornecimento. Esse
processo poderia ser considerado de
vanguarda hi alguns anos, mas ca-
minha para ser condicdo de acesso ¢
participacio no mercado, Entender as
tendéncias da indastria mundial aju-
ta a nos preparar para o futuro, pois
muitas dessas tendéncias serfo incor-
poradas aqui no Brasil, As indistrias,
alinhadas com uma visdo de longo
prazo, ji perceberam que esse pro-
cesso 50 vai se intensificar e estio se
preparando para ele, principalmente
pelo fato de que a adequacio ao Cur-
riculo por parte dos produtores ¢ lenta
e comple xa.

0 Curriculo de Sustentabilidade
do Café nem sempre ¢ aplicado pe-
los cafeicultores mas quando usado
garante inimeros beneficios a toda
a cadeia. Como exemplos mais ur-
gentes, no olhar da inddstria, temos
a seguranca alimentar, a qualidade
da matéria-prima e a prevencio da
contaminagio por ocratoxina, residu-
os de agroquimicos e residuos estra-
nhos, Além destes beneficios diretos,
podemos citar as recomendagies do
Curriculo na drea ambiental que ga-
rantem a conservagao dos recursos
hidricos e da biodiversidade e na drea
social, com funciondrios treinados
para aplicar agroquimicos, utilizan-
do equipamento de seguranca e rea-
lizando os exames médicos exigidos.
A conservacio do solo, um manejo
nutricional equilibrado e diversas
outras praticas garantem a produgéo
estavel e lucrativa no longo prazo. 0
registro de informacio, a rastreabi-
lidade ¢ o conhecimento do custo de
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produgio profissionalizam a gestdo
do negocio, Todas essas questdes sdo
abordadas com a aplicagdo do Cur-
riculo e gquem mais ganha com este
processo € o proprio produtor.

Sendo um processo de “ganha-ga-
nha" para toda a cadeia, por que as
priticas do Curriculo ndo sdo sempre
aplicadas? Diversos fatores podem ser
citados, entre eles: falta de conheci-
mento, de recursos para investin, de
assisténcia  técnica, de comunica-
cio eficiente, de profissionalismo e
também componentes culturais ¢ de
habitos arraigados na tradicio da
cafeicultura brasileira. Como mudar
essa realidade? A solucio néio ¢ sim-
ples porgque envolve toda a cadeia,

Sendo um processo de “ganha-
ganha” para toda a cadeia, por
que as praticas do Curriculo nao
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sao sempre aplicadas?

mudancas de habito, investimento,
conscientizacio e educacdn. Nos 10l-
timos 10 anos diversas estratégias de
promogdo da sustentabilidade ten-
taram resolver o problema, wvirias
delas tiveram sucesso e evoluimos,
mas ainda hid muito por fazer. Foi por
isto e para facilitar a comunicacio e
implantagdo do Curriculo, que seus
[tens Fundamentais, mosirados na fi-
gura que ilustra este artigo, foram se-
lecionados de maneira participativa e
serdo foco das atividades do Progra-
ma, buscando a melhoria continua. 0
conhecimento da realidade da produ-
¢do, do impacto altamente positivo da
aplicacdo do Curriculo, bem como a
aproximacdo entre os diferentes elos
da cadeia ajudam na implantacio da
sustentabilidade e no fortalecimento
e evolugdo do negdcio café.

Se a indudstria j4 estd ativa nesta
aproximacdo entre os elos da cadeia
¢ participa do Grupo de Trabalho
Brasil - grupo técnico consultivo - e
do Conselho Consultive Macional do

Programa Brasil da Plataforma Glo-
bal do Café, portanto no nivel macro,
pode também atuar no nivel micro
buscando comprar cafés sustentaveis
e promovendo suas virtudes aos con-
sumidores. Ha sinergias que podem
¢ devem ser exploradas entre o Cur-
riculo de Sustentabilidade do Café e
outras atividades do Programa Brasil
¢ 05 programas de sustentabilidade da
ABIC. Torna-se cada vez mais forte o
consenso de gue a sustentabilidade
¢ um compromisso comum e de res-
ponsabilidade compartilhada e que
nenhuma entidade, empresa, governo
ou ONG serd capaz de resolver sozi-
nho. Por isto a importaneia de uma
colaboracio coordenada entre as par-
tes interessadas em uma agiao de lon-
go prazo, com o conceito de facilitar
0 avango, aumentar o impacio ¢ ga-
rantir resultados para toda a cadeia.

0 processo de mudanga passa-
ra também pela educagio dos con-
sumidores e ai reside a importancia
de uma comunicagdo eficiente, que
pode ser outro papel importante para
a indastria brasileira. Sustentabili-
dade ¢ um conceito complexo, mas
atraente. Pesquisas da ABIC indicam
gue o consumidor de café no Brasil ¢
sensivel ao tema da sustentabilidade,
mas ndo estd disposto a pagar mais
para té-la. 0 consumidor no exterior
também ndo quer pagar mais, mas ¢
exigente em saber a procedéncia do
produto que consome. Uma oportu-
nidade de mercado reside justamente
na capacidade de comunicar ao con-
sumidor a procedéncia dos cafés pro-
duzidos segundo os preceitos do Cur-
riculo de Sustentabilidade do Café e
que sdo portanto sustentdaveis.

Ao tomar um café sustentavel,
além de ter um alimento seguro e de
qualidade o consumidor protege o
solo, a dgua, a saude e seguranca de
quem trabalha com café, contribuin-
do para a renda e a continuidade da
producio no longo prazo. Ao comprar
¢ promover cafés de origem sustenti-
vel a indistria contribui igualmente
neste processo. Conhecer e comunicar
ao consumidor esses beneficios é um
desafio e uma grande oportunidade.@

GUFFEE { BREAR

CAFE LEAO

“Exportado do Brasil para os brasileiros”. Com essa mensagem impressa na
embalagem, a Coca-Cola Brasil langa em agosto o seu Café Ledo, com o objetivo
de ampliar 0 acesso do consumidor & categoria de cafés espedais. 0 produto
marca 4 entrada da Coca-Cola Brasil no mercado nadonal de café por meio da
Ledo, marca de origem brasileira com 115 anos de tradicdo no seqmento de chis,

Com uma mistura de graos ardbica cultivados no cerrado mineiro & nas mon-
tanhas do Espirito Santo, a produg o do Café Ledo envolverd uma rede de pequenos
& medios cafeicultores das duas regites. O prodarto serd o primefro da companhia
N0 mundo para o consumo em casa, que busca valorizar o ritual do prepara do café,

“Ao entrarmos nesse mercado, estimulamos o debate sobre o café tipo ex-
portacao. A Ledo quer expandir a disponibilidade de café de alta qualidade no
mercado, aumentando o acesso do consumidor brasileiro a esse tipo de produto,
para que esse seqmento possa se desenvalver e ajudar no crescimento da categoria
no Brasil®, afirma Sandor Hagen, vice-presidente de Novos Negdcios da Coca-Cola.

Inicialmente, o Café Ledo serd encontrada no Rio de Janeino, 530 Paula e Curitiba,
com & previsao de chegar aos prindipals pontos de venda de todo o pais a partir de
[aneirode 20170 produto esta disponivel em embatagens de 500g em grdos torrados
(preqo sugerido de RS 25,00), e de 250g moida (prego sugerido de RS 9,50).

CAFE NO CONE

Sabe a casquinha de sorvete em formato de cone? Pois
agora ela estd sendo usada também para servir café! A ideia
foi de Tobi Queluz, sdcio proprietdrio da Kombi n "Coffee, ca-
feteria movel que roda por Curitiba, Em um evento de food
trucks, ele viu batatas e churros servidos no cone, ¢ pen-
sou de que forma poderia incorporar a novidade ao café,
0 principal era descobrir como poderia impermeabilizar a
casquinha, o que Tobi resolveu despejando dentro dela uma
camada de chocolate,

0 produte, lan¢ada em comemoragao ao primeiro ano de
atividade da cafeteria mdvel, conquistou os consumidores,
Eles servem café ‘espresso’ com leite vaporizadeo e chocolate
e pb = a receita mais pedida —, mas pode ser colocada canela
também, A carta inclui s6 o café ‘espresso’, s6 o latte ou ape-
nas chocolate quente. Como o cliente pedir!
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LANCAMENTO

0 mercado de cervejas especials tem apostado em sabores diferenciades
para conquistar o publico e nada melhor do que combinar duas paixdes nacio-
nais em uma tnica bebida. Essa a proposta da Cervejaria von Borstel, que acaba
de langar a Kaffee Bier, uma cerveja com adigdo de café, 4,6% de teor alcodlico
& sem nenhum malte torrado, “Essa é a surpresa gratificante. O sabor e aroma
vém de fato da infusdoe do café utilizado na cerveja”, destaca Marcus von Borstel,
fundador da cervejaria. A Kaffee Bier jd pode ser encontrada em cafeterias de
Londrina, no interior do Parand, e em outras cidades do norte do estado.

0 novo rotulo surgiu com a proposta de valorizar a regido de Londrina por toda
a sua histdria na produgio cafeeira. A cidade foi considerada a Capital Mundial do
Café entre as décadas de 1950 e 1960. "A Kaffee Bier foi elaborada para mostrar o que
termos de melhor por aqui, Nosso processo de criacio envalvew uma série de testes e
estudos até consequirmos a harmania perfeita entre os ingredientes”, explica Mar-
cus. A variedade de café escolhida para a produgan da cerveja foi a catual vermelha,

ROUPA NOVA

Ao comemarar dez anos de existéncia, a Baggio
Café, empresa centendria no cultive de grdos, decidiu
vestir uma roupa nova, e criou uma nova identidade
visual para seus produtos, que remetem com clareza
todo o conceito artesanal da marca. A mudanga de-
mandou um estude de posicionamento estratégico
que levou em consideragdo toda a percepgdo da em-
presa. Foram analisados aspectos emocionals, que
apontaram a forca da tradicdo, ¢ racionais, que desta-
caram a qualidade de origem dos graos.

A marca foi descrita como uma personalidade
nobre, moderna, confidvel, vencedora ¢, principal-
mente, apaixonante. “Para nés, foi muito importante
parar para fazer essa andlise. Temos varias impres-
sies no dia a dia, mas fazer isso com técnica ¢ muito
importante”, afirma Liana Baggio Ometto, diretora
comercial da empresa.

CAFE NA FLIP

A Melitta fez a alegria dos apaixonados por café na 14* edicao
da FLIP = Festa Literdria Internacional de Paraty, realizada de 29 de
junho a 3 de julho nesta cidade histérica do Rio de Janeiro, Durante
todo o festival, a Melitta ocupou um espago na Casa Folha, onde era
possivel escolher o café e esperar o barista passa-lo na hora. Foram
oferecidos os cafés Tradicional, Extraforte, Especial, Descafeinade,
5abor da Fazenda e os superiores da linha Regides Brasileiras — Mo-
giana, Sul de Minas e Cerrado. Podia-se optar por outras bebidas,
como cappuccing, mocha e macchiato.

“A intengao foi proporcionar aos participantes da Casa Folha o pe-
queno prazer de tomar um café passado na hora®, conta Ricardo Andra-
de, gerente de Marketing da divisdo de Cafés da Melitta, enfatizando
gue a ideia era mostrar a dtima combinagdo de café com literatura. Fo-
ram servidas aproximadamente 4.100 doses de café!
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OS SEIS PROGRAMAS GUE TORNAM O SEU PRODUTO DIFERENCIADO
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ramade Quulldade
Selo de Pureza (1989) Prggcupé - PQC (2004)

Certificag@o pionelra no Brasil, ¥ Unico programa no mundo que
que atesta a pureza do café assegura a qualidade do café e

. torrado e moido. oferecendo seguranga alimentar i diferencia os produtos nas categorias Tradicional, -

e respeifo ao consurnidor. 1 Superior e Gourmet,

e R s B S
Nivel Minimo da | Cafés Sustentéveis

Qualidade (2005) 4 do Brasil (2007)

Oferece um conjunto de ] Programa que oferece garantias
especificagoes e procedimentos || aos consumidores de qualidade e

[para assegurar a aquisicdo de um cafe demelhor - £ ¢ ctentabilidade do café, da fazenda & xicara
' qualidade em 1ic}’ru§oe5 Vi

Circulo do Café  CafénaMerenda,
de Qualidade (2007) = Salde na Escola (2007)

Diferencia e qualifica  os [Promove  alimentacdo  saudével
estabelecimentos  que  trabalham junto aos jovens e os beneficios do

com café de qualidade, dissemina || consumo moderado e didrio de café

L ctonhecimentos e promove afividades de capacitagio @ || parqg a atividade Infelectual, o aprendizade escolar e @
* trelnamentocomoferramentade apolotécnicoeeducativo, | | prevengao de doengas
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Natural e saudavel, o café é uma das paixdes dos brasileiros,

que estdo ficando mais exigentes na questéo pureza e apurados na escolha
de novos aromas e sabores. Eles estdo entendendo cada vez mais que café ndo é tudo igual.
Par isso, na hora de expor o produto, setorize suas géndolas de acordo
com o selo de qualidade indicado em cada embalagem: Tradicional, Superior ou Gourmet.
Assim vocé facilita a escolha do seu consumidor.
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