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APALAVRADA ABIC

O incansavel combate a fraude no café
travado pela ABIC ao longo dessas quase
duas décadas, ganhou félego novo. No dia
26 de abril, nosso Conselho Deliberativo
aprovou que o regimento interno e o
regulamento do Selo de Pureza passem a
ser de competéncia deste Conselho de
Administragao. Isso dara mais velocidade
e eficiéncia a este programa e as demais
certificagoes, tornando o monitoramento
das marcas muito mais rapido e,
consequentemente, mais rigido na punigao
das empresas com cafés constatados
impuros. Ja as empresas fraudadoras, que
adulteram seus produtos, serao excluidas
do quadro de associados.

Entendemos que trabalhar de forma idénea
nao é sé uma questao de ética e de
respeito para com nossos consumidores.
E uma questao de respeito, primeiro, para
Ccom 0 NOSSO proprio negocio e N0Ssos
colaboradores e, em segundo, mas tdao
importante quanto, para com todo o nosso
setor. Nao pode uma empresa que frauda
seu produto colocar em jogo e em risco a
credibilidade das demais industrias que
trabalham com competéncia, garantindo
um produto puro e de qualidade aos seus
clientes. Isso nao sera mais tolerado.

Diferentemente, temos empresas que por
descuido na aquisi¢cao de matéria-prima
ou no préprio processo industrial, acabam
tendo problemas de impurezas (elementos
intrinsecos ao café) na andlise de suas
marcas. Isso advém principalmente da
falta de conhecimento técnico e pratico.
Para sanar essa situacao, as empresas
passam a ser obrigadas a inscrever um
responsavel pela sua industrializagao em
um curso credenciado pela ABIC de
Classificagao e Degustagao de Café.
Acreditamos que a educacao, a informacgao
e o treinamento sejam os melhores
caminhos para auxiliar na melhoria das
boas praticas de fabricacao nas industrias.

Esses sao apenas exemplos de medidas
que ja estao valendo e que mostram a
firme decisao deste Conselho de
Administragao em fortalecer nosso setor a
partir da preservagao da imagem e da
credibilidade das industrias de café.
Queremos um setor forte representado por
uma entidade forte e reconhecida tanto por
seus pares quanto pelos milhdes de
consumidores.

Ricardo de Sousa Silveira
Presidente
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ENTIDADE - .
Em evento, ministros defendem EDICAO ESPECIAL DOS MELHORES CAFES DO BRASIL

maior agregagao de valor ao café
do Brasil

Langamento da Edigao Especial
dos Melhores Cafés do Brasil

Passo a Passo da Qualidade

Resultado final do Concurso

MARKETING
CAFE CERTIFICADO SEMPRE VAI BEM / Pesquisa para Planejamento de Midia (TGI)

POLITICA
IMPORTAGCAO: ASSUNTO EM PAUTA

ENTIDADE )
PROCESSOS DE CERTIFICAGOES DA ABIC GANHAM MAIS DINAMISMO

INDUSTRIA
PLANILHA DE GESTAO AUXILIA PEQUENAS E MEDIAS EMPRESAS

ABIC investe em Tecnologia da Informagao (Portal do Torrefador e do PQC)

Tecnologia e rastreabilidade da producao de café
impressionam presidente da Key Coffee

ARTIGO

A quarta onda ja comegou? / Cold Brew x Terceira Onda

LANGCGAMENTOS

Cerveja com café mineiro / Sabonete com borra de café

LEGISLACAO

Solicitado a ANVISA prazo de 3 anos para o controle da broca no campo

INTERNACIONAL
José Sette na OIC

CAFE E SAUDE

Consumo moderado de café protege
contra doencas cardiovasculares

COFFEE BREAK

@ MAIO 2017



entidade

132 Ed1gao
Especial dos
Melhores

EM EVENTO, MINISTROS
DEFENDEM MAIOR
AGREGACAO DE VALOR
AO CAFE DO BRASIL

No langamento da 132 Edigao
Especial dos Melhores Cafés

do Brasil, em Brasilia, a ABIC
homenageou os Ministros Blairo
Maggi, do MAPA, e Marcos
Antonio Pereira, do MIDC, que
declararam a necessidade de
apoiar a industria para torna-la
mais competitiva e agregadora
de valor.
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Evento que brindou a qualidade do café do
Brasil e a importancia de se aproveitar este alto
padrdo da producao para que as industrias
conquistem novos consumidores também em
outros paises. Assim ficou marcada a
ceriménia de lancamento da 132 Edicdo dos
Melhores Cafés do Brasil, realizada na manha
do dia 27 de abril no Royal Tulip Brasilia
Alvorada.

Na ocasiao, a entidade também homenageou
0s ministros Blairo Maggi, do Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, e
Marcos Pereira, do Ministério da Industria,
Comércio Exterior e Servigos, com a Medalha
Meérito Industrial do Café, em
reconhecimento a modernizagdao que vem
realizando em suas pastas, possibilitando o
melhor desempenho do agronegécio tanto no
mercado interno quanto externo.

0 presidente Ricardo Silveira entrega a comenda e a placa aos ministros Blairo Maggi, do MAPA, e Marcos Pereira, do MIDC.

MAIO 2017
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Parte dos integrantes do ansg]ho de Administragao da ABIC com os ministros Blairo Maggi e Marcos Pereira.

Elaborada com graos dos lotes finalistas do
13° Concurso Nacional ABIC de Qualidade do
Café — Safra 2016, esta edigdo é integrada por
12 marcas: Barisly Café (SP), Bomblend Cafés
(SC), Café do Guri (Algaborro, Chile), Café do
Moco (PR), Café Rancheiro (GO), Duetto Café
(PR), Grao Café (SP), Grupo 2 Irméaos (PR), Il

Barista Cafés Especiais (SP), Jardins Café
(PR), Mazzi Café/Café Baronesa (PR), San
Babila Café (SP) e Villa Café (MG). Esses cafés
ja estao a disposicao dos consumidores em
supermercados e lojas gourmet e também
em portais de e-commerce e nos proprios

sites das empresas participantes.
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A estratégia de promover o Concurso
Nacional, do qual participam apenas lotes
finalistas dos certames estaduais, seguido
da Edicdo Especial, é mais uma agao da
ABIC para o fortalecimento do mercado
consumidor a partir da oferta de cafés puros
e de alta qualidade, comprovando que os
melhores cafés do Brasil estédo a disposicao
dos brasileiros. E uma acdo que se soma ao
pioneiro Selo de Pureza (langado em 1989 e
que atualmente certifica 1.019 marcas), e ao
PQC - Programa de Qualidade do Café
(criado em 2004 e que ja conta com 700
marcas certificadas).

o8

u



Todos esses projetos integram o Programa de
Autorregulamentacao da ABIC, um dos unicos
exemplos de monitoramento e controle dos
produtos no mercado. O resultado tem sido o
crescimento consistente do consumo interno,
que aumentou 150% nos ultimos 15 anos, com o
café presente em 98,5% dos lares brasileiros.
Em 2016 foram industrializados 21,2 milhoes
de sacas, com um consumo de 84 litros de café
por habitante/ano.

MAIO 2017



Produtor Campeao

O Concurso Nacional ABIC de Qualidade do
Café — Safra 2016 foi disputado por lotes
produzidos no Parand, Sao Paulo, Espirito
Santo e Bahia, e teve como produtor campeao
o cafeicultor José Alexandre Abreu de
Lacerda. O seu microlote produzido no Sitio
Pedra Menina, no municipio capixaba Dores
do Rio Preto, obteve a nota final de 8,60
pontos (em uma escala de 0 a 10), resultado
da soma da pontuacao obtida nos juris

Técnico e Popular e no quesito
Sustentabilidade.
A familia de José Alexandre possui

propriedades no Espirito Santo e em Minas
Gerais. A produgéao de café teve inicio ha 60
anos, com seu avo, e ha cerca de 40 anos seu
pal, Onofre Lacerda, comprou parte da
propriedade e iniciou a produgao por conta
prépria. Em 1995 os trés filhos de Onofre
comecaram a participar do trabalho da
lavoura seguindo as orientacdes do seu pai
que sempre priorizou a qualidade, ao invés da
quantidade.

Hoje, eles fazem parte de um seleto grupo de
produtores do Caparad, da regido de
Forquilha do Rio, em Dores do Rio Preto (ES),
na divisa com Minas Gerais, que vem se
destacando em varios concursos, devido a
qualidade diferenciada implantada na
producao de cafés especiais. Foram também
alguns dos responsaveis em levar o0 nome
dos Cafés do Caparad, mais especificamente
da Forquilha do Rio, para concursos regionais
e nacionals e ja exportam para diversos
paises, como Japao, Estados Unidos, Noruega
e Alemanha.

José Alexandre compareceu a cerimoénia

acompanhado dos irmaos e do prefeito de
Dores do Rio Preto, Cleudenir José de
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José Alexandre Abreu de Lacerda recebe seu certificado de Produtor Campe&o
do ministro Maggi e do presidente Silveira.

Carvalho Neto. O certificado de Produtor
Campedo do Concurso foi entregue a ele pelo
presidente da ABIC, Ricardo Sousa Silveira, e pelo
ministro Blairo Maggi. “‘Receber um prémio como
esse é muito importante para nés, que somos
produtores focados em fazer cafés especiais. E
um reconhecimento e a coroagao de um trabalho
que vocé faz dentro da propriedade. Vocé ter o
resultado de um café eleito pela ABIC mostra que
estd no caminho certo e que deve continuar
nesse rumo’, comemorou o produtor.

Empresa Campea

A Empresa Campea desta edicao é o Grupo Café
do Moco, do Paranag, que realizou um fato inédito
nestes 13 anos do Concurso Nacional ABIC de
Qualidade do Café. No leilao dos lotes finalistas,
o grupo foi campedao nas trés categorias:
Diamante (maior investimento em qualidade),
Ouro (maior valor pago por saca e compra
minima de 4 sacas) e Especial (maior lance por
saca na categoria Microlote).

Criado em 2009 e formado pela microtorrefacao
Café do Moco e pela cafeteria Barista Coffee Bar,
0 grupo tem a frente Leonardo Mogo Ribeiro e
Estela Cotes, representantes da nova geragao de
empreendedores apaixonados por café.
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Para a ABIC, a participacao desta empresa foi elogiavel, porque ganhar nas trés categorias demonstra
nao somente a conflanga nos beneficios do concurso, mas também uma estratégia inteligente de
aproveitar a Edigao Especial para valorizar sua marca e incrementar o marketing do negécio.

Leo Mogo acompanhou todas as fases do evento, tendo inclusive participado do Juri Popular no
Parand, quando provou e escolheu os cafés para os quais deu seus lances campedes.

Na primeira categoria (Ouro), o Grupo Café do Mogo arrematou o lote de 6 sacas do produtor Evilasio
Shigueaki Mori, de Cambira (PR), pagando RS 2.000,00 por saca, totalizando RS 12.000,00.

Ja com a aquisigao de sacas de diferentes lotes, o Grupo Café do Mogo foi 0 que mais investiu em
qualidade, RS 20.400,00, tornando-se campedo na Categoria Diamante. Eles compraram 1 saca do lote
de Antoénio Rigno de Oliveira (2° colocado) por R$1.800,00; 6 sacas do café do Evilasio Shigueaki Mori
(8° colocado) por R$2.000,00 cada saca, 2 sacas do café da Ceres Trindade (6° colocado) por R$1.200,00
cada saca, e 1 saca do café campedo do José Alexandre de Lacerda (1° colocado) por R$4.200,00.

Foi esse valor pago pela saca do café campedo — RS 4.200,00 — que deu ao Grupo Café do Mogo a
terceira vitéria, na categoria Especial, que corresponde ao maior lance dado a um microlote
(composto de 2 sacas, apenas). A outra saca deste lote campedo foi arrematada pelo Café Ghini, do
Parang, por RS 4.150,00, o que comprova a disputa acirrada que ocorreu neste leildo.

Leo Moco e Estela Cotes receberam seus certificados de Empresa Campea nas trés categorias do
presidente Ricardo de Sousa Silveira e do ministro Marcos Anténio Pereira, do MIDC. Para Leo Moco,
é muito importante estar presente em um evento de qualidade de café. “Mostra que estamos
investindo em qualidade e sinalizando ao mercado que o caminho é esse: podemos pagar e verider
com valor agregado.”

Leo Mogo e Estela Cotes recebem os certificados de Empresa Campea nas categorias
Diamante, Ouro e Especial do ministro Marcos Pereira e do presidente Ricardo Silveira.
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Em seu discurso, Ricardo Silveira
frisou a necessidade de as
industrias buscarem novos
mercados.

JORNAL DO CAFE - 198

Novos
Mercados

‘A nossa industria precisa buscar
novos mercados, precisa muito se
Internacionalizar. Temos nosso
modelo de negdcio para exportar,
mas temos paradigmas, muitas
barreiras para transpor’. A afirmagao
foi feita pelo presidente Ricardo
Silveira ao fazer um balango dos
programas da ABIC voltados para a
oferta de produtos de qualidade.
‘Hoje, cerca de 80% dos cafés
consumidos no Brasil s&o
certificados pela ABIC. E um trabalho
de formiguinha, mas nao desistimos
e vamos continuar nessa luta para
melhorar cada vez mais o café
oferecido ao consumidor”. O éxito
obtido no mercado interno é o
passaporte para conquistar novos
mercados. “‘Mas precisamos de ajuda,
porque temos expertise, competéncia
e capital humano para fazer isso”.

O ministro Marcos Pereira, em seu
discurso de agradecimento a
homenagem recebida, concordou
com Ricardo Silveira, apresentando
dados que mostram que o principal
desafio hoje é aumentar o valor
agregado do produto. Antes, porém,
comemorou o fato de o produtor
campedao, José Alexandre, ser seu
conterraneo.

“Passou da hora do Brasil investir
pesado na agregagao de valor do café
e competir, por exemplo, com a
Alemanha, que nao cultiva o gréao,
mas € a maior exportadora dos
processados’, enfatizou o ministro.
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Em 2016, o Brasil foi responsavel por
34,64% da producao mundial de
café, o equivalente a 51 milhées de
sacas, sendo 34 milhdes somente
para a exportagéo. Este
desempenho levou o café a ocupar
a quinta posicao nas exportagoes
do agronegdcio do Brasil, com cerca
de USS 5,5 bilhoes.

‘Apesar destes numeros
surpreendentes quando o assunto é
0 grao, nosso pais tem ainda pouca
expressao na exportagao do
produto com valor agregado, sendo
apenas 11,5% do total exportado.
Para perceberem o tamanho da
nossa perda, dos USS 173 bilhdes de
valor agregado na cadeia do café até
o consumidor final, os paises
produtores ficam com apenas USS
11,3 bilhoes”, declarou Marcos
Pereira.

Para o ministro, o café brasileiro
tem atributos como graos de
qualidade, cultivo em larga escala,
baixo custo e fama internacional.
‘Devemos, portanto, enquanto
governo, dar todo o apoio a industria
brasileira no desenvolvimento de
novas tecnologias, na abertura de
mercados e na desburocratizacao,
para que as empresas se tornem
mais competitivas e possam
alcancar os patamares dos paises
desenvolvidos. Contem com meu
apolo, com o Ministério da Industria,
Comércio Exterior e Servicos e
nosso esforgo junto aos colegas
ministros’, declarou.



‘Se queremos uma agricultura forte, temos que ter
uma cadeia forte. Assim deve ser com a cadeia da
cafeicultura. Defendo o produtor dentro de um
conjunto de uma cadeia produtiva’. A afirmacao foi
feita pelo ministro Blairo Maggi ao agradecer a
homenagem recebida da ABIC e, assim como o
ministro Marcos Pereira, também comemorou o
fato de a Empresa Campea ser sua conterranea.
“Ful registrado no Rio Grande do Sul pelo meu pai,
mas na verdade nasci no Parana”.

Para Blairo Maggi, o Brasil tem condigdes de se
tornar ainda mais competitivo no mercado global,
porque tem café de qualidade e sustentavel.
‘Somos o0 maior produtor e maior exportador
mundial em volumes. Mas quando vemos o capital
que é gerado pela cafeicultura, notamos que
ficamos muito atras de paises que nao tém café,
gue compram o café brasileiro, estocam, fazem
blend com outros cafés e que vendem a pregos
muito superiores e qualidade de café diferenciado’.

Para o ministro, o setor deve dialogar mais e
buscar convergéncias. “Precisamos conversar
mais. Devemos mostrar ao produtor de café que,
eventualmente, a vinda do grao diferente do
brasileiro pode ser uma saida para a renda do
produtor. O Brasil precisa se abrir, nao pode ser um

Mais

pais fechado. Nés queremos vender
carnes, automoveis, geladeiras, vender
tudo, mas nao queremos comprar nada.
Este pensamento nao esta correto. O Brasil
precisa se abrir um pouco mais”, ressaltou
Maggi.

A postura mais arrojada do setor, avaliou o
ministro, também contribuird para gerar
mais renda e empregos para o pais. ‘So
teremos uma agricultura forte se tivermos
uma cadela forte, de A a Z, todos eles bem
posicionados, todos ganhando dinheiro,
gerando divisas, para que um se sustente
no outro, um seja amparo do outro. Quando
vejo o cafeicultor eu vejo a industria. Com
uma industria forte, o agricultor esta forte.
Uma industria fraca significa produtor
fraco. Isso em todos os niveis das cadeias”,
concluiu.

"S6 teremos uma agricultura forte
se tivermos uma cadeia forte", disse
o ministro Blairo Maggi em seu discurso.

dialogo e
convergencia

MAIO 2017



CONCURSOE
EDICAOE!

A selecdo dos melhores cafés do Brasil tem inicio com
os certames oficiais realizados pelos estados
produtores. Em 2016, participaram lotes do Parang, Séo
Paulo, Espirito Santo e Bahia. Cabe ao coordenador do
certame estadual inscrever os lotes finalistas no
Concurso Nacional, nas categorias Café Natural, Café
Cereja Descascado e Microlote (de apenas 2 sacas).

Na sequéncia, as amostras inscritas passam pelo crivo
de um Juri Técnico. Essa etapa foi realizada dia 5 de
dezembro de 2016 no laboratério do Sindicato das
Industrias de Café do Estado de S&o Paulo. Foram
selecionados 8 lotes finalistas, apés avaliagdo da
Qualidade Global conforme metodologia do PQC —
Programa de Qualidade do Café, da ABIC, atribuindo-se
uma pontuacao de 0 a 10 pontos para cada um.

O Juri Técnico foi composto pelos especialistas Camila

Arcanjo e Isabela Cristina Abreu do Monte, do GAC —

Grupo de Avaliagdo do Sindicafé - Sdo Paulo,

Aline de Oliveira Garcia e Gina Maria

Bueno Quirino Cardo, do ITAL, e

Eduardo Carvalhaes, do Escritério

Carvalhaes. Eles avaliaram a qualidade dos cafés na

xicara, pontuando notas para atributos como

fragrancia, aroma, acidez, amargor, adstringéncia,

corpo e sabor. A metodologia do PQC, criada ha mais de

dez anos pela ABIC, é unica no mundo, pois analisa as

propriedades do café ja torrado e moido, da mesma

forma que o consumidor encontra nas prateleiras dos
supermercados.

Nesta etapa inicial, o microlote do cafeicultor José
Alexandre Abreu de Lacerda, produzido no Sitio
Cdrrego Pedra Menina, no municipio capixaba de Dores
do Rio Preto, recebeu a maior avali¢gdo do grupo técnico:
8,43 pontos. Em seqgundo lugar, ficou o lote de café cereja
descascado produzido por Anténio Rigno de Oliveira
em Sao Judas Tadeu, em Piat8, Bahia, com 8,38 pontos.
E em terceiro, mais um microlote: o do produtor Clayton
Mapelli Cerri, do Sitio Anhumas, de Sdo Sebastido da
Grama, Sdo Paulo, com 8,37 pontos.
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A pontuagdo do Juri Técnico corresponde a 70% da nota
final de cada lote inscrito. A ela sdo somadas,
posteriormente, as notas de sustentabilidade da
propriedade, com peso de 15%, e a avaliagdo do Juri
Popular, integrado por consumidores, cuja pontuagéo
equivale aos 15% restantes. Essas duas inovacgdes foram
incorporadas ao regulamento em 2015.

Juri Popular

O Juri Popular desta edigao contou com a participagao de
83 consumidores. No periodo de 16 a 20 de janeiro
passado, foram realizadas reunides nos quatro estados
participantes do concurso: em Sao Paulo, na Escola
SENAI "Horacio Augusto da Silveira”, em Londrina, no
[APAR - Instituto Agronémico do Parang; na sede da
FINDES — Federagéo das Industrias do Espirito Santo, e na
sede da FIEB — Federagao das Industrias do Estado da
Bahia.

Nestas reunides, os trabalhos comegam com uma
palestra sobre o Programa de Qualidade do Café (PQC) e,
na sequéncia, os participantes provam separadamente e
as cegas (sem saber a origem) o café de cada

lote, preparado em filtro. Eles fazem a

selecdo seguindo o método da escala

hedénica, expressando o grau de

gostar ou desgostar, de forma geral,

ou em relagdo a um atributo

especifico  (fragréncia, aroma,

acidez, amargor, adstringéncia,

corpo e sabor). A ABIC optou por este

tipo de avaliagdo por ser amplamente

utilizada na mensuragéo de atributos

sensoriais de alimentos e entre testes de preferéncia.
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PECIAL

Ao instituir o Jun Popular, a ABIC teve como objetivo
incluir a opinido e percepgao sensorial dessas pessoas,
que gostam de café, na escolha dos melhores graos do
Brasil. Além disso, com essa divisdo das etapas por
estado participante, a ABIC leva em consideragio as
diferencas de habitos e costumes dos consumidores de
cadaregido.

No jari deste ano, os consumidores baianos (80%)
elegeram como preferido o café Natural do Parand. Os
capixabas (61%) também preferiram o café paranaense,
s6 que o da categoria Cereja Descascado. Os
paranaenses (70%), por sua vez, escolheram o microlote

do Espirito Santo e os paulistas (56%) optaram pelo
Cereja Descascado produzido na Bahia.

Na etapa seguinte, a avaliagdo recai sobre o grau de
sustentabilidade da lavoura das propriedades
participantes, o que incluiu a andlise de diversos
critérios de condigdes de trabalho e de rastreabilidade.
Somadas todas asnotas, é entdodivulgada arelagaodos
finalistas e aberto o periodo do leildo — que este ano
aconteceu de 26 de janeiro a 3 de fevereiro. Aberto a
torrefadoras e cafeterias, os lances sdo dados pela
Intemet e os participantes podem acompanhar pelo
portal da ABIC, o que aumenta a disputa. No dia 7 de
fevereiro foi divulgado o resultado do leiléo, assim como
aempresa campea.

No leildo dos 8 lotes finalistas do 13° Concurso Nacional
ABIC de Qualidade do Café, foram vendidas todas as 36
sacas, arrecadando o valor total de RS 54.64899. O valor
meédio por saca ficou em RS 151803, quase o dobro do
preco minimo estipulado, de RS 871,00 a saca
(equivalente a 50% acima da cotacdo da BMF/Bovespa
de 24/01).

Os lotes adquiridos sfo entdo cuidadosamente
industrializados pelas torrefadoras e cafeterias,
compondo a Edigdo Especial e hrindando os
consumidores com os Melhores Cafés do Brasil.
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Resultado Final do 13° Concurso Nacional
ABIC de Qualidade do Café

Nota final do Juri Técnico, Juri Popular e
de Sustentabilidade

1° - Microlote — José Alexandre Abreu de Lacerda
Nota Final: 8,60

Sitio Coérrego Pedra Menina - Dores do Rio Preto — ES
Descrigéo sensorial: aroma frutado, doce e equilibrado.
Bebida adocicada levemente maltada, bom corpo.

2° - Cereja Descascado — Antonio Rigno de Oliveira

Nota Final: 857

Fazenda S&o Judas Tadeu — Piata - BA

Descri¢éo sensorial: aroma floral e de pésseqo, sabor citrico e
aveludado com boa acidez e corpo equilibrado.

3° - Microlote — Clayton Mapelli Cerri

Nota Final: 8,56

Sitio Anhumas — Sdo Sebastido da Grama - SP

Descrig&o sensorial: aroma frutado com notas de castanha cozida,
bebida bem refrescante.

4° - Cereja Descascado — Homero Teixeira de Macedo Jr.

Nota Final: 8,40

Fazenda Recreio — Sdo Sebastiao da Grama - SP

Descrigéo sensorial: aroma floral e sabor doce achocolatado intenso,
bom corpo.

5° - Cereja Descascado — Flavia Garcia Mureb Saldanha Rodrigues
Nota Final: 831

Fazenda Califérnia — Jacarezinho - PR

Descrigéo sensorial: aroma frutado com notas de péssego e
levemente achocolatado.

6° - Microlote — Ceres Trindade de Oliveira Santos

Nota Final: 8,05

Sitio Sdo Joaquim — Jardim Tavora - PR

Descrigao sensorial: aroma frutado com acidez média, notas de
achocolatado.

7° - Natural — Antonio Cesar Neri de Sousa Santos

Nota Final: 7,73

Fazenda Primavera — Vitéria da Conquista — BA

Descri¢ao sensorial: aroma frutado com leve nota maltado e
damasco. Acidez média.

8° - Natural — Evilasio Shigueaki Mori

Nota Final: 7,57

Sitio Mori — Cambira — PR

Descrigéo sensorial: aroma frutado, levemente citrico lembrando
abacaxi seco com fundo achocolatado doce e caramelo.
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marketing

Com uma comunicacao divertida, bem
humorada e dinamica, a ABIC val promover o
café como uma bebida que agrega, da pique e
energia, que pode ser consumida em diversos
momentos e que ainda é benéfica para a saude.
Essa ¢ a linha da nova campanha de marketing
da entidade, que este ano centrara na divulgacao
das certificagtes e selos de qualidade e associara
o consumo de café a uma vida saudavel.

Criada pela agéncia Z+Rio, a campanha também
ganhou mais tempo de duracdo — de maio a
novembro — coincidindo com o periodo de maior
consumo de café, e vai explorar, sobretudo, as
midias sociais e 0s principais portais da internet.
Essa cobertura expandida, somada a
participacao em feiras e eventos, permitira que a
ABIC esteja mais presente nos diversos
segmentos, explicou o vice-presidente de
Marketing e Comunicacao, Bernardo Wolfson,
durante reunido do Conselho Deliberativo da

entidade, dia 26, em Brasilia, quando foi
apresentada e aprovada a estratégia para este ano.

A campanha estd orcada em RS 2.150.000,00 e
sera totalmente custeada pela ABIC e empresas
assocladas. Serao trabalhados dois publicos: as
donas de casa da classe C, na faixa dos 25 aos 45
anos, e os jovens, das classes AB, de 18 a 24 anos.
Da verba total, 70% serdo destinados as agdes
junto ao publico feminino, e 30% para os jovens.

A principal mensagem que se pretende transmitir
para as mulheres, que tém grande poder de
decisdo de compra, é que “Café com qualidade é
café certificado”’. O objetivo é promover os Selos da
ABIC que atestam os produtos puros e de
qualidade e que dao garantia de seguranca
alimentar. Para os jovens, que na faixa dos 18 aos
24 anos sao atraidos, sobretudo, pelas cafeterias, a
mensagem sera divulgar o café como uma bebida
natural, saudavel, que acompanha o seu ritmo de
vida, ressaltando os beneficios para a saude.
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Aceita um café?

Esse é o quarto ano consecutivo que a entidade
Investe em campanha de marketing, mantendo
um perfll de comunicagdo que se interliga e se
soma um ao outro, fortalecendo a marca ABIC e
a categoria café como um todo. Em 2014, o mote
foi “Tudo que é puro é melhor’. Em 2015, “Bota
mais café no seu dia!”. No ano passado, o tema
centrou em “Certificagéo, Pureza e Qualidade”.

Para este ano, as pecas (filme, filmetes, banners,
etc.) terdo como assinatura a frase “Café
Certificado sempre vai bem’, seguida da
explicacdo: “Quando for comprar café, procure
pelo Selo ABIC. Porque pureza vocé exige.
Aroma e sabor vocé escolhe”.

Como base da campanha, a agéncia elegeu
uma unica palavra, a que mais se utiliza no dia
a dia e que traduz um costume social ou
mesmo uma tradicao: Café? Essa é a palavra
que as pessoas dizem ao fazer um convite
prazeroso, seja para oferecer a bebida numa
pausa no trabalho ou nos estudos, apoés a
refeigdo, ao receber uma visita ou mesmo ao
encontrar um amigo.

A ideia é que a pergunta-convite “Café?” acabe
se transformando em um bordao. Nesse
sentido, a Z+Rio criou um filme de 30" com uma
série de cenas que mostram as pessoas
tomando café em restaurante, na academia ou

‘A ideia € que a pergunta-convite ‘Café?" acabe se transformando
em um bordao”, disse Luis Claudio Salvestroni, diretor de
criagdo da Z+Rio.

“A cobertura expandida, somada a participagéo em feiras e eventos, permitiré que a ABIC esteja
mais presente nos diversos segmentos”, explicou Bernardo Wolfson, vice-presidente de Marketing
e Comunigdo da ABIC.
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no meio de wuma reunido, sempre engracada metafora quando a pessoa tem
perguntando Café?. O video também traz que despertar.

cenas de muito humor, como um boneco

de desenho animado pedindo café, uma Houve uma Unica agdo de merchandising
cabra berrando ‘caféééé’ e uma mao de na TV aberta, no dia 24 de maio (Dia
zumbi  surgindo da d4dgua, numa Nacional do Café), no programa Mais

A campanha foi apresentada e aprovada durante reunido do Conselho Deliberativo.

Pesquisa para Planejamento de Midia

A Z+Rio se baseou nos dados TGI - Targert Group Index para a elaboragao do plano de midia. Trata-se de um estudo
sobre os habitos de consumo e multimeios do Kantar IBOPE Media, lider no mercado de pesquisa de midia na
América Latina fornecendo informagoes importantes para a tomada de decisoes sobre todos os aspectos da
medicdo, monitoramento e planejamento de midia.

GENERO CLASSE SOCIOECONOMICA CONSUMO DE CAFE (2 PACOTES A0 MES)

SE E SOLTEIRO, CASADO OU SEPARADO ONDE MORA

: 20
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Vocé, comandado por Ana Maria Braga,
na TV Globo. Todas as demais agbes do
plano de midia foram feitas na
Internet, que atinge 78% do publico
feminino e 99% dos  jovens,
principalmente nas redes socials mais
usadas pelos brasileiros (Facebook e
Instagram), para impactar os jovens e

mulheres, garantindo grande
cobertura e alta frequéncia. Estas
redes permitem também grande

Interacdo com o publico, que pode
comentar e compartilhar,
multiplicando a informacéao.

Também estdo previstos banners em
portals que tratam de saude e
bem-estar, alimentacao e bebida, para
que os usuarios conhecam a ABIC e se
interessem mais pelo assunto. No

Oportunidades

Google, quando as pessoas buscarem por
palavras referentes ao café, surgirao os
anuncios da ABIC, levando os usuarios ao
site da entidade para se informarem sobre
o assunto. Havera também filmetes no
Youtube.

A midia digital exige atualizacao
constante das postagens e diversidade
das pecas, para que atraiam 0S usuarios
com bom humor e informacéo. Assim, por
exemplo, foram elaborados ‘post gif’ que
trazem dicas como: Café certificado vai

bem com.. pao de queijo. Também
surgirdao ‘gifs’ com broa, pado com
manteiga, bolinho de chuva, queijo
quente. Ou, simplesmente: Café

certificado vai bem... ndo importa com

quem!

Possibilidade de crescimento de consumo entre os jovens - 12 a 19 anos — Consumo de café (12,6%) vs.
Populagao (15,9%) / 20 a 24 anos — Consumo de café (8,5%) vs. Populagao (9,4%). Os locais de preferéncia de

consumo dos jovens sao cafeterias.

Conclusoes

Praticamente toda a populagao ja consome a bebida e o objetivo do plano de midia deve estimular o aumento
da frequéncia, sensibilizado para novas ocasioes de consumo, destacando os beneficios da bebida.

FORMAS DE CONSUMO

LOCAL DE CONSUMO

CONSUMO DE CAFE NOS ULTIMOS 7 DIAS

FAIXA ETARIA
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A solucao imediata encontrada pelas torrefadoras
foi diminuir significativamente a porcentagem de
café conilon nos blends com café arabica. “E o alerta
que fazemos agora é para que as industrias
mantenham esse percentual, primeiro para
assegurar um padrao de bebida para o consumidor
e, em segundo, evitar futuros periodos de escassez
de matéria-prima, Como prevemos que OCOITera no
segundo semestre”.

O uso do café conilon nos blends com o arabica
comegou a ocorrer ao longo dos ultimos 20 anos, de
forma gradual e crescente, dando origem aos cafés
da categoria Tradicional, umabebidadodiaadia, de
largo consumo pela populacdo. A melhoria da
qualidade do conilon, com as novas formas de
preparo dos lotes pelos produtores, foi inclusive
respaldada e incentivada pela ABIC e seu corpo
técnico.

Com a escassez, velo a alta da matéria-prima, e as
Industrias nao tiveram e nao tém como absorver
estes aumentos. A titulo de exemplo, o conilon bica
corrida tipo 7, em Vitdria, cuja saca que era cotada
em RS 290,00 em Julho/2015, chegou a RS 469,00
em Dezembro/2016, acumulando um aumento de
61,72% neste periodo. “E  imprescindivel n&o
esquecermos que o Brasil vive uma fase de queda
na renda do consumidor, e ele ndo tem mais como
pagar aumentos de precos. A reducao de custos
pela industria, portanto, viria a atender essa
demanda de consumidores com dinheiro ‘mais
curto”. E o que temos praticado desde o inicio do
ano passado. nossas margens estdo sendo
reduzidas porque 0s novos custos ndo sao possiveis
de serem repassados aos consumidores na mesma
velocidade’, explica Silveira.

Para Nathan Herszkowicz, todo o imbroglio
formado em torno da importagdo de café acabou
gerando perda de mercado para 0S proprios
produtores. ‘As torrefadoras ja reduziram
drasticamente a porcentagem do conilon em seus
blends. E as industrias de soluvel, que perderam
clientes, buscam outras alternativas, como o0

drawback. Fol um tiro no pé”, diz o diretor executivo.

Pré-aprovacao

A importacéo de café robusta do Vietna pelo Brasil
pode ser realizada pelas industrias do Pais, apesar
da suspensao provisoria de Michel Temer, mas a
partir de agora sera necessaria uma pré-aprovacao
do MAPA, conforme informacgéo divulgada no final
de fevereiro pelo diretor interino do Departamento
de Café, Cana-de-Agucar e Agroenergia, da
Secretaria de Politica Agricola da pasta, Silvio
Farnese.

‘A partir de agora, além de todos os tramites com o
MDIC - Ministério da Industria, Comércio Exterior e
Servicos, o pedido de importagao tera que ser
aprovado pelo MAPA, que fara uma anuéncia prévia,
e tera prazo de até 60 dias para responder ao pedido
dos solicitantes de importagao’, disse o executivo da
Secretaria, vinculada ao MAPA.

‘Isso pode ser revisto, claro, mas essa é a decisao no
momento’, disse Farnese. A medida é a mesma que
fol tomada no ano passado com as importacoes do
Peru.

Chamada de “anuéncia prévia’, a decisao ja esta em
vigor no Pais, sequndo Farnese, apos divulgagao de
carta interna no Ministério, e foi tomada depois que
Michel Temer, pressionado por parlamentares,
decidiu suspender provisoriamente a deciséo de
importagdao tomada pelo MAPA, atendendo
demanda das industrias brasileiras que alegam
baixos estoques internos do grao conilon, espécie
brasileira de robusta.

O Ministério da Agricultura, inclusive, chegou a
publicar no Diario Oficial da Uni&o a disposigao das
tarifas de importagdo e as normas fitossanitarias
necessarias para as compras de café robusta do
Vietna. Essas publicagdes ndo foram revogadas e
nao impedem as compras externas tomadas até

agora.
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PROCESSOS DE CERTIFICASﬁES DA ABIC
GANHAM MAIS DINAMISM

Instituido ha 28 anos, o Programa “Nao sdo mudangas Maior rigidez também no
do Selo de Pureza sempre esteve drasticas, mas certamente combate aos cafés constatados
vinculado ao regimento interno 1irao resolver e melhorar os Impuros. A industria passa a
da ABIC, e qualquer alteracao so processos”, disse o ter apenas 10 dias (e nao mais
poderia ser feita e aprovada pelo presidente Ricardo de Sousa 30 dias), contados a partir da
Conselho Deliberativo, érgao de Silveira. Um exemplo é a emissao da notificagao, para
supervisao e planejamento que se  comunicagao por e-mail cessar 0 uso do Selo, e mesmo
retine duas vezes por ano. Esse entre a ABIC e associados e no caso de suspensao
vinculo, entretanto, acabou vice-versa. Apesar de ser temporaria, ela devera retirar o
gerando demora na tomada de uma pratica usual, esse tipo produto de linha pelo periodo
decisbes mais eficazes e de correspondéncia nao de 180 dias. A empresa tera a
Imediatas, ndo s6 com relagao ao constava do Regulamento. autorizagao de uso do Selo
Selo, mas também as demais Sua inclusao oficial, no cancelado de imediato se a
certificacoes criadas pela entanto, nao dispensa o analise constatar impurezas
entidade, a exemplo do PQC - envio de notificagéo pelo (elementos intrinsecos ao café,
Programa de Qualidade do Café.E ~ Correio, quando necessario. Ccomo cascas e paus) acima de
exatamente essa a esséncia das 4,1% na amostra (antes era de
mudancas aprovadas dia 26 de O associado devera também  5%). E empresas fraudadoras
abril pelo Conselho Deliberativo, acompanhar mais serao excluidas do quadro de
que desvincula os programas do assiduamente as associados.
regimento interno, passando o atualizagdes do
Conselho de Administracao, que Regulamento no site da Passa também a ser
sereune mensalmente, a ser o entidade, mas essas obrigatdrio que a empresa que
6rgao competente para deliberar alteragdes também serao teve qualquer problema com a
qualquer atualizagao do divulgadas via e-mail. Sao analise de suas marcas,
regulamento. mudancas que tornarao os Inscreva um responsavel pela
procedimentos mais rapidos  sua industrializacdo em um
e eficientes. dos cursos credenciados pela

C d tuai . to int ABIC, de Classificagao e
om mudangas pontuais no regimento interno Dequstaco de Café, arcando

e regu1ament0, haveré mais rigidez, rapidez com as respectivas despesas.
e eficiéncia no Programa do Selo de Pureza O objetivo é que com mais
conhecimento técnico e
pratico, as industrias possam
COITIQIT €ITOS NOS Seus
processos Industriais.

SELO DE
PUREZA

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DA IND. DE CAFE
—————————
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Natural e sauddvel, o café é uma
das paixées dos brasileiros, que estdo mais
exigentes quanto ao sabor e aroma da bebida e
reconhecem que café néo é tudo igual. Por isso, a ABIC
sempre manteve um compromisso com qualidade do café,
promovendo o consumo da bebida no Pais através dos
seus inovadores e pioneiros programas de certificacéo.

Conheca:

SELO DE PUREZA

CertificagGo pioneira no Brasil, que atesta a
pureza do café torrado e moido, oferecendo
seguranca alimentar e respeito ao consumidor.

CAFES SUSTENTAVEIS DO BRASIL

Programa que certifica cafés com melhor
qualidade e sustentabilidade da fazenda a xicara

PROGRAMA DE QUALIDADE DO CAFE

Unico programa no mundo que certifica a
qualidade do produto final e diferencia os
produtos nas categorias Tradicional,
Superior e Gourmet.

CAFE NA MERENDA, SAUDE NA ESCOLA

Rg, Promove o hdbito sauddvel do consumo de café
. com leite pelos jovens em idade escolar, visando a

WA MER
U
& - | melhoria da dfividade intelectual, a concentragéo e
———3%/  consequentemente o aprendizado escolar.
\\!!AE?"O% . P

\

CIRCULO DO CAFE DE QUALIDADE
NiVEL MiNIMO DE QUALIDADE

Oferece um conjunto de especificacdes e
procedimentos para assegurar a aquisi¢éo de M@
um café de melhor qualidade em licitagées. -

Diferencia e qualifica os estabelecimentos que
trabalham com café de qualidade, promovendo
atividades de capacitacéo e treinamento como
ferramenta de apoio técnico e educativo

CERTIFICACAO DE CAPSULAS SELO UNIFICADO DE PUREZA E QUALIDADE
CERTIFICADO | ¢ C o rtifica ¢Go inovadora que oferece N’ S/ cenricano ceRnricavo CeRicADo
ABIG GVG“OQGO global do ccfé em cépsulosl SUPERIOR TRADICIONAL EXTRAFORTE

0000000000 anu“sando oS principais qfribufos de erl?ARLEIylADE erl?ARLEIaDE GJJJBLEIEZ)QDE eOpI.?ELEI[z)ﬁDE

INTENSIDADE:19] - qualidade da bebida e sua intensidade. ABiS ABIC ABIE ABiE

Os programas de

Qualidade e Certificagcio da ABIC

valorizam o produto e auxiliam na escolha pelo
consumidor!

COMPROMISSO COM A QUALIDADE DO CAFE 5.
www.abic.com.br | abic@abic.com.br | (21) 2206-6161 e EE 2 LR el e
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AUXILIA PEQUENAS E
MEDIAS EMPRESAS

Ferramenta disponibilizada pela ABIC
vem sendo utilizada com sucesso
pelos associados

Um dos pilares da atual gestdo da ABIC é o
desenvolvimento dos associados a partir
do acesso a mais conhecimentos, visando
a melhoria continua da gestdao do seu
negdcio. Para Ricardo Silveira, presidente
da entidade, o sucesso nao depende
apenas da oferta de bons produtos e
servigos, mas também do gerenciamento
de gastos, lucros, investimentos,
colaboradores e clientes. ‘Da
administragdo de pessoas ao controle de
fluxo de caixa, tudo pode ser controlado
por meio de planilhas de gestdo, que
oferecem uma visdo geral do negdcio e
apontam o melhor caminho”.

Assim é a Planilha Dinadmica Especifica
para Industrias de Café, elaborada pela
MCF Consultores, apresentada no 24°
Encafé e desde o inicio do ano disponivel,
gratuitamente, aos associados. Este
material permite a descrigdo de custos,
rentabilidade e simulacdo de diferentes
volumes e precos de venda para analise de
estratégias e oportunidades. E uma
planilha para uso diario, que efetivamente
auxilia na busca de melhores resultados

para os negécios da empresa. Simples e
pratica, a planilha possui um Manual de Uso,
com explicagdes e as formas de utiliza-la.

A planilha permite transformar dados em
informacdo, e informagdo em método de
gestdo inteligente, possibilitando que se faga
simulagdo de cenarios instantaneamente. A
tabela ja vem pronta, com espagos especificos
para o preenchimento de informagdes como:
valor de compra de cada tipo de café verde
(assim como sua quantidade), blend de cada
produto, quilos vendidos de cada produto,
custos com produgdo e muito mais. Apds
preencher, a tabela d4 o valor de custo de cada
item, com comparativos de mercado e
sugestdes de valores para cada item,
auxiliando, assim, o gestor na sua tomada de
deciséo.

Simples e pratica

Uma das primeiras empresas a adquirir a
planilha foi o Grupo 2 Irm&os. De acordo com o
diretor Julio César Paneguini Corréa, eles
comecaram a usar ja em fevereiro, quando
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concluiram os ajustes que sugeriram para a
equipe da MCF Consultores. ‘Sugerimos a
inclusédo das opgdes de ratear ou ndo os custos
fixos. E interessante analisarmos o
comportamento da margem de contribuigao
antes de qualquer andlise do custo fixo.
Trabalhar o custo fixo é importante sim, mas
com um outro olhar. A falta de critérios na
analise da margem de contribuigdo pode
atrapalhar em muito uma estratégia de venda,
por exemplo’, diz Julio César.

O diretor do Grupo 2 Irméaos diz que a planilha ja
faz parte do cotidiano da empresa. “E muito
pratica e possibilita simulagdes interessantes
para encontrarmos de maneira rapida o mix
ideal e ter uma maior flexibilidade na
negociacdo de grandes volumes ou de um
cliente em potencial’.

Julio César também considera importantissima
a iniciativa da ABIC, principalmente para as
médias e pequenas empresas que nao dispdem
de softwares especificos neste sentido. “Outra
questdo importante desta iniciativa é despertar
nos empresarios a necessidade constante de ter
sua operagao sob controle”’, conclui.

Paulo Morais, do Café Bico de Ouro, também foi
um dos que comegou a utilizar a planilha assim
que a ABIC a disponibilizou aos associados.

‘Conheci a planilha em um workshop de
custos de produgao durante o ultimo Encafé e
imediatamente fiquei interessado’. Eles nao
solicitaram qualquer ajuste na planilha. “Ela
foi muito bem elaborada e esta nos atendendo
perfeitamente”.

De acordo com Paulo Morais, a planilha tem
auxiliado muito no gerenciamento e formagao
dos precos. “E interessante poder fazer
diversas simulagbes de possiveis cenarios
para auxiliar na tomada de deciséo junto a
cada um dos setores da empresa. Na producéo
buscando um melhor rendimento do blend; no
comercial focando a venda de itens com
maior rentabilidade, etc.’
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Ainsercio de dados também é simples, diz
Paulo. “No nosso caso, como ja possuimos
um sistema de ERP, a coleta dos dados para
alimentar a planilha tem sido
relativamente facil’. A nova ferramenta ja
faz parte da rotina da empresa.
‘Diariamente abrimos a planilha e
alimentamos com informagoes do sistema
para poder ir acompanhando e
melhorando nossa gestdo de forma geral”.

Paulo Morais avalia que, como empresario
e associado da ABIC, esta planilha foi uma
das melhores iniciativas da qual teve
noticia recentemente. g algo
extremamente util e de facil mensuracgéo
do impacto positivo gerado apdés sua
implantagéo. E o tipo de iniciativa que nos
da orgulho e prazer de ser um associado da
ABIC. A planilha nos foi disponibilizada de
forma totalmente gratuita e "empoderou’
as torrefagbes, principalmente as
pequenas que nao tém sistemas de gestédo
integrados e as que ainda possuem uma
gestdo familiar feita de forma empirica.
Quem teve a oportunidade de utilizar a
planilha péde ver na pratica os enormes
beneficios gerados por uma ferramenta de
controle e administragdo criada por
profissionais com anos de experiéncia no
ramo e que entendem muito bem a
realidade das industrias torrefadoras de
café”.

As empresas que adquiriram bem
recentemente a planilha também néo
estdo encontrando dificuldade em usa-la.

E o caso do Café Casa Verde, que comegou a
usar a nova ferramenta no inicio de abril.
‘Primeiramente, logo apdés o download, foi
feita uma avaliagdo em toda a extensdo da

planilha e suas funcionalidades. Depois,
foram feitos alguns testes para verificar como
os resultados eram apresentados”’, diz Edson
Nogueira.

Até o momento, eles nao solicitaram nenhum
ajuste na planilha, até pelo pouco tempo de
uso. “Porém, assim que possivel, o faremos de
acordo com as eventuais dificuldades que
vierem a acontecer no uso diario”. Numa
avaliagdo geral, Edson Nogueira diz que a
planilha, em si, é excelente. “Ela ira, sim,
auxiliar no trabalho de apuragdo de dados
para eventuais mudangas no ambito
financeiro”. A insercdo de dados também foi
considerada facil. “A planilha traduz de forma
simples e pratica, tudo aquilo que o pessoal
que esta na lida com o café ha muito tempo ja
conhece e faz uso no dia a dia".

Para ele, é “muito positiva a iniciativa da ABIC
em apolar os associados na gestdo de seus
negoécios, pois somente ajudando,
cooperando, é que se forma um todo, para que
todos cresgam e cresgam com o pé no chéo e
na diregéo exata’.

Servico: As empresas associadas que queiram receber a
Planilha Dinamica devem solicitar por e-mail para

aluizio@abic.com.br.
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Duas inovagoes ja estao disponiveis para as empresas associadas da ABIC: o Portal do
Torrefador e o Portal de Informagoes do Programa de Qualidade do Café — PQC. S3o duas
ferramentas que permitirdo a empresa atualizar seus dados e acompanhar o seu
desempenho e de suas marcas nas avaliagdes feitas no PQC.

O Portal do Torrefador foi desenvolvido pela equipe de informatica da ABIC e reiine, em um
| s6 local, inumeras informagdes importantes e que devem ser atualizadas sempre que
\ necessario. Mediante uma senha, o associado acessa a sua pagina e verifica se estdo
corretos ou se devem ser alterados os enderegos (de correspondéncia e da fabrica), o nome
do principal dirigente cadastrado, a relagdo de marcas de café, o resultado da analise de
pureza de seus cafés, se a empresa participa ou ndao do PQC e a posi¢ao financeira na
entidade. As informagdes estdo separadas em abas distintas, facilitando a busca.

ABICINVES]TE EM
TECNOLOGIA DAINFORMACAC

Iniciativa permite atender ao associado com maior rapidez e agilidade

O Portal do Torrefador é absolutamente seguro e somente pode ser acessado pelo associado
com a sua senha exclusiva. Para garantir a maxima seguranga, ndo é possivel a prépria
empresa alterar algum de seus dados. Se isso for necessario, baste enviar e-mail para
aluizio@abic.com.br para que as informagdes sejam corrigidas rapidamente.

Ja o Portal PQC, administrado pelo Instituto Totum, empresa gerenciadora responsavel pela
execugao do programa de certificagao, também exige login e senha especificos para acesso
e consulta. Através desse Portal, a empresa podera consultar periodicamente todas as
informagdes relativas aos seus produtos certificados, como histérico de notas de
manutencgdes, ficha técnica da Certificacao, além de dados das auditorias nas instalagoes.
Os dados sdo sigilosos e com acesso exclusivo pelos responsaveis da empresa. A ABIC
espera que o Portal PQC auxilie a empresa na busca da melhoria continua em seus
processos. Em caso de duvidas, o associado pode se informar pelo e-mail

| aline@abic.com.br.
@ MAIO 2017




"Os cafeicultores estdo fazendo um
excelente trabalho no gerenciamento
de todo o processo, desde o cultivo,
passando pela colheita e 0
descanso do café”,

disse Shibata,

presidente da Key Coffee

Quase cinco anos se
passaram desde a tltima
visita de Yutaka Shibata,
presidente da companhia
Key Coffee, uma das maiores
torrefadoras de café no
Japao, ao Brasil. De volta as
terras brasileiras, mais
precisamente ao Cerrado
mineiro e Sul de Minas, onde
esteve no inicio de margo
para visitar produtores locais
acompanhado de outros
executivos da empresa, 0
dirigente afirmou estar
impressionado com o grau
de desenvolvimento da
producao, principalmente no
que diz respeito ao uso da
alta tecnologia nas fazendas
de café.

“Estive aqui pela primeira
vez em 1989, depois em 2012
e, por ultimo, este ano.
Visitamos areas de cultivo,
fazendas de café,
cooperativas e é inegavel o
crescimento no uso da
tecnologia e o aumento da
produtividade. Os
cafeicultores estdo fazendo
um excelente trabalho no
gerenciamento de todo o
processo, desde o cultivo,
passando pela colheita e o
descanso do café”.

Yutaka Shibata, que
também é vice-presidente
da All Japan Coffee
Association, entidade criada
em 1980 para aproximar os
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diversos segmentos do café
no Japéo — verde, torrado e
moido, soluvel, varejo e
importacao —, fez questdo de
destacar que, além da
tecnificacdo e do aumento
no rendimento por hectare
cultivado, também percebeu
uma grande preocupagao
dos produtores locais com
as garantias de
rastreabilidade do produto e
da fazenda no qual o grao é
produzido.

Esse aspecto, segundo ele, é
muito positivo, pois ha uma
tendéncia cada vez maior
entre os consumidores
japoneses em buscarem
informagdes sobre os
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Acompanhado pelo gerente de compras, Takashi Watanabe, o presidente da
companhia japonesa Yutaka Shibata visitou produtores em Minas Gerais.

Tecnologia e rastreabilidade

da producao de café |mpressmnam
presidente da Key Coffee

produtos que consomem, e
rastrearem suas origens. “Nao
é s6 arastreabilidade do café
propriamente dito, mas
também das fazendas
produtoras. Eles querem
conhecer como é o processo,
de que forma e em que bases
ele é realizado’, explicou,
reforgando que o consumidor
japonés de café se importa
muito com a rastreabilidade
dos produtos.

Nas conversas e nestes
encontros que manteve no
Cerrado e no Sul de Minas
Gerais, Shibata ressaltou que
toda essa preocupacao do lado
do consumidor japonés
encontra respaldo no produtor
e no exportador brasileiro.
‘Além de observarem esse
aspecto, tanto produtores
como exportadores querem
saber de nés para onde ira o

seu café, como ele sera tratado,

quem vai consumi-lo’. Essas
indagacdes sdo muito
positivas, na avaliagao de
Shibata, e indicam que no
Brasil ha preocupagéao por
parte dos produtores em

rastrear o café que produzem,
em saber como ele esta sendo
usado depois que deixa sua
propriedade.

Agenda

No Cerrado mineiro, a equipe
da Key Coffee, juntamente
com representantes da Mitsui
Alimentos Ltda,, esteve na
Expocaccer e na Federagao
dos Produtores de Café, sendo
recebida pelos presidentes
Ricardo Bartholo e Francisco
Sérgio Assis,
respectivamente, e visitou
uma fazenda e um armazém.
A delegacao japonesa
também se reuniu com o
presidente da ABIC, Ricardo
de Sousa Silveira, que foi
especialmente convidado por
Shibata para apresentar as
certificagbes Selo de Pureza e
Programa de Qualidade do
Café da entidade. O encontro
ocorreu durante almogo na
Expocaccer.

A agenda incluiu também uma
visita a Cooperativa Regional dos
Cafeicultores de Guaxupé, no Sul
de Minas. O grupo foi recebido pelo
presidente Carlos Paulino da
Costa, que apresentou o inovador
complexo Japy da cooperativa. De
volta a Sdo Paulo, eles visitaram a
fabrica de torrefagédo da Mitsui
Alimentos (empresa que foi a
responsavel por acompanhar os
empresarios durante a estada no
Brasil), e também almogaram com
o presidente Nelson Carvalhaes,
do CeCafé.

Consumidores
consclentes

O café brasileiro corresponde a
36% das compras totais anuais da
Key Coffee. A demanda é
composta ainda por 20% de café da
Colémbia, 20% do Sul da Asia, 9%
da América Central e 14% de
outros produtores. Essas sdo as
origens que compdem 0s
diferentes produtos oferecidos
pela companhia, entre os quais um
que leva o nome “100% Cerrado”.
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“Estamos concentrados

em exportar nossa

produgao ao Japao", explicou o
gerente de compras da empresa,
Takashi Watanabe

Questionado sobre as chances de ampliar a
participacao do Brasil em seu market share, o
dirigente explicou que esta possibilidade existe,
mas esta atrelada a um incremento das vendas no
varejo, que atualmente responde por 28% das
vendas totais da empresa. Sem dar numeros, ele
destaca que ha uma expectativa de aumento
nesse percentual e explica que vé boas chances de
incremento na demanda por cafés especiais. Esta
é sua aposta principal de crescimento no
CONsuUmMo.

Em 2016, as vendas da Key Coffee somaram 64,9
bilhdes de ienes ante 56,3 bilhGes em 2015 e 53,6
bilhdes em 2014. Internamente, o consumo de café
no Japao segue uma linha crescente. Isso reflete
nas importacdes, que fecharam o ano passado
com um volume total de 473 mil toneladas. Os
volumes crescem ano a ano. Em 2012, a
Importacao japonesa de café totalizou 428 mil
toneladas, quase 10% a menos do que o total
registrado no ano passado.

Esse aumento tem acontecido ancorado na
ampliacao significativa das vendas de café nas
lojas de conveniéncias, onde vendem café por um
preco médio de 80 centavos de dolar americano, e
também na popularidade cada vez maior do
consumo em cafeterias. Yutaka Shibata explica
que, além de serem consumidores conscientes
em relagdo as questdes de saudabilidade, os
japoneses estao bastante atentos as tendéncias de
formas de consumo do café, sobretudo as
praticadas nos Estados Unidos e na Europa. Dai a
popularizacao dos coffeeshops.

Além da torrefagao - em 2016 foram processadas
42,2 mil toneladas de café, ante 40,9 mil no ano
anterior - a Key Coffee também se dedica a
producéo do gréao na Fazenda Pedamaran, na

Indonésia, desde 1978. Sao 530 hectares
cultivados com café arabica. “‘Estamos
concentrando nossa forca na produgéo de
café na Indonésia. Recentemente
comegamos também a torrar café na
Indonésia. Para isso, usamos o que
produzimos e também compramos de
produtores locais. Estamos concentrados
em exportar nossa producao ao Japao’,
explica o gerente de compras da empresa,
Takashi Watanabe, um dos membros da
comitiva japonesa.

O grupo, liderado por Yutaka Shibata, deixou
o Brasil levando em sua bagagem
Impressdes muito positivas a respeito da
seriedade com a qual o café vem sendo
cultivado no pais. “Nés viemos ao Brasil nao
sO para ver a area de producao, mas para
conhecer como os produtores estdo
trabalhando e, assim, poder falar sobre o
café brasileiro e sobre o que os produtores
daqui estdo pensando aos mais de 41 mil
acionistas da empresa e também aos nossos
clientes, que tém como principal
caracteristica serem consumidores
conscientes”.
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inovagao

A QUARTA ONDA DO CAFE
COMECOU?

Para alguns, o Cold Brew marca o inicio de uma nova onda
do café, mas ha bons argumentos para questionar essa visao.

Desde que o conceito de ondas do café se popularizou, muitos, no Brasil e no exterior, passaram a
especular sobre qual seria a proxima etapa na evolugao da bebida. Recentemente, um analista de uma
grande empresa internacional de consultoria propos que a quarta onda do café ja comegou. Sera?

Segundo ele, a quarta onda é caracterizada pela adogao de caracteristicas da
terceira em cafés prontos para beber, como o Cold Brew e o Nitro Cold Brew.
As duas bebidas sao obtidas a partir de novos

meétodos de preparo de café gelado que

proporcionam um produto de qualidade superior

ao que era obtido anteriormente. Ao mesmo

tempo, oferecem praticidade, ja que sao

comercializadas em latas ou garrafas.

A fim de sistematizar a comparagéo com o Cold Brew (CB), utilizarei as principais caracteristicas da
terceira onda, adaptadas a partir da
definicdo elaborada por Guimaraes
(2016). Sdo elas: uso (quase)
exclusivo de café arabica,

- preferéncia por gréos de
origem unica, torra clara e
recente, preparo da bebida
na frentedoc midor /|
€ empresas pequenas ' |
gue empregam métodos
artesanais.

Cold Brew x

Wg"ﬁqla Onda
-
Alguns fabricantes de CB

utilizam café arabica de origem
Unica e estampam a informagéo
no rétulo. Isso ndo é uma regra
geral para todas as empresas,
mas é importante notar que
algumas consideram esses
atributos importantes.

Por Eduardo Cesar - Pesquisador e
editor do blog Coffee Insight.



Com relacao ao nivel de torra,
as coisas sao um pouco mais
complicadas. De acordo com
os profissionais da area, é
possivel fazer CB com graos
torrados nos diferentes niveis,
sendo que cada um resulta em
uma bebida com
caracteristicas distintas. Entre
0s artigos que consultel a
respeito, a maioria indica as
torras médias ou escuras como
as mais adequadas para o
método. Também é opinido
corrente que graos

recém-torrados nao sao
essenciais, ja que a bebida ndo
ressalta todas as suas
qualidades. Café torrado ha
algumas semanas (ndo meses) é
tido como adequado.

No caso do café quente, é
CONSENSO que Seu consumo logo
apos 0 preparo proporciona a
melhor experiéncia sensorial.
Isso fez com que se valorizasse o
preparo sob demanda, em frente
ao cliente. Essa experiéncia é
impossivel com o CB. Sua

extracao, por ser feita com agua
fria, demora 12 horas ou mais.
Além disso, apos a extracao, nao
precisa ser consumido
imediatamente. Sua validade é
longa o bastante para que seja
comerclalizado em latas ou
garrafas.

Por fim, pequenas empresas com
processo artesanal sdo comuns
entre os fabricantes de CB.
Inclusive, muitas cafeterias de
terceira onda oferecem o produto.

Conclusao

A comparacao entre o Cold
Brew e a terceira onda pode
ser resumida no quadro
abaixo:

Caracteristicas da Terceira Onda

Café arabica de origem Unica

Torra clara e recente

Preparo em frente ao consumidor, consumo imediato

Pequenas empresas
Processo artesanal

Cold Brew

Algumas empresas utilizam
Nao é necessaria

O método néo permite

Séo Comuns

E empregado

A partir da analise acima, fica evidente que o CB
possul caracteristicas muito particulares. Com
um tipico café coado de terceira onda, o CB
compartilha o uso de café arabica de origem
unica e sua comercializacao por pequenas
empresas que usam meétodos artesanais. Por sua
natureza, ele é feito com graos mais torrados que
o usual na terceira onda e sua extracao €
demorada. Depois de pronto, pode ser
armazenado para consumo posterior. Seu unico
acréscimo ao que ja é oferecido pela terceira
onda é a praticidade, mas 1sso nao é critério
suficiente para se falar em quarta onda.

A principal contribuicdo da terceira onda foi a
elevagao da qualidade da bebida. A escolha
cuidadosa dos graos, a torra e os métodos de
preparo visam ressaltar as caracteristicas

unicas de cada café. Para que se tenha uma
quarta onda, € preciso ir além da terceira neste
quesito fundamental: a qualidade. Como explica
Taylor Martim, colunista do cnet.com, muitas das
notas de sabor do café, conforme padrao da SCA
(antiga SCAA), dificilmente sdo obtidas com o
Cold Brew. Portanto, trata-se de uma bebida
menos complexa.

Assim, pode-se concluir que a quarta onda ainda
nao chegou. O Cold Brew é um produto
conveniente que possui caracteristicas da
terceira onda, mas nao vai além dela. g4

Referéncia: GUIMARAES, E. R. Terceira Onda do Café:
Base Conceitual e Aplicagoes. 2016, 135 p. Dissertacao
(Mestrado) — Universidade Federal de Lavras,
Lavras-MG.
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langamentos

Cerveja

com café mineiro

A Wbeer.com.br, e-commerce que seleciona e entrega cervejas em
todo o pais, se uniu com trés cervejarias — duas brasileiras e uma
norte-americana — para a criacao de um rétulo colaborativo que une
duas paixdes brasileiras: a cerveja e o café. Chamada Providéncia
Double Stout Espresso Oak, o rétulo ja esta disponivel no e-commerce.

O produto segue o estilo inglés Imperial Stout - versao mais intensa da
cerveja escura Stout — e recebe café da Serra da Mantiqueira (MG) na
maturacgao. Para Taiga Cazarine, Beer Hunter da Wheer.com.br, o
resultado dessa combinagao é uma cerveja com aromas amadeirados
e de café, além de notas complexas de frutas vermelhas, como uva
passa e ameixa.

A cerveja foi criada especialmente para a Wbeer.com.br pela
Cervejaria Providéncia, de Cascavel — PR, que se destaca pela
producao de rétulos premiados em concursos nacionais e
Internacionais. Paraisso, a cervejaria se uniu com Paulo Cavalcant,
da Bodebrown (Curitiba-PR) e com o norte-americano Chris Kirk,
fundador da Banded Oak Brewery (Denver -EUA).

Foto - Divulgagao

Manteiga de Café

Café e torradas fazem parte da mesa do café da
manha de muitas pessoas ao redor do mundo, mas a
partir de marco os japoneses poderao experimentar
algo inusitado. Foi o que divulgou Simon Ferreira, em
seu blog rockntech.com.br, no dia 1° de margo. De
acordo com ele, uma fabricante de café havia
acabado de anunciar o lancamento de um café em
forma de creme que pode ser usado para substituir a
manteiga. A empresa por tras da iInvengao é a Snow.
O invento mistura café instantaneo com creme.
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Sabonete

com borra de café

Com o objetivo de aproveitar ao maximo todas as
propriedades dos cafés especiais, o grupo curitibano Café do
Moco (empresa campeé do leilao do 13° Concurso Nacional
ABIC de Qualidade do Café), em parceria com a L'odorat —
Saboaria e Cosmética Artesanal langou em marco uma
linha exclusiva de sabonetes esfoliantes. O produto e
foi produzido com a borra dos cafés da cafeteria

do grupo (Barista Coffee Bar), aproveitando

todos os beneficios do grao do café.

O sabonete nao utiliza nenhum ingrediente de origem
animal em sua composigao, além de ser biodegradavel, ou
seja, ele nao agride o meio ambiente. O cheirinho é agradavel
e o café atua apenas na esfoliagao, suave e delicada, 6tima
para o dia a dia. Outro ponto importante, é que devido ao seu
processo artesanal de produgao, o sabonete acaba preservando
um item essencial para a hidratagao da pele: a glicerina, que
nos sabonetes industriais acaba sendo substituida por produtos
quimicos.

O que antes era jogado fora, agora tem novo destino, a produgao
de sabonetes com propriedades esfoliantes. Vale lembrar ainda que
cada lote produzido de sabonetes é Unico, e como séo feitos
artesanalmente, podem ocorrer variagdes nas cores e texturas de cada lote.
Os sabonetes custam a partir de RS 18, e estédo a venda na prépria loja do Barista
Coffee Bar em Curitiba, em parceiros da torrefacéo Café do Mogo ou por meio do site
www.cafedomoco.com.br, com entrega em todo o Brasil.

A empresa langou o produto em
comemoracao ao seu 55°
aniversario. O produto mistura o
po6 com 6leos existentes nas
mantelgas para deixa-lo
lgualzinho a elas. “Assim vocé
podera combinar seus
carboidratos e cafeina em uma
unica mordida’, diz o blogueiro.

Foto - Divulgagao
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legislagao

No dia 6 de abril, a ABIC,
acompanhada do CNC -
Conselho Nacional do Café e dos
representantes da Secretaria de
Politica Agricola — SPA do Mapa,
esteve reunida com o diretor
adjunto do Presidente da ANVISA
— Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria, Dr. Pedro Ivo Sebba e
diversos técnicos. Nesta reunido
foram apresentados novos
estudos, relatérios e documentos
que haviam sido solicitados
anteriormente pela ANVISA, que
comprovam e justificam o pedido
daquelas organizagdes, para que
a agéncia conceda um prazo
minimo de 3 anos para que o
campo e as industrias possam se
adequar aos limites da RDC14,
através da aplicacéo de
defensivos, boas praticas de
colheita e pés-colheita, separacédo
de graos brocados, e restrigdes de
qualidade na industria, entre
outras medidas.

De acordo com o
diretor-executivo da ABIC,
Nathan Herszkowicz, ha um
ambiente de aceitacdo desta
demanda da entidade e do CNC,
gue também conta com o apoio
do MAPA. O Dr. Pedro Sebba fez
analise das implicagdes e acenou
gue o problema ja esta ha tempos

em discussao e que, de fato, é
preciso adotar em breve alguma
solugéo.

A norma RDC esta em vigor desde
2014, para regulamentar as
matérias estranhas e fragmentos
em alimentos, inclusive no café
torrado e moido. Desde margo de
2015 a ABIC debrugou-se na
identificagao dos resultados de
analises de matérias estranhas e
fragmentos no café, tendo
comprovado através de centenas de
analises que os fragmentos
encontrados eram eminentemente
da broca-do-café, que aumentou
muito sua presenga no parque
cafeeiro desde 2013 por falta de
defensivos agricolas registrados
pelo MAPA e ANVISA.

Além de prosseguir em seus
estudos, a ABIC divulgou uma
recomendacgao aos associados para
que restringissem o volume de
gréos brocados nos lotes de café, o
que foi adotado por inimeras
empresas que, dessa forma,
apresentam resultados em
conformidade com a Norma
ANVISA. Atualmente este limite
maximo recomendado é de 1%, mas
1ss0 esta em reestudo tendo em
vista a dificuldade que o mercado
encontra para obedecer este valor.
Isso porque o método de analise de

fragmentos microscépicos de broca
pode apresentar resultados
diferentes para uma mesma
amostra de café, sem repetibilidade
garantida. Assim, mesmo boas
marcas podem ser prejudicadas com
o resultado de um método de analise
inadequado. Esse é um dos
principais pontos que a ABIC tem
discutido desde 2015 com a ANVISA
e tem provas técnicas que
demonstram esta fragilidade do
método da norma.

Entre 2015 e 2016 a ABIC realizou
trés estudos, com amostras
coletadas diretamente do ponto de
venda, pela empresa credenciada
Brazil Panels Consultoria Ltda.,, e
encaminhadas ao laboratério
credenciado pela ANVISA, SFDK,
para dar credibilidade completa aos
testes. O primeiro estudo, entregue a
ANVISA em julho de 2015, analisou
100 marcas de café coletadas no
varejo, representando no total 80%
de participagédo no mercado
brasileiro. O segundo estudo,
entregue em agosto de 2016,
abrangeu 30 marcas de café
coletadas no varejo, representando
no total 85% de participagéo de
mercado brasileiro. Ja o terceiro
estudo, de Analises de
Monitoramento das Empresas,
também entregue a ANVISA em
agosto de 2016, incluiu o resultado

Esse seria o periodo necess
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de 228 laudos enviados por
empresas associadas a ABIC, que
representam atualmente mais de
87% de participagdo no mercado de
café. No primeiro estudo, 67% das
amostras nao estavam em
conformidade. Em 2016, caiu para
32%.

Acao no campo

A Federagao dos Cafeicultores do
Cerrado langou o Manual de
Combate e Prevencao a
Brica-do-Café, desenvolvido pelo
Departamento de Pesquisa e
Desenvolvimento da FUNDACCER -
Fundagao de Desenvolvimento do
Cerrado Mineiro, junto com a
EPAMIG - Empresa de Pesquisa
Agropecuaria de Minas Gerais, com
informagoes a respeito da broca,
maneira de prevencao e tratamento
do cafeeiro.

Esse tipo de material didatico,
simples e de facil consulta, é de
fundamental importancia no
combate a praga, além do
treinamento dos técnicos das
cooperativas para que eles orientem
os cafeicultores a utilizarem
técnicas de tratos culturais e uso
adequado das novas moléculas. Um
problema, por exemplo, € a
sobrevivéncia dos insetos em frutos
que ficaram no solo ou na planta

apos a colheita. Uma colheita bem
feita é de grande importancia para
reduzir a infestagao da broca na
proxima safra, assim como o repasse
apos a colheita e recolhimento de
café do ch&o. Muitas vezes lavouras
com carga pendente baixa, ou apés a
primeira passada da maquina
colhedora, ainda ficam frutos nas
plantas. Ent&o, o produtor fica na
duvida, colher, deixar esse ‘resto”’ de
café no pé ou aplicar algum
inseticida.

‘O produtor precisa entender que o
problema sera maior se deixar esses
gréos de café nos pés sem
tratamento, pois certamente esses
frutos serdo utilizados pela broca
para procriagao. Lavouras
abandonadas devem ser eliminadas,
pois certamente sao foco de
disseminagao da broca’, afirmam
pesquisadores da Epamig em parecer
elaborado para a Federagéo dos
Cafeicultores do Cerrado, em que se
solicita o prazo de 3 anos ou mais
para que as praticas surtam efeito e
que a infestagao da broca chegue a
niveis adequados. “A conscientizagdo
de todos é seguramente a melhor
forma, pois se o vizinho nédo controla
a broca em sua lavoura, essa lavoura
serd fonte de insetos que irdo atacar
lavouras vizinhas”.

A EPAMIG, um dos responsaveis por
pesquisas oficiais visando registro
de agrotéxicos no MAPA, esta
reestudando na safra de café de
2016/2017, os inseticidas registrados
no controle da broca-do-café,
buscando avaliar sua eficiéncia, para
recomendar aos cafeicultores
somente os melhores. Os inseticidas
que estdo sendo reestudados séo o
espinosade, o clorpirifés etil, o
clorantraniliprole em mistura de
fébrica com a abamectina, o ciazipir
e o ethiprole, em trés dosagens, com
duas e trés aplicagoes.

Os resultados estar&o a disposigéo
dos cafeicultores, consultores e
técnicos nos préximos anos. A
ineficiéncia dos produtos
registrados gera grandes problemas:
1) Superdosagem, onde produtores
de café, consultores e revendas, ao
prescrever um produto recomendam
uma dose superior ao recomendado
nabula e até misturas de
ingredientes ativos; 2) Subdosagem,
em fungéo do alto custo, alguns
cafeicultores utilizam doses abaixo
da recomendada e com isso, pode
ocorrer uma selegao de insetos
resistentes, levando muitas
moléculas a perderem suas
eficiéncias de controle; 3) Utilizagdo
de produtos néo registrados

para café.

ter a infestacao nas lavouras de café

A PRAZO DE 3 ANOS

BROCA NO CAMPO
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Com propostas
Inovadoras e
Inclusivas,

Jose Sette

guer dar nova
dinamica a OIC

Brasileiro foi eleito por aclamagao para o cargo de
diretor-executivo da Organizagao Internacional do Café, sucedendo
a seu compatriota Robério Silva, prematuramente falecido, aos

53 anos, em dezembro passado.

‘A OIC deve ser um organismo internacional
de produtos de base moderna e se adaptar a
um mundo em mudanca, ao mesmo tempo
preservando sua relevancia. Deve ser uma
casa Iinclusiva e de representatividade
norteada por um animo a que dou grande
valor: de trabalhar de baixo para cima, nao
de cima para baixo”. Essa afirmacéo foi feita

pelo brasileiro José Dauster Sette em seu
discurso de agradecimento a sua indicagao
ao cargo de diretor-executivo, pelo periodo
de cinco anos, da Organizacao Internacional
do Café (OIC). A eleigédo, por aclamagao,

ocorreu ao final da 1192 Sessao do Conselho
Internacional e dos Comités da OIC,
realizada de 14 a 17 de marc¢o, em Londres.

Com mais de 30 anos de experiéncia no
mercado cafeeiro, José Sette atuou nos
principais o¢6rgaos do setor, incluindo o
Instituto Brasileiro do Café e a propria
Organizagéo Internacional do Café, como
diretor de operacgdes, entre 2007 e 2012, e
como diretor executivo interino, de 2010 a
2011. Desde 2014, José Sette exercia a
direcdo executiva do Comité Consultivo
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Internacional do Algodado, principal 6érgéo
internacional do setor cotonicultor.

Formado em Ciéncias Administrativas pela
Yale University - New Haven, Connecticut, EUA,
e mestrado em Administracao de Empresas
(MBA), com especializagdo em Finangas pela
American University - Washington, DC, EUA,
José Sette possui larga experiéncia profissional,
sobretudo em questbes relacionadas ao
comeércio exterior. Ele soma em seu curriculo
um conhecimento técnico forte em produtos
agricolas de mais de 25 anos de pratica neste
campo, incluindo o trabalho em empresas
privadas, assoclagdes comercials, uma agéncia
reqguladora do governo, um banco de
desenvolvimento multilateral e dois
organismos internacionais de commodities.

‘Minha experiéncia abrange os setores privado
e publico, o que me da importantes insights
sobre os papéis especificos que cada um pode
desempenhar”’, disse Sette em sua apresentacgao
para as delegagdes dos paises membros. O
diretor-executivo assumiu o cargo dia 2 de
maio.

Propostas

Ao ingressar na OIC, no final de 2007, uma das
primeiras tarefas de Sette foi elaborar um plano
de acao estratégico para a entidade, uma vez
que o Acordo Internacional do Café (AIC) havia
sido recentemente aprovado. Além das
atividades especificas do café, este documento
identificava quatro grandes objetivos
estratégicos para a organizagdo: 1) servir de
forum para o desenvolvimento de politicas
cafeeiras internacionais; 2) aumentar a
transparéncia do mercado cafeeiro; 3)
Incentivar o desenvolvimento e a divulgacao de
conhecimentos sobre a economia cafeeira
mundial, e 4) promover um setor cafeeiro
sustentavel.

‘Embora muitas das acgdes especificas
propostas nesse documento tenham sido
ultrapassadas por eventos e deixem de ser
relevantes, esses quatro objetivos gerais
continuam a fornecer diretrizes pertinentes
para a OIC", disse José Sette. Para ele, as
revisdes efetuadas desde entdo refinaram estes
objetivos. A promocao de um setor cafeeiro
sustentavel, por exemplo, passou a ser a missao
abrangente que orienta todas as atividades da
organizagdo. Os objetivos também foram
renomeados e reordenados. ‘Eu valorizo
altamente esta revisdo estratégica porque
fornece uma perspectiva ‘de baixo para cima’
das atividades da organizagao do ponto de vista
dos membros e das outras partes interessadas’,
afirmou. “Como diretor-executivo, procurarei
Integrar as conclusdes da revisdo, uma vez
finalizadas, em um novo Plano Estratégico de
Acao para a OIC".

A promogcgao de um setor cafeeiro sustentavel
na missao abrangente da OIC reflete a inclusao
e a iImportancia desse objetivo. Para José Sette,
a organizacao deve encontrar o equilibrio certo
entre as trés dimensdes da sustentabilidade:
econdmica, soclal e ambiental. “Muitas vezes, 0
trabalho de sustentabilidade se concentra
demasiadamente em questdes sociais e
ambientais, enquanto o bem-estar econémico
dos produtores é relegado a um plano
secundario. As interagdes entre os trés tipos de
sustentabilidade ainda requerem muita
investigagao e a OIC deve contribuir para essa
discussao. Acima de tudo, a sustentabilidade
deve ser crescente, uma vez que 0s agricultores
sdo a base de toda a cadeia de valor do café”.
Atencao especial devera ser dada também as
questdes que envolvem alteragdes climaticas,
visto que o café é mais vulneravel do que outras
commodities.

José Sette também focara na melhoria da
qualidade das estatisticas e da analise
econ6mica produzidas pela OIC. Para ele, os

o
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esforgos devem se concentrar na Segao de
Estatisticas, cuja capacidade precisa ser
fortalecida tanto em termos de pessoal
quanto de infraestrutura (hardware e
software). “Esse trabalho da Secao de
Estatistica depende muito dos dados
apresentados pelos membros. Infelizmente,
as informacgdes enviadas a OIC sdo muitas
vezes incompletas ou desatualizadas. E
necessaria uma abordagem em duas
vertentes: a OIC deve ajudar os paises
membros a aumentar sua capacidade de
fornecer dados, organizando oficinas e
fornecendo materiais de referéncia e, ao
mesmo tempo, a OIC deve recorrer a um
maior leque de fontes de informacgéao
gquando houver lacunas na cobertura
estatistica da organizagao”.

Outra proposta de José Sette é reforcar o
papel da OIC como férum para a discussao
das questbes do café. “‘Sou a favor de
realizar mais reunides fora de Londres
(onde fica a sede da OIC). Essas reunioes
oferecem ao pais anfitrido a oportunidade
de mostrar seu setor cafeeiro ao mundo e o
arduo trabalho necessario para produzir
café em diferentes ambientes. Estou ciente
de que a realizagcdo de uma reuniao do
Conselho é uma despesa consideravel para
qgualquer pais, e também pode aumentar as

despesas de viagem dos delegados que
participam do evento. Assim, a maioria
das reunides da OIC ainda deve ser
realizada na sede, mas devemos
aproveitar oportunidades adequadas para
realizar reunides em outros lugares”, disse
o diretor-executivo, citando como
exemplo a Etiépia, onde foi realizada uma
sessdo do Conselho no ano passado em
Abidjan, local da préxima reunido da
entidade.

José Sette também pretende promover
novas formas de interagao entre os paises
membros, como seminarios e workshops.
‘Possivels topicos desses eventos podem
ser agregacao de valor, gestdo de pragas e
doencas, melhoria da qualidade e gestéo
de riscos. Os membros poderao ter suas
proprias sugestbes para topicos que
considerem relevantes”.

Outra agao fundamental sera ampliar o
quadro associativo da organizagao. “O
numero de membros aumentou nos
ultimos anos e ja inclui quase todos os
paises produtores de café e mais de 80% do
consumo mundial de café. Mesmo assim,
alguns paises importantes, especialmente
do lado importador, permanecem fora da
OIC. Como diretor-executivo, vou me
concentrar em tentar trazer paises como a
China e a Corela do Sul”.

A OIC deve também aperfeicoar a sua
estratégia de comunicagao e a forma como
ela projeta a sua imagem publica, disse
Sette. “Comunicacdes mais eficientes
também ajudardo a OIC a cumprir seu
objetivo de promover o consumo de café
em todo o mundo. O Dia Internacional do
Café deve continuar a receber apoio e
crescer. Estratégias 1novadoras de
marketing podem ajudar a aumentar a
imagem do café sem a necessidade de
recorrer a gastos macigos”.
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Durante o encontro com as delegacdes, José Sette fez questao de falar sobre o falecimento de
Robério Oliveira Silva, lembrando que sua passagem prematura, na idade de 53 anos, ‘¢ um

grande lembrete para todos nés de nossa propria mortalidade”. Durante seu mandato na
diregcao executiva, Robério introduziu inovagdes importantes no trabalho da OIC, ‘e estas
permanecerdo como seu legado”.

Repercussao

A eleicdo de José Sette para a diregdo executiva da OIC foi comemorada no mesmo dia (17 de margo)
pelo presidente da Republica, Michel Temer. De acordo com nota divulgada pelo Palacio do Planalto,
o presidente afirmou que a escolha de Sette era uma vitéria para o Brasil. “A vitéria do Brasil é
reconhecimento de nosso compromisso com a OIC, o principal foro internacional dedicado ao café.”

Ja o Itamaraty lembrou, na mesma data, que o governo brasileiro havia trabalhado com afinco em
favor do candidato, realizando inumeras gestdes junto a todos os 76 estados membros da OIC, tanto
em nivel governamental quanto junto a entidades do setor cafeeiro. “A eleicao de José Sette, que
demonstra o compromisso do Brasil com a Organizagéo, permitira uma geréncia profissional e de
qualidade para a modernizacgao da principal organizacao internacional do setor cafeeiro, de forma
a refletir os interesses e anseios de todos os membros e todas as regides”.
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café e saude Por: Ivani Ferreira / Jornal da USP

rotege
contra doencas
cardiovasculares 4\

Puro ou com leite, ‘espresso’ ou coado, café mantém concentragao de substancias cardioprotetoras

Estudos epidemioldgicos mostram que o consumo de uma xicara de café por dia pode ser suficiente
para trazer beneficios ao coragdo. O efeito protetor contra fatores de riscos para doengas
cardiovasculares vem dos compostos fendlicos encontrados em quantidade razoavel na bebida mais
tradicional do desjejum dos brasileiros. Os resultados fazem parte de uma pesquisa da Faculdade de
Saude Publica (FSP) da USP com 550 pessoas que vivem na capital paulistana.

As doencas cardiovasculares sdo consideradas a principal

causa de morte entre a populacdao mundial. Dados da

Organizagéo Mundial da Saude (OMS) mostram que se

néo forem bem trabalhadas as politicas publicas de
saude e de prevencéao, a estatistica de mortalidade
que hoje é de 17,3 milhdes de pessoas passara para
mais de 23,6 milhoes em 2030.

As causas sao multifatoriais e incluem as nao
modificaveis, como a hereditariedade e a idade, por
exemplo, e as relacionadas ao comportamento do
individuo, que podem ser alteradas, como o tabagismo,
o sedentarismo e o consumo de alimentos com alto teor
de sal, gordura e acucares que estdo associados ao
aumento da obesidade. Ja a ingestdo de café, frutas e
verduras, ricos em polifendis, entram na contramao dos vildes
do coracao.

As razbdes que levaram a autora da pesquisa, Andreia Miranda,
doutoranda da FSP, a escolher o café como objeto de sua pesquisa foi o
fato de o café ter grande presenca no dia a dia das pessoas. “Embora tenha
teor semelhante de polifendis ao das frutas e verduras, a bebida acaba tendo
maior contribuigdo nutricional porque o consumo diario dele é mais frequente.
Cerca de 70% dos polifenois ingeridos dos alimentos pelos paulistanos tém como
fonte o café’
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Como faqi feita
a pesquisa

Com dados obtidos do Inquérito de
Saude do Municipio de Sdo Paulo
(ISA-Capital 2008/09), estudoligado a
prefeitura da capital, o consumo
diario de café e a ingestdo de seus
polifendis foram avaliados em
homens e mulheres com idade
acima de 20 anos.

Além da dieta, o questiondrio
aplicado aos entrevistados
considerou informagoes
sociodemograficas e de estilo de vida
(idade, sexo, raca, renda familiar per
capita, atividade fisica e tabagismo).
Houve também coleta de sangue
para  referéncias  bioquimicas
(glicose, triglicérides, colesteral total,
HDL e LDL, e a homocisteina, um
aminoacido presente no sangue que
esta relacionado a riscos de eventos
cardiovasculares), além de medicéo
antropomeétrica (peso e altura) e
afericdo da pressao arterial.

O consumo de café foi dividido em
trés grupos: quem bebia menos de
uma xicara de café por dia; os que
tomavam de uma a trés; e os que

Ingeriam trés ou mais xicaras
diariamente. Os individuos que
consumiram de uma a trés xicaras
de café por dia reduziram em 55% a
chance de ter presséo alta sistélica e
em 56% pressao alta diastélica
quando comparados aos individuos
que consumiram menos de uma
xicara. O mesmo se verificou com a
homocisteina: houve uma reducao
em 68% de chance de ter niveis
aumentados de homocisteina no
sangue. O mesmo resultado nao foi
observado naqueles individuos que
consumiram mais de trés xicaras de
café por dia.

Dessa forma, ficou demonstrado que
o efeito protetor do café para o
coragao ocorreu apenas para aqueles
que tiveram um consumo moderado,
afirmou a  pesquisadora. E
independentemente da forma como
é consumido (com leite, chd, ser
espresso ou coado), as
concentragbes de polifenéis na
bebida sdo mantidas.

Polifenois

Os compostos fendlicos estdo
presentes nos alimentos de origem
vegetal em geral - verduras,

legumes, frutas, cereais e
leguminosas, nas  bebidas
alcodlicas (vinho e cerveja) e ndo
alcodlicas (chas, café, cacauy,
suco de frutas e de soja). Os
polifendis tém demonstrado
acao protetora na prevencao de
varias doencas crénicas como as
cardiovasculares, alguns tipos de
canceres, osteoporose, doencgas
neurodegenerativas e diabetes
mellitus. O artigo Association
between coffee consumption
and 1its polyphenols with
cardiovascular risk factors: a
population — based study foi
publicado em janeiro na revista
Nutrients Open Access Human
Nutrition Journal, Basel, da

Suica.

Mais informagdes: Andreia Miranda
andreia.am miranda@gmail.com

Essa reportagem foi originalmente
publicada dia 10/04/2017 no Jomal da
USP (Universidade de Sio Paulo), na
editoria de Ciéncias da Saude.
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Mexedor natural
COFFEE
BRE AK Para quem busca conquistar o cliente

com um atendimento diferenciado, ha uma
novidade no mercado: mexedor de café feito

de pedacos de cana de agucar! Trata-se do Cana
Bacana, um langamento da Energia da Terra,
criada em 2015 para ser uma empresa
inovadora em alimentos saudaveis e naturais.

Em embalagens de 60gr (com cercade 8a 10
mexedores), o produto tem validade de 40 dias
fora darefrigeragao. “Produzimos e
comerclalizamos pedacos de cana de agucar
100% natural, prontos para consumo’, diz Ernest
S. Petty, socio diretor da empresa. Com sede em
Séo Paulo, eles atendem outras cidades e
estados. Outras informacoes:
www.canabacana.com.br

Arte com café

Natural de Pedregulho, regiao da Alta
Mogiana paulista reconhecida pela
qualidade de seus cafés, Rafael Galvao
se dedicava a desenhos até que um dia,
duas gotas de café cairam sobre seu
trabalho e ele ficou maravilhado.
Transformou seu gosto pelo café em
profisséo, tornando-se barista, e juntou
seus conhecimentos artisticos,
passando a produzir quadros feitos com
a bebida. Ele utiliza trés tonalidades de
café ‘espresso’ e coado e o processo pode
levar até cinco dias para ficar pronto.

Na ultima quinzena de maio ele apresentou sua primeira exposi¢ao, no New
York Café, em Curitiba, onde trabalha. “Sinto-me muito motivado por
Incorporar arte ao meu dia a dia profissional. O resultado tem sido muito
Interessante’, diz o barista artista.
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ARABELLA
3 0 EMBALADORA A VACUO

emhalagens / min

ARABELLA é uma embaladora a vacuo de alta produtividade
que explora solucoes técnicas avancadas.

Sua eficiéncia exprime-se também com a mudanca

de formato simples e rapida.

ARABELLA é fabricada em monobloco de dimensoes compactas
para permitir o melhor aproveitamento dos espacos.
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Birasil

OPEM Brasil Maquinas e Servicos Ltda.
Rua Zambeze, 505 - Vila Carrao - Sao Paulo - SP - GEP: 03441-000
Tel.: (0055) 11 3384-2284 / 2285 - e-mail: info@opembrasil.com.br
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