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APALAVRADA ABIC

E com muito orgulho que comemoramos o
Jubileu de Prata do nosso Encafé — Encontro
Nacional das Industrias de Café. Esse evento,
que chega a sua 252 edigao, é uma das
principais iniciativas da nossa entidade voltada
para os micros, pequenos e médios empresarios
(que, juntos, respondem por quase 90% do
setor), e que enfrentam o desafio de investir na
melhoria de seus negdcios a partir da
reciclagem de conhecimento, do aprendizado e
atualizagao de informagdes, da melhoria na
gestao administrativa e da maior proximidade
com seus parceiros e fornecedores.

Existe todo um cuidado por parte da ABIC para
que o Encafé seja sempre formatado de maneira
a possibilitar que, por meio de palestras,
workshops, discussdes em grupo e atividades
praticas, os industriais e seus colaboradores
tenham acesso a informacgoes e tecnologias que
propiciem a melhoria continua da qualidade do
produto e da gestao empresarial. Além disso, o
contato com empresarios de indistrias de maior
porte permite uma importante troca de
experiéncias, assim como a exposigao de
magquinas, equipamentos, produtos e servigos
serve de ponto de encontro direto dos
industriais com seus fornecedores e
consultores.

Ao longo dessas 25 edigdes, o Encafé tem
sido o principal palco de discussodes e analise
do desenvolvimento do mercado,
transformando-se em um norteador dos
novos rumos do setor que tem permitido as
industrias a superacao de dificuldades cada
vez mais diversificadas. Atender aos
consumidores e, sobretudo, entender o que
ele quer, é sempre um dos focos deste evento.
E cada vez mais ele quer um café de melhor
qualidade, que Ihe dé prazer e energia. Por
qué? Porque ele esta aprendendo e
conhecendo a diversidade de aromas e
sabores, respondendo ao trabalho que a ABIC
e industrias associadas realizam desde 2006,
com o Programa de Qualidade do Café (PQC),
que foi um avango no nosso Selo de Pureza,
de 1989.

Este € um ciclo que se encerra. Agora temos
que encontrar novos formatos e inserir cada
vez mais a T.l., principalmente e-commerce,
introduzindo definitivamente nossas
industrias nestas novas formas de comércio.
Vamos buscar outros ambientes e com isso
oxigenar nossa mente. Tenho certeza que
iniciaremos um novo ciclo, uma nova historia.

Ricardo de Sousa Silveira
Presidente
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ENTIDADE
MELHORES DA QUALIDADE

PQC - OPORTUNIDADE PARA A
INDUSTRIA
E MERCADO

25 ANOS DE ENCAFE

- 208 ENCAFE

O Maior Encontro das Industrias de Café do Brasil!

ABIC COLABORARA COM EMBRAPA

NA META 2030

TECNOLOGIA INDUSTRIA i
DE OLHO NO CAFE - SUCESSO DO MUDANGAS NA COMPOSIGAO
APLICATIVO SOCIETARIA DA MOCOFFEE
NOVO SITE DA ABIC MELITTA ANUNCIA NOVA

FABRICA EM MINAS
PLATAFORMA GLOBAL DO CAFE LANGA
APLICATIVO APP

GESTAO
CNI LANGA APLICATIVO PARA iOS E COMPLIANCE
ANDROID PARA EXPLICAR A NOVA
LEGISLAGAO TRABALHISTA

ARTIGO

CASCAS DE CAFE
QUALIDADE
CONCURSO ABIC DE QUALIDADE

COFFEE BREAK

CAFE BRASILEIRO
MERCADO CHEF PROMOVE CAFE
0S SUPERMERCADOS DE VIZINHANCA

FILTROS DE PAPEL PILAO, CABOCLO
CHINA EM FOCO E DAMASCO

CAFES IMPORTADOS TEM PREGO 77 BOUTIQUE NESPRESSO
VEZES MAIOR QUE O EXPORTADO

CAFES DO MUNDO - UTAM

ABIC na SIC 201 7 CAFE DA SELECAO

3 CORAGOES - CAMPEA DAS CAMPEAS

NOVEMBRO 2017




entidade

MELHORES DA
QUALIDADE

ABIC 2017

Café Pelé, Café Fraterno e Café 3 Coragoes Organico foram as
marcas que mais se destacaram durante o ano no Programa
de Qualidade do Café, em suas respectivas categorias de
produto: Tradicional, Superior e Gourmet.

Criado no final de 2004, o Programa de
Qualidade do Café (PQC) passou em 2006 a
ter as empresas e marcas com melhor
desempenho reconhecidas pela ABIC. Até
2016, a premiacao era feita em ambito de
Encafé — Encontro Nacional das Industrias

de Café promovido anualmente pela
entidade. “‘Mas sentimos que havia chegado o
momento de expandir essa homenagem,
criar um evento proprio, dando mais
visibilidade as empresas que se empenham
pela melhoria continua da qualidade de seus
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Para o presidente Ricardo Silveira era importante que a premiagao dos
Melhores da Qualidade tivesse um evento préprio, dando mais visibilidade
as industrias e as marcas

produtos’, disse o presidente Ricardo Silveira
ao dar as boas vindas ao publico que
participou do café da manha para a entrega
dos certificados aos Melhores da Qualidade —
ABIC 2017.

Realizado em Sao Paulo, no Maksoud Plaza, o
evento  reuniu industrials e  seus
colaboradores, além de representantes do
setor e da propria imprensa. Antes das
premiacbes, o proprio presidente foi
homenageado com uma placa de prata,
marcando as comemoracdes dos 10 anos da
conquista, pela sua empresa, Café Cristal,
como melhor produto na categoria
Tradicional (com nota de qualidade global de
5,3 pontos), no PQC de 2007.

Também neste primeiro evento exclusivo
dos Melhores da Qualidade, foi langado o
aplicativo De Olho no Café, desenvolvido pelo
Instituto Totum, agéncia certificadora dos
programas da ABIC. “‘Estamos abrindo a
primeira porta de inumeras que se seguirao,
permitindo maior interacao entre
consumidores e industria’, disse Fernando
Lopes, diretor do Totum.

Com o lancamento do aplicativo e a
premiacao dos Melhores da Qualidade 2017,
no dia 26 de setembro, a ABIC também abriu
as comemoragdes em torno do Dia Mundial
do Café, celebrado em 1° de outubro. A data
foi criada em 2015 pela OIC — Organizagéao
Internacional do Café com o objetivo de
promover a cultura e a tradicao histérica do
grao em todos os paises produtores e
consumidores.

Classificagcao

Foram classificadas por nota de qualidade
global as trés melhores marcas de cada
categoria, e no caso de desempate foi
considerada a nota média de manutencao
dos produtos ao longo dos doze meses,
seqguida da nota da ultima auditoria,
realizada pelo Instituto Totum. Todas as
empresas participantes do PQC tém seus
produtos monitorados permanentemente.
Eles sédo coletados nos pontos de venda e
analisados em laboratérios credenciados
quanto a sua qualidade, de acordo com a
categoria certificada. As industrias também

Para Fernando Lopes, do Instituto Totum, agéncia certificadora dos programas

da ABIC e responsavel pela criagao do aplicativo De Olho no Café, as possibilidades
de interagao entre industria e consumidores sao inimeras.

“Abrimos uma primeira porta dessa comunicagao”

@
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sao auditadas periodicamente,  por
certificadora credenciada pela ABIC, para
avaliagao das instalagbes, condicoes de
trabalho e de toda a linha de processo industrial,
0 que leva essas empresas a um verdadeiro
trabalho de “Boas Praticas de Fabricagao”.

O PQC certifica a qualidade do produto final por
meio de uma metodologia de andlise sensorial
Unica (pois avalia o café torrado e moido igual ao
que se encontra nas prateleiras), classificando e
diferenciando em categorias: 1) Tradicionais ou
Extraforte, que sao cafés para 0 consumo do Vice-Presidente de Qualidade e Programa de Certificagéo ABIC, Pavel Cardoso
dia-a-dia, com custo menor. S&0 compardveis ~ ©°FresdentedaABIC, Ricardo Siveira

aos vinhos de mesa, que tém qualidade
aceitavel com prego acessivel. Sdo elaborados
com cafés arabicas, conilon ou blendados; 2)
Superior, que é um café de boa qualidade e sabor
mais acentuado. Sao comparaveis aos vinhos
superiores, que estao na escala
intermediaria de qualidade e com maior

Momento de degustar...

Nathan Herszkowicz explica como é feita a avaliagao dos cafés e convida
a todos para degustarem e testarem seus conhecimentos

valor agregado. Sao elaborados com cafés
arabicas ou blendados com conilon;, e 3)
Gourmet, um café excelente, exclusivo e de alta
qualidade, com sabor e aroma mais suaves por
causa da selecéo dos graos e da torra controlada.
Também ¢é possivel perceber notas frutais,
achocolatadas e de nozes. Sao comparaveis aos
vinhos mais finos, mais raros, exclusivos e de
alta qualidade.

... 0s cafés premiados do PQC

08
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Nesta edigao de 2017, foram premiadas sete
empresas € nove marcas que mais se
destacaram durante o ano no PQC, nas
categorias Tradicional, Superior e Gourmet.

Na categoria ,em 1° lugar ficou
a JDE - Jacobs Douwe Egberts BR
Comercializacao de Cafés Ltda, com a marca
Pelé Torrado e Moido Tradicional Vacuo, que
obteve a nota de Qualidade Global (QG) de 6,0
pontos (nota média de manutencao 5,07). Em 2°
lugar ficou o Grupo 3 Coragdes Alimentos S/A,
com a marca Bangu, que obteve nota de QG de
6,0 (nota média de manutengéo 5,00). E em 3°
lugar ficou a Torrefagdo Noivacolinenses Ltda,
com a marca Morro Grande Organico, que
obteve a nota de Qualidade Global de 5,9 pontos.

Ninhiy

Ricardo Silveira, Presidente da ABIC, Aurimar Franga, Gerente de Qualidade da
Jacobs Douwe Egberts BR e Pavel Cardoso, Vice-Presidente de Qualidade e
Programas de Certificagdo ABIC

Ricardo Silveira, Presidente da ABIC, Gilberto Nogueira, Diretor do Grupo 3 Coragoes
e Pavel Cardoso, Vice-Presidente de Qualidade e Programas de Certificagao ABIC

Ricardo Silveira, Presidente da ABIC, Vagner Milani, Diretor da Torrefagdo
Noivacolinenses Ltda., de Piracicaba-SP e Pavel Cardoso,
Vice-Presidente de Qualidade e Programas de Certificagao ABIC

Na categoria , 0 1° lugar foi
conquistado pela torrefadora DPS Gongalves
Ind. e Com. de Alimentos Ltda., com a marca
Fraterno Grao Superior, que obteve a nota de
Qualidade Global de 6,7 pontos. Em 2° lugar,
ficou a Brasil Espresso Comércio Atacadista
Ltda., com a marca Via Café Grao, que teve
nota de Qualidade Global de 6,6 (nota média
manutengéo de 6,55 ). E em 3° lugar ficou a
Cooperativa Regional de Cafeicultores em
Guaxupé Ltda. — Cooxupé, com a marca:
Terraza em Grao Pouch, com nota de
Qualidade Global de 6,6 pontos (nota média
de manutengéo de 6,47).

==

Ricardo Silveira, Presidente da ABIC, Antonio José Gongalves, da empresa
DPS Gongalves Ind. e Com. de Alimentos Ltda. e Pavel Cardoso,
Vice-Presidente de Qualidade e Programas de Certificagao ABIC

@
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Ricardo Silveira, Presidente da ABIC, Lucas Martini e Lucas Moreisa, da empresa
Brasil Espresso Com. Atacadista Ltda. e Pavel Cardoso, Vice-Presidente de
Qualidade e Programas de Certificagcdo ABIC

Jana Categorla 01° e 0 2° lugares
foram conquistados pelo Grupo 3 Coracoes
Alimentos S/A, respectivamente com as marcas
3 Coragdes Organico Vacuo, que obteve nota de
Qualidade Global de 7,6 pontos (nota média de
manutencao de 7,33), e Santa Clara Espresso em
Grao, com a nota de 7,6 pontos (nota média de
manutencao de 7,0). O 3° lugar foi conquistado
pelo Café Excelsior Ltda., com a marca Excelsior
Gourmet em Grao Valvulado, que obteve a nota
de Qualidade Global de 7,5 pontos.

Gilberto Nogueira, Diretor do Grupo 3 Coragdes, Ricardo Silveira, Presidente da ABIC,

Lidio Inacio e Romero Martins, ambos do Grupo 3 Coragdes, Pavel Cardoso,
Vice-Presidente de Qualidade e Programas de Certificagao ABIC e Aline Gurgel,
do Grupo 3 Coragdes

Ricardo Silveira, Presidente da ABIC, Mario Panhota, Gerente de Divisao Comercial da
Cooxupé e Pavel Cardoso, Vice-Presidente de Qualidade e Programas de Certificagao ABIC

Ricardo Silveira, Presidente da ABIC, Murilo e Wilson Kalil, da empresa Café Excelsior
Ltda. e Pavel Cardoso, Vice-Presidente de Qualidade e Programas de Certificagdo ABIC

Ricardo Silveira, Presidente da ABIC, Romero Martins, Diretor Industrial do Grupo
3 Coragoes e Pavel Cardoso, Vice-Presidente de Qualidade e
Programas de Certificagao ABIC

A equipe da ABIC: Ricardo Silveira, Mdnica Pinto, Aline Marotti , Camila Arcanjo,
Pavel Cardoso, Eduardo Buitron e Nathan Herszkowicz

Ricardo Silveira e Nathan Herszkowicz com jornalistas que foram prestlglar 0 evento
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ABIC quer incentivar que as empresas invistam em seus
produtos e evoluam da categoria Tradicional para a Superior

A partir de 2018, a ABIC pretende que todas as
empresas associadas e suas marcas estejam no
PQC — Programa de Qualidade do Café. O
objetivo é continuar monitorando os produtos
da categoria Tradicional, e estimular o aumento
da oferta de cafés Superiores, pois a maior
qualidade resulta em maior qualidade de valor.

Para a ABIC chegou o momento de se quebrar o
paradigma de que cafés de melhor qualidade
nao oferecem rentabilidade. De acordo com a
entidade, estimativas apontam que o mercado
de cafés diferenciados cresce em torno de 10% a
15% ao ano. Ja os precos dos cafés certificados
no PQC sdo em meédia 11% maiores que 0s
demais. Na categoria Gourmet, o prego médio
praticado é de RS 33,81 kg; na Superior, é de RS
2510 kg, e na categoria Tradicional o preco
médio é de RS 18,72 kg.

Atualmente, das 700 marcas certificadas pelo
PQC, a grande maioria esta na categoria
Tradicional (mais de 360), mas vem crescendo
substancialmente o numero de produtos nas
categorias Superior, com 150 marcas, e

Gourmet, que ja soma 177 marcas. E elas ja
representam 4% do mercado total.

‘E chegada a hora de mais empresas
aproveitarem esse novo ambiente de consumo
que esta se consolidando por meio das redes
sociais, dos clubes de café com vendas on-line,
dos inumeros equipamentos, a pregos bem
acessivels, para preparo de café nos lares e nos
escritorios”, avalia Nathan Herszkowicz, que faz
um alerta: lancar um produto na categoria
Superior ou Gourmet ndo basta apenas mudar a
embalagem; tem que investir no seu
desenvolvimento como um todo, cuidando da
sua qualidade, desde a aquisicao da
matéria-prima até o ponto de torra e moagem
adequados.

Esses novos ambientes de negoécios ja tém
incentivado as industrias a diversificarem seus
portfélios, ingressando nas  categorias
premiuns. Melitta, Cooxupé, 3 Coracoes, Baggio
Coffees, Noivacolinenses, San Babila, Mitsui,
Lavazza, Ledo, Utam e Cacique sdo algumas
dessas empresas.

JORNAL DO CAFE - 200
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Padrao Ouro em Café

De olho neste crescente potencial de
crescimento dos produtos superiores, a JDE
Brasil langou em agosto a L'OR, a sua marca
global para o segmento premium.

A nova linha de cafés premium L'OR chega ao
Brasil em trés blends de Torrado e Moido
(embalagens de 250 gramas), seis variantes de
Capsulas em Aluminio (embalagens de 10
unidades cada, sendo uma delas disponivel
também em embalagem de 20 unidades), dois
sabores de Café Soluvel (embalagens de 140
gramas e sachés de 50 gramas) e Graos Torrados
para Espresso (embalagens de 500 gramas).

‘Esse langcamento reflete claramente a
filosofia da JDE em promover a democracia
do café e estamos confiantes de que a partir
de agora nasce um novo conceito para o
consumo da bebida, o Padrdo Ouro em Café’,
explicou Lara Brans, presidente da JDE
Brasil.

Todos os produtos da linha L'OR estdo sendo
distribuidos nas principais redes de
supermercados do pais. Com esta estratéqgia,
os consumidores brasileiros terdao acesso a
um portfélio completo de cafés de alto
padrédo, com a qualidade e garantia da maior
empresa 100% dedicada ao mercado de cafés
no mundo.

Aproveite a condicdo especial.
Ganhe 20% de desconto
fechando a partir de duas edicdes.

MEDIA
DE 55

PAGINAS

JORNAL DO CAFE

Anuncie na revista oficial da ABIC e fale com milhares de pessoas do agronegdcio café.

Associacao Brasileira

da Industria de Café

VERSOES
IMPRESSA
- EDIGITAL

Para anunciar entre em contato com a GSB2:
jornaldocafe(@gsh2.com.br - (19) 3661-1313

NOVO
PROJETO
GRAFICO

CONTEUDD
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"ENCAFE

O Maior Encontro das Industrias de Café do Brasill

Ao comemorar sua 252 edicao, evento se consolida como 0 mais
importante férum das industrias e dos parceiros do agronegocio

a

1 gﬂgﬂ'ﬁﬂ ,“uh u A

Bodas de prata é o nome dado aos 25 anos de
casamento. E é essa data que a ABIC
comemora ao realizar, no Iberostar Bahia, a
252 edicao do Encafé — Encontro Nacional
das Industrias de Café, celebrando uma
unidao de muito éxito entre a entidade, as
empresas associadas, 0S parceiros
fornecedores de maquinas e equipamentos e
os demais agentes da cadeia do café, que
sempre prestigiam essa iniciativa.

Essas duas décadas e mela marcam um
periodo em que ocorreram profundas
mudancas no perfil do consumidor, nas

transacbes comercials, nos conceitos de
meio ambiente e sustentabilidade, nas
economias e politicas mundiais e nas
socledades. A globalizacao e a popularizacgao
da internet encurtaram as distancias e
deram um novo ritmo a vida pessoal e
profissional. A ABIC busca sempre trazer
para o Encafé discussdes sobre esses novos
cenarios que impactam os negocios e 0s
comportamentos sociais, antecipando
tendéncias e incentivando as industrias a se
prepararem para elas. Leia a seguir um breve
resumo do que trataram esses eventos.

JORNAL DO CAFE - 200
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RETROSPECTIVA 30

ENCAFE foi realizado em novembro

de 1994, em Campos do Jordéo
(SP). No evento foi aprovado o
Codigo de Etica da Industria de
Café, pelo Conselho Deliberativo
da ABIC, em Sessao

Extraordindaria, um marco

10

foirealizado em 1989, em

Natal (RN), e teve como foco
principal a avaliagédo do 2 o

lancamento do Selo de Pureza ABIC, foi realizado em outubro de

ocorrido em agosto daquele ano, e a 1991, em Macei6. O evento teve

discusséao de diretrizes do como objetivo propor um novo

programa de autofiscalizacgo rumo para a industria de café,

na histéria do setor.

para 1990. baseado na conscientizagao do setor
0 em aprimorar a qualidade do 5 (o)
4 produto, e no término da

. . : foi realizado em novembro
foi realizado em novembro de autofagia de pregos.

1995, no Club Med — Village Rio das
Pedras, em Mangaratiba (RJ). O evento
teve como slogan “Café, muda que acontece’,

de 1996 no Hotel Transamérica
[lha de Comandatuba (BA). A entidade
comemorava a industrializagéo de 11

milhdes de sacas. O evento foi o primeiro
a reunir toda a cadeia produtiva do café,
apos a criagdo do CDPC — Conselho

Deliberativo da Politica do Café.

frase que assinava a campanha de marketing

do ano, e focou na globalizagdo da economia e

na modernidade da gestdo empresarial. Foi

apresentada a pesquisa “Perspectivas e
Tendéncias de Mercado para as
Industrias de Café”.

70

foi realizado em novembro

de 1998 no Hotel Blue Tree Park

60 — Cabo de Santo Agostinho (PE).
Contou com uma “aula espetaculo”

foi realizado em novembro de do professor Ariano Suassuna e

: , , (o)
Pedras, em Mangaratiba (RJ). Teve como Tendéncias no Brasil”.
tema central “Novos Consumidores, Novos foi realizado em novembro

Mercados”. O evento ocorreu em um momento de 2000, no Hotel Costéo do Santo
em que a industria comemorava a consolidagao Agostinho, em Florianépolis (SC). O
do sucesso das ac¢des desenvolvidas pela evento teve como tema foco ‘A
entidade, iniciadas com o langamento do diferenciacédo das qualidades dos cafés
Selo de Pureza, e a comercializagéo de criando novos e importantes nichos de

12 milhdes de sacas no ano. _ _ mercado”. A ABIC também comemorou
foi realizado em dezembro de . o ,
a industrializagéo de 13 milhdes de

1999, no Hotel Transameérica Ilha de
Comandatuba (BA). O evento foi

sacas.

marcado pelo anuncio da liberagao de

recursos para a realizacdo do Programa
Cafés do Brasil, aprovado pelo CDPC, e de

um aporte para o Instituto dos Estudos

sobre Café e Saude da
Universidade de Vanderbilt
(EUA).
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11°

foi realizado em novembro
de 2003 no Hotel Sofitel
Convention, na Costa de Sauipe
(BA). O evento centrou no PQC —
Programa de Qualidade do Café

10°

foi realizado em novembro de
2001, no Hotel Blue Tree Park Resort,

em Angra dos Reis (RJ). O evento ocorreu

dois meses apds 0s atentados terroristas

aos Estados Unidos (em 11 de setembro) e se

questionava os efeitos da globalizagéo.

como instrumento adequado para

Destaque para a palestra do Dr. Darcy

impulsionar as vendas por

Lima, que apresentou uma

todo o pais.

retrospectiva do seu trabalho
“Café e Saude”.

fol realizado em novembro de
2005, no Blue Tree Park Cabo de
Santo Agostinho (PE). Grande destaque

12°

foi realizado em novembro de
2004, no Sofitel Convention da Costa do
Sauipe (BA). Foram anunciados os

foi a pesquisa tendéncias de consumo, que

mostrou que havia diminuido, entre os

nao-consumidores, o numero de pessoas que

primeiros resultados do PQC. O evento também rejeitavam a bebida em razéo de

foi palco do 1° Concurso Nacional ABIC de
Qualidade do Café, disputado pelos lotes

recomendagdes médicas. Foi lancado o
programa “Café na Merenda, Saude
vencedores dos certames estaduais. O leildo fol na Escola” .
muito disputado. O lance vencedor foi dado pelo
Consorcio Brasil, que pagou RS 8.001,01, ao 14 (0]

produtor Daltro Noronha Barros (Café

- foi realizado em novembro de 2006
Cristina), para cada saca de

no Centro de Convencdes do Sesc, em

seu lote de 10 sacas. ,
Guarapari (ES). O evento teve como tema

1 5 (0] “Pensando o Futuro e Antecipando Mudangas”.
Foi langado o programa CCQ — Circulo do Café de

fol realizado em novembro de
2007, no Enotel — Porto de Galinhas
(PE). O evento teve como tema

Qualidade, que envolvia cafeterias, casas de café,

restaurantes, bares e hotéis. Também foi
assinado o Acordo de Cooperacao Técnica e

“‘Sustentabilidade e Consumo Consciente”. A :
Comercial entre a ABIC e o Caccer, para

ABIC levou o boneco “Carioca’, um gréo de café :
desenvolver o Programa Cafés

estilizado, que foi usado na campanha “Café e ,
Sustentaveis do Brasil.

também é Saude”, durante os jogos

Pan-Americanos do Rio de Janeiro.

foi realizado em novembro de
2008 no Enotel — Porto de Galinhas
(PE). "O Novo Consumidor Brasileiro”

Destaque para a palestra do presidente
do Instituto Akatu, Hélio Mattar,
sobre o tema central do

foi o tema central, quando o Pais

evento.

comemorava o crescimento da Classe C,

porém com as apreensdes decorrentes

do ‘tsunami’ que atingiu as economias

do primeiro mundo, apés a crise

financeira dos EUA.
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foi realizado em novembro de
2009, no Vila Galé Marés (BA). O tema
central foi “O Crescimento do Mercado de

foi realizado em novembro de

2010, no Centro de Convengdes de

Natal (RN). A grande discussdo nesse

Cafés de Alta Qualidade”. Destaque para as encontro foi a Instrugdo Normativa 16, que

palestras do consultor Nelson Barrizzelli que criou o Regulamento Técnico para o Café

apresentou uma visao bem realista do mercado Torrado e Moido. A programacgéao também

presente e futuro do café e as vantagens contou com palestras técnicas, como a
competitivas da cadeia, e do presidente da
Belissimo Coffee, Bruce Milletto, que 19 (0]

falou sobre lojas proprias, tendéncia

apresentada pela Apex-Brasil sobre
‘Branding e Marca como fator de

. . sucesso nas industrias de
foi realizado em novembro de

nos Estados Unidos.
2011, no Breezes Buzios (RJ). O tema do
evento foi “Novos Desafios: Recuperar a

lucratividade e garantir a longevidade das

o) industrias de café e a manutengao do trabalho”.

2 0 Destaque para a palestra do economista Nelson
foi realizado em novembro de Barrizzelli que falou sobre a necessidade de a

2012 no Iberostar Bahia, na Praia do entidade e seus sécios discutirem

| HO TR NI eI lnsRelol sl astoe=Ts L Re W20 | Conjuntamente o planejamento estratégico

anos do Encafé — “Unindo a Industria para nortear as atividades entre 2012

22°

foi realizado em novembro de 2014,
no Enotel — Porto de Galinhas (PE). O
evento comemorou os 25 anos do Selo de

de Café” — e foram iniciadas as e 2016.
celebragdes dos 40 anos da ABIC,

que ocorreriam no decorrer de
“oile s dle 2915 foi realizado em outubro de 2013,

o B Pureza ABIC, uma iniciativa pioneira e de
no hotel Sofitel Jequitimar, em Guaruja

expressivo sucesso. Destaque para a palestra
(SP). O evento focou no aumento do

o do economista e ex-ministro da Casa Civil,
consumo, e apresentou tendéncias e

o o Pedro Parente, sobre as perspectivas do
estratégias que poderiam impactar

N ) cenario brasileiro com o novo
positivamente o crescimento da demanda

, governo da presidente Dilma
interna, a exemplo do segmento de doses

_ ] Roussef.
porcionadas. Tratou também de
abastecimento, marketing esportivo,
perspectivas econémicas e do novo 24 o

perfil dos consumidores.

23°

foi realizado em novembro de 2015
no hotel Transamérica Ilha de
Comandatuba (BA). O evento centrou a
programagao na necessidade de as industrias

foi realizado em novembro de
2016 no hotel Transamérica Ilha de

Comandatuba. Crise de abastecimento,

importacéo de café verde e oferta de produtos

. . . . , com mais qualidade para o consumidor foram os
continuarem a investir, cada vez mais, na melhoria R

, ) . . . principais temas do evento. Na abertura do
continua do café oferecido aos consumidores. ‘Com
. . ) encontro, foram prestadas homenagens ao

ou sem crise, a qualidade é a palavra-chave do
mercado de café, e o fator fundamental para ex-presidente Américo Sato e ao empresario
obtermos lucratividade e garantirmos a Pedro Lima, pelas relevantes

contribuicdes a entidade e ao

0 setor.

sobrevivéncia de nossas industrias’,

disse o presidente Ricardo

Silveira. NOVEMBRO 2017



entidade

ABIC na SIC 2017

Entidade apresentou estratégias para alavancar o consumo interno,
focando principalmente no PQC - Programa de Qualidade do Café

Representando um setor que
foi responsavel, em 2016, pela

industrializacao de 21,2
milhées de sacas (40% da safra
nacional) a ABIC esteve
presente mais uma vez na
Semana Internacional do Café -
SIC, que aconteceu de 25a27 de
outubro no Centro de

Convengdes Expominas, em
Belo Horizonte (MG). A
entidade apresentou as
Inumeras agdes que tém

realizado para impulsionar os
negocios das empresas a partir

da Inovacdo e da melhoria
continua do café oferecido aos
consumidores.

“No6s representamos 80% de um
setor que possul mais de 1.400
torrefadoras, a grande maioria
de pequeno porte, que
comercializam mais de 2 mil
marcas. E buscamos atender ao
anseilo de  milhdes de
brasileiros das mais variadas
faixas etarias e de classes
econdmicas e sociais distintas.
Temos um consumo per capita

de 84 litros de café por ano, com
o produto presente em 985%
dos lares. Como se V&, sao
empresas e consumidores de
perfis muito heterogéneos.
Exatamente por 1sso nossa
atuagédo ¢é focada tanto na
industria, para que produza um
café de qualidade, isento de
Impurezas, quanto na educacao
do mercado para o consumo, o
que inclul também o varejo,
sobretudo o supermercadista’,
disse Ricardo de Sousa Silveira,
presidente da ABIC.
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Uma das mais importantes
ferramentas  criadas  pela
entidade para atender a esses
publicos tao diversificados foi o
PQC — Programa de Qualidade
do Café, e ele permeou as
diversas agbes da ABIC na SIC
2017.

No estande “Cafeteria ABIC" a
entidade apresentou videos e
filmetes da campanha de
marketing deste ano, que tem
justamente como slogan a
frase: Café certificado sempre
vali bem! O publico também
degustou os cafés finalistas da
premiacdo  ‘Melhores  da
Qualidade - ABIC 2017,
conferida as marcas que mais
se destacaram durante 0 anono
PQC.

Um espago que atraiu o publico
na Cafeteria ABIC foi o do
aplicativo De Olho No Café,
mais uma Iniciativa da ABIC
que visa a aproximacdo dos

consumidores com as
industrias.
Além das atividades no

estande, a ABIC apresentou, no
Grande Auditorio, a palestra “As
Tendéncias para o Café de
Qualidade no Maior Produtor do

0 governador Pimentel entre Almir José da Silva Filho,
Nathan Herszkowicz e Ricardo Souza Silveira, conhece
o aplicativo De Olho no Café no estande da ABIC

Mundo’, pelo diretor-executivo
Nathan Herszkowicz. Ele
abordou temas como 0 avango
das monodoses, com os cafés
em capsulas e novos métodos de
preparo; 0 aumento do numero
de cafeterias e de novos pontos
de consumo e o crescimento das
marcas certificadas por
categoria de qualidade.

“Nosso objetivo &, a partir de 2018,
posicionar todas as empresas
assocladas e suas marcas no
PQC. Vamos monitorar
permanentemente a qualidade
dos produtos na categoria
Tradicional, estimular 0
aumento da oferta de cafés
Superiores e seguir com a
certificagao  Gourmet. Maior
qualidade resulta em maior
agregacao de valor’, define o
executivo.

ABIC ainda participou da
Cafeteria Modelo, espacgo
direcionado para o mercado de
food-service visando a
capacitagao técnica de
empreendedores do setor. Foi
promovida uma Degustagao
Orientada das Categorias de
Qualidade do Café. Ménica Pinto
e Christianne Monteiro,
coordenadora de projetos e

nutricionista da ABIC,
respectivamente, mostraram na
pratica como avaliar

sensorialmente o café, sequindo
a metodologia do PQC, para
saber sobre as classificacoes
dos tipos de  produtos:
Tradicional/Extraforte,
Superior e Gourmet.

0 governador Pimentel foi homenageado pela ABIC
com a Medalha do Mérito Industrial do Café pelas
agoes em prol do setor

Reuniao Regional

Mais uma vez a ABIC
aproveltou a participacao na
SIC para promover a Reuniao
Regional anual com
assoclados e parceiros de
Minas Gerais. O encontro,
marcado  na Sala de
Inteligéncia de Mercado, foi
realizado em conjunto com o
Sindicafé — MG na sexta-feira
(27/10).

Na pauta, analise do atual
periodo da economia
brasileira; a situacao de
abastecimento do mercado e
a necessaria renovacao das
estratégias e do planejamento
da gestao dos negocios.
Também foi abordado o
aumento significativo da
infestagdo da broca-do-café
em diversas regioes
produtoras e a dificuldade que
as industrias estao tendo para
adquirir lotes com qualidade
compativel.

19
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meio ambiente

ABIC participara da plataforma
Agricultura e Desenvolvimento
S

ustentavel

Plataforma digital esta sendo
criada pela Embrapa e sera
composta de artigos que
representem o maior espectro
possivel de posi¢bes que deem
direcdo ao cumprimento dos 17
Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel

Os 17 objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

O desenvolvimento sustentavel é aquele que
consegue atender as necessidades da geracao
atual sem comprometer a existéncia das
geragdes futuras. Em setembro de 2015,
percebendo que os indicadores econdmicos,
sociais e ambientais dos ultimos anos eram
pessimistas quanto ao futuro das préximas
geragdes, a Organizagdo das Nagbes Unidas
(ONU) propds que os seus 193 paises membros
assinassem a Agenda 2030, um plano global
composto por 17 objetivos (ODSs) e 169 metas
para que esses paises alcancem o
desenvolvimento sustentdavel em todos os
ambitos até 2030.

Cada objetivo e suas respectivas metas abordam
aspectos diferentes que convergem pelo fato de
serem essenciais para a viabilidade de uma
sociedade sustentavel. Todos os paises membros
da ONU assinaram a agenda 2030 e agora tém
que arcar com 0 compromisso de alcancar as
metas dos 17 objetivos.

20

01 - Erradicacdo da pobreza

02 - Fome zero e agricultura sustentavel

03 - Saude e bem estar

04 - Educacgao de qualidade

05 - Igualdade de género

06 - Agua potavel e saneamento

07 - Energia acessivel e limpa

08 - Trabalho decente e crescimento econdémico
09 - Inddstria, inovagao e infraestrutura

10 - Reducgédo das desigualdades

11 - Cidades e comunidades sustentaveis
12 - Consumo e produgéao responsavel

13 - Acao contra a mudanga global do clima
14 - Vida na agua

15 - Vida terrestre

16 - Paz, justica e instituicdes eficazes

17 - Parcerias e meios de implementagao



Em comemoragdao aos seus 45 anos, a
Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (Embrapa) deu inicio a
preparagcdo da  plataforma  digital
Agricultura e o  Desenvolvimento
Sustentavel, com vistas a captar visoes,
expectativas e projecbes de futuros
possivels, que deem direcao ao
cumprimento dos 17 Objetivos do
Desenvolvimento  Sustentavel  (ODS),
fundamentados na Agenda 2030, da ONU.

O diretor-executivo da ABIC, Nathan
Herszkowicz, foi especialmente convidado
pelo presidente da Embrapa, Mauricio
Anténio Lopes, para participar desta
Iniciativa. Nathan abordard o tema
Evolugao e Perspectivas do Café
Industrializado Brasileiro.

A plataforma sera composta por artigos
individuais de opinido/visdao, no estilo
dissertativo - argumentativo, representando
0 maior espectro possivel de posicbes a
respeito do tema Agricultura e o
Desenvolvimento Sustentavel, no
Horizonte de 2030. Para Mauricio Anténio
Lopes, as tendéncias e sinais captados por
esta plataforma poderdo contribuir na
definigdo de agenda de prioridades para a
ciéncla agropecuaria e com a melhoria de
politicas publicas relacionadas ao agro.

@° 90

@
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pE OLHO No caAFE

Apenas um meés apos lancamento, aplicativo da
ABIC ja havia recebido 3.376 consultas!

|l Carier T T P
{4

Clique no botlo ackma para passar o e
SCANNOT N0 coigo oF barras da
emalagem, ou digite o cddigoda -
| calé abain, & doscubra 26 o prodists.
il cartificado gquanio i pureza &
uishdide.

Lancado oficialmente pela Associacao
Brasileira da Industria de Café - ABIC no dia
26 de setembro, o aplicativo De Olho No Café,
que ja foi baixado em 977 aparelhos de
celular, recebeu em um més (até 25/10), nada
menos que 3.376 consultas de consumidores
de praticamente todo o pais que queriam
saber sobre a certificagdo das marcas e até
enviar sua opinido. Sao Paulo lidera o

ranking, com 962 consultas, seguido por
Minas Gerais, com 704, e pelo Cearg, com 376.
O uso do aplicativo nao se restringiu ao
Brasil: logo na primeira semana, houve o
registro de consultas feitas por usuarios na
Califérnia, em Sunnyvale (EUA).

Neste primeiro meés, aumentou também o
numero de denuncias de uso indevido dos
selos da ABIC. Ao receber, via APP a
denuncia, o Instituto Totum, agéncia
certificadora dos programas da ABIC e
responsavel pelo desenvolvimento do
aplicativo, encaminha no mesmo instante
para a entidade. “Se o consumidor ficar em
duvida sobre a certificacao, ele pode
fotografar a embalagem e enviar pelo préprio
aplicativo. No6s verificamos e remetemos
para a ABIC, a qual cabe tomar as devidas
providéncias’, diz Fernando Lopes, diretor do
Totum.

Os consumidores também estdo avaliando,
com nota de1a5, o café: quase 150 marcas ja
foram pontuadas. Comentdarios também sé&o
recebidos e serao consolidados para,
posteriormente, serem  enviados as
respectivas empresas.

Nova Comunicagao

‘As possibilidades de comunicagao entre os
consumidores, as industrias e a propria ABIC,
via APP sdo Inumeras, e muitas novidades
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virdao por ai’, diz Fernando Lopes. Um
exemplo é o envio aos usuarios, pela ABIC,
de informacdes e curiosidades sobre o
café, desde formas de preparo, receitas até
beneficios para a saude. “Sera enviada
uma manchete, para despertar o
interesse, sequida de um link, para acesso
a informacao”, explica Lopes.

Os proximos passos deverdo incluir, no
APP, informacdes ou o link do site da
torrefadora, que aparecerd na tela do
celular assim que o usuario consultar a
marca. “Estamos iniciando, com éxito,
uma nova era na comunicacao’,
comemora o presidente Ricardo de Sousa
Silveira.

O langamento do aplicativo De Olho No
Café faz parte da proposta da entidade de
criar ferramentas tecnoldgicas e formas
de divulgacao que fortalecam a empresa
associada no mercado, diferenciando-a
frente ao consumidor final, que esta cada
vez mals consclente da importancia da
aquisicao de um café puro e de qualidade.

O aplicativo é fornecido gratuitamente
aos usuarios de celular Smarthpone (tanto
na versao Android quanto para Iphone),
bastando baixa-lo no Google Play ou na
Play Store. Ele permite a qualquer
consumidor consultar em tempo real se os
produtos disponiveis nas goéndolas dos
supermercados sao certificados no Selo de
Pureza e/ou no Selo de Qualidade, bem
como sua categoria, Tradicional, Superior
ou Gourmet. Para utiliza-lo, basta
escanear o codigo de barras da
embalagem para obter a informacgao.

Indicadores de Consulta e
de Avaliacao

Indice de consultas por Estado (até 25/10):

SP 962 RO 26

Nao informado 727 BA 24
MG 704 PE 13

CE 376 MT 9

PR 219 ES 9

RJ 99 PI 7

DF 54 MS 5

GO 48 CA - California 2

SC 44 AL 2

RS 44 PA 2

Alguns comentarios

Avaliagdo

Comentario

5

Excelente

Otimo

0 melhor

Café excelente. E o café da minha familia!!

Excelente, o melhor café!

Excelente café!

Excelente café!

Ruim

Ha anos no mercado priorizando a qualidade. Excelente!

Café excelente, recomendo.

Excelente café

Péssimo

Café forte e encorpado! Muito bom

Corpo médio e retrogosto intenso

Otimo café

vjfvnjlwlun|lkrluujlvjlt|lkr ]l |l |luv |u

Otimo café

Produto muito bom! Tomo sem aglicar, uma boa acidez e corpo
agradavel.

Retrogosto intenso

Corpo médio. Sabor forte

Adoro esse café!!

Ndo achei saboroso, comprei pensando que fosse muito melhor.

Muito legal

Corpo médio e sabor delicado.

Otimo

Produto excelente!!!

Café excelente

Excelente

vl lwwlUn|lw | lw | luv

Produto de 6tima qualidade!

Café de valor acessivel, que permite o prazer de um bom café com
gostinho de "café na casa da vovo". Recomendo!

@

NOVEMBRO 2017




tecnologia

NOVO PORTAL ABIC

D@m=

Tl & Sinede

|

Além de um visual moderno e atraente,
conteudo foi atualizado e traz mais informacaoes.

Totalmente reformulado, o site da ABIC esta
de ‘cara’ nova, mais moderna e amigavel. A
pagina principal (home), que antes era
estatica, agora conta com noticias que séo
atualizadas diariamente, trazendo ainda
destaques para lancamentos e eventos da
entidade e do mundo do café. Em todo o site,
novas fotos ilustram os assuntos, assim
como infograficos criados especialmente
para assuntos especificos. Elaborado pela

empresa carioca Conceito Comunicagao
Integrada, o novo portal traz como carro
chefe sua apresentacao e navegacao: além
do visual mais clean, um sistema de busca
presente em todas as paginas permite que
se encontre qualquer conteudo. Além disso,
agora € possivel o compartilhamento de
noticias e outros conteudos divulgados pela
ABIC nas redes sociais.
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24



A arquitetura do portal foi concebida de
forma a facilitar a busca de informacdes. Os
assuntos foram divididos em sete temas, e
com um clique podem ser acessados na
barra 1nicial:

Institucional, Certificagao,

Estatisticas, Recomendacbes Técnicas,
Noticias, Eventos e O Café — este ultimo
dirigido, sobretudo, aos consumidores e
apaixonados pela bebida, com curiosidades,
dicas de preparo e de métodos, historia, café

e saude, videos, campanhas, cursos, etc.

Algumas alteragées vao facilitar o trabalho
dos usuarios. O conteudo antes chamado de
‘Programas ABIC” passou a ser denominado
de “Certificagdo” e traz informacdes sobre
normas e regulamentos, passo a passo,
laboratérios e instituicdes certificadas, além
da relagao atualizada das marcas
certificadas em cada um dos programas:
Selo de Pureza, PQC - Programa de
Qualidade do Café, PCS — Programa Café
Sustentavel, Programa de Certificacao de
Capsulas e Programa Circulo do Café de
Qualidade, destinado a cafeterias e casas de

café.

Ja o programa NMQ - Nivel Minimo de
Qualidade, que iIncluiu um conjunto de
sugestdoes para elaboracao de licitagoes
pelos organismos publicos e privados, que
antes estava inserido em “Programas ABIC”,
area

ganhou propria,

Recomendacdes Técnicas.

com O nome

Com 1sso, a
entidade passa a atender a demanda de
muitos organismos que entravam em
contato por telefone, pois néo encontravam

as especificagdes no site.

[
Fuss
AR

[W

Uma das sec¢bes mais acessadas no antigo
site, o conteudo de Estatisticas também foi
totalmente adaptado ao novo portal, e traz
agora graficos, tabelas e textos do setor,
além de pesquisas e informacbes dos

demais segmentos da cadeia café.

A reformulagdo do portal teve inicio em
maio e foi concluido em setembro, exigindo
uma forga tarefa de todos os departamentos
da ABIC para a revisao e atualizacao do
conteudo. Outra novidade incorporada é a
versao em inglés, que traz as principais
informacdes da entidade e do setor.

‘Nossa proposta sera manter o portal
sempre atualizado, em total sintonia com a
acontecem as

velocidade com que

transformacdées no mundo do café,
atendendo o interesse tanto das industrias
e do mercado varejista e supermercadista,
quanto dos consumidores, estudantes e
pesquisadores’, diz Monica Pinto,

coordenadora de Projetos da ABIC.

Acesse: www.abic.com.br
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Aplicativo para medir
a sustentabilidade

no campo

Foto: Divulgagao

O café esta entre as culturas agricolas em que
a sustentabilidade estd mais avanc¢ada, como
provam 0S programas nacionals da
Plataforma Global do Café (GCP) em oito
paises produtores, com destaque para o Brasil.
Com o aplicativo para monitorar as praticas
do Curriculo de Sustentabilidade do Café, que
o Programa Brasil da GCP lan¢ou no inicio de
outubro, serd agora possivel quantificar as
praticas adotadas, determinar evolugdes e
caréncias e comparar regiées. Essa nova
etapa reafirma o pioneirismo do programa
brasileiro e do Pais no tema.

O aplicativo esta disponivel sem custos para
membros e parceiros da GCP, para uso em
smartphones e tablets, no sistema Android,
pela Google Play Store, com o nome “Curriculo
de Sustentabilidade do Café’, e podera ser
alimentado off-line. Os membros da
Plataforma terdo acesso aos relatorios
comparativos da base de dados, regides, etc.
Ja os nao membros terdo acesso apenas aos
relatérios de sua entidade. O app também
podera ser baixado em computadores por
melo dos links disponiveis no site
https://gcp.angularlabs.com.br.

Lancamento da Plataforma Global do Café,
ferramenta podera ser alimentada mesmo sem
conexao com Internet

Criado coletivamente por membros e
parceiros da GCP para estabelecer uma
abordagem nacional, o Curriculo de
Sustentabilidade do Café abrange 122
praticas para orientar o produtor, sendo que
as principais foram destacadas como 18
Itens Fundamentais a fim de facilitar e
concentrar esforgos em sua aplicagdo. O
aplicativo permitira avaliar as 122 praticas
do Curriculo, os Itens Fundamentais, bem
como avaliar os 35 indicadores de
sustentabilidade, definidos pelo Grupo de
Trabalho Brasil da GCP. Ira gerar ainda 25
diferentes relatérios que ajudaréo a orientar
as instituigdes em suas agdes e projetos de
sustentabilidade.

De acordo com a proposta da GCP de medir
globalmente a sustentabilidade no café, um
grupo de trabalho vem discutindo a definicao
de indicadores para aplicagao internacional,
O que gerara uma Inédita base de
comparacao do Brasil com os demais paises
produtores.
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CNI langa aplicativo para explicar
a nova legislacao trabalhista

Ferramenta apresenta as novas mudancas na lei, de forma rapida e facil

A partir de 11 de novembro, empresas e
trabalhadores brasileiros passarao a segquir
novas e mais modernas leis do trabalho. As
regras que entrarao em vigor prestigiam o
dialogo, simplificam burocracias e disciplinam
formas de trabalho tipicas da era digital. E para
informar o que ha de novo entre os 106 artigos
da Consolidagédo das Leis do Trabalho (CLT)
inseridos, alterados e revogados pela Lel n°
13.467/2017, entre outras mudangas em leis
esparsas, e que obrigacdes e direitos regerao a
vida de empregadores e empregados, a
Confederagao Nacional da Industria langou o
aplicativo Conexao RT.

Disponivel para os sistemas 10S e Android, a
ferramenta interativa permite a quem quiser
conhecer a nova legislagao pesquisar as novas

regras e visualizar a legislagdo anterior e a
posterior a aprovacao da Lei n® 13.467/17,
comparativamente. Para cada item, séao
apresentadas as referéncias, seja na CLT, em
leis esparsas ou na jurisprudéncia.

Ao pesquisar sobre o tema ‘férias’, por
exemplo, o internauta conhecera todos os
dispositivos da nova legislagao que alteraram
esse item, como 0 que permitiu a divisao das
férias em até trés periodos, inclusive para
maiores de 50 anos, possibilidade inexistente
pela lei atual. Em cada tema pode-se obter um
quadro comparativo entre a antiga e a nova lei.
Sera possivel, ainda, marcar assuntos de
preferéncia e compartilhar, enviar por e-mail e
Imprimir as informagdes que considerar mais
relevantes.

(rt)) j)

) Tt T
. . =

CONHECA O APLICATIVO
CONEXAO RT
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qualidade

Safra 2017: ABIC dlvulga
reqgulamento do seu

14° Concurso Nacional
de Qualidade do Cafe

Lotes campeoes serao adquiridos em leilao por

torrefadoras e cafeterias e irao compor a 142 Edicao dos
Melhores Cafés do Brasil que, neste ano, brindarao os
consumidores com luxuosas embalagens de 250 gramas e
também com cafés em capsulas.

Apesar do longo periodo de seca e das altas
temperaturas, grande parte dos cafeicultores
conseguiu separar em suas propriedades lotes
de altissima qualidade que, neste segundo
semestre, foram avaliados em todo o pais nos
InUmeros concursos regionais e estaduais.
Sao os cafés premiados nestes certames que
concorrerdao ao 14° Concurso Nacional ABIC
de Qualidade do Café — Safra 2017.

Além de campebes em seus Estados e da
possibilidade de obterem o titulo de melhores
do pais, esses cafés serao disputados por
torrefadoras e cafeterias de todo o pais em
acirrado leilao, e irdo compor a 142 Edicao dos
Melhores Cafés do Brasil que chegara aos
consumidores em meados de abril de 2018, em
luxuosos pacotes de 250 gramas e também
em capsulas, com as embalagens
1dentificadas por selo adesivo numerado.

‘Nossa proposta ¢é exatamente esta:
incentivar a melhoria continua da
qualidade, desde a lavoura até a industria,
mostrando que os melhores cafés do Brasil
estao  disponivels aos consumidores
brasileiros’, diz Ricardo de Sousa Silveira,
presidente da Associagdo Brasileira da
Industria de Café — ABIC. “Ja temos uma
grande histoéria vivida em todos esses anos
de premiacdo, e 1sso nos da nao s6 um
sentimento de dever cumprido, mas
também de incentivo de continuarmos
avante com esse nosso objetivo”.

Categorias

O regulamento do 14° Concurso Nacional
ABIC de Qualidade do Café ja esta disponivel
no portal da entidade (www.abic.com.br).
Ele sera realizado em trés categorias: Cafés
arabicas preparados por via seca (café
natural); Cafés arabicas preparados por via
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umida (café descascado e/ou
despolpado) e Categoria Microlote,
preparado em qualquer forma e desde
que proveniente de propriedade com, no
maximo, 15 hectares de area total,
considerando todas as culturas existentes
no local, condicao que devera ser atestada
pelo coordenador do concurso estadual
participante.

[ =

Cada Estado podera inscrever no Concurso
Nacional um lote por categoria. S6 serao
aceitos cafés da espécie “Coffea arabica” safra
2017 - preparados por via seca (café natural)
ou por via Umida (cereja descascado ou
despolpado), com tipo 2/3 para melhor de
acordo com a Tabela Oficial Brasileira de
Classificagao, de bebida apenas mole para
melhor nas peneiras 16, 17 e 18, com
vazamento maximo de 2% na peneira 16. O
teor de umidade devera ser de no maximo 11%
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para os cafés naturais, e para os preparados
por via umida. Cafés fora destas
caracteristicas serdo desclassificados.

As amostras do café inscritas no Concurso
Nacional deverado representar fielmente lotes
de no minimo 6 sacas e no maximo 35 sacas
de 60 kg, exceto o microlote, que devera
compor um lote de 2 sacas de 60 Kg. Estes
lotes deverao estar disponiveis fisicamente,
separados e ensacados, em suas qualidades, a
época do envio de suas Inscrigbes pela
Comissao Organizadora local a Comissao
Organizadora do Concurso ABIC, até o dia 17
de novembro.

Juris Técnico e Popular

A Comissao Julgadora do Concurso Nacional -
Juri Técnico — sera integrada por, no minimo,
5 especialistas em classificacao de café e

analise sensorial indicados pela Comissao
Coordenadora, entre o0s membros dos
laboratérios credenciados pela ABIC para
analises do PQC — Programa de Qualidade do
Café. A avaliagcao da qualidade global do café
na xicara serarealizada dia 12 de dezembro no
Centro de Preparacao de Café do Sindicato da
Industria de Café do Estado de S&do Paulo, que é
credenciado pela ABIC. A avaliacao sera feita
em prova cega (sem identificagdo do produtor,
fazenda, regido ou estado). O resultado contara
com peso de 70% na nota final. Os lotes serdo
provados e avaliados segundo a metodologia
do PQC, atribuindo-se uma pontuacao de 0
(zero) a 10 (dez) pontos, a cada lote inscrito e
provado.

O Juri Popular, que fara a avaliacao de
qualidade dos cafés, sera formado por 5
Grupos de Consumidores recrutados entre
aqueles que se inscreverem previamente no
site da ABIC, e que residam nos estados
participantes de Minas Gerais, Sdo Paulo,
Espirito Santo, Parana e Bahia. A ficha de
Inscrigao para os consumidores participarem
da avaliacao sensorial dos cafés ficara
disponivel no site da ABIC. Poderao participar
consumidores com qualquer idade. Serao
convidados, para a avaliacao dos cafés, no
minimo, 10 consumidores por estado
participante, escolhidos pela Comissao
Organizadora do Concurso.

A avaliacdao do Grupo de Consumidores
também sera em prova cega, no periodo de 22
a 26 de janeiro de 2018. No dia da avaliagao,
eles terdo uma palestra sobre o Programa de
Qualidade do Café - PQC e a metodologia
utilizada na avaliacao dos cafés e poderao
receber conhecimentos e informacdes por
melo digital, a critério da Comissao
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Organizadora. O resultado dessa avaliagao
contara com peso de 15% na nota final. Os lotes
serdo provados e avaliados com base em uma
referéncia, sequndo a metodologia do PQC,
atribuindo-se uma pontuacao de 0 (zero) a 10
(dez) pontos, a cada lote inscrito e provado. As
provas serao realizadas em local e data a
serem definidos pela Comissao Coordenadora.

A propriedade produtora também sera
avaliada quanto a sua Sustentabilidade
através de um questionario fornecido pela
Comissao Organizadora ou pela apresentacao
do certificado de Sustentabilidade emitido por
organizacao reconhecida nacional ou
internacionalmente. O resultado dessa
avaliagdo contara com peso de 15% na nota
final. Propriedades que possuam algum tipo
de certificacdo reconhecida de carater
socioambiental receberdo nota maxima.
Propriedades que nao possuam certificacao,
caso desejarem pontuar neste requisito,
deverdao preencher um questionario de
praticas  sustentaveis, fornecido pela
comissao Coordenadora, com no minimo 80%
de conformidade. O questionario devera ser
assinado pelo coordenador do Concurso
Estadual, atestando a veracidade das
informacgoes. Sao consideradas certificagoes
reconhecidas de carater socioambiental as
seguintes iniciativas: 4C, Certifica Minas, Café
do Cerrado, Rainforest, Fair Trade, UTZ,
ISO14001, entre outras. Outras iniciativas
serdo avaliadas pela Comissédo Coordenadora,
com apoio de empresa especializada.

Ao final dessas trés avaliagdes, serao somadas
todas as notas de cada café, calculada a média
ponderada e atribuido a cada café a sua nota
final. A divulgacado das notas e colocacoes sera
no dia 30 de janeiro de 2018.

Leilao dos finalistas

Um lellao com os lotes premiados esta
marcado para o periodo de 30 de janeiro a 8 de
fevereiro de 2018, indicara as empresas
ganhadoras do Concurso, que serao aquelas
que conseguirem oferecer os melhores lances
de compra dos cafés premiados. Apds abertura
do leildo no site da ABIC, fica liberado o
recebimento dos lances eletrénicos ou por
e-mail. Para participar, a empresa interessada
deve preencher um cadastro no site e a ficha de
lance comprador que devera ser enviada
diretamente pelo site da ABIC ou enviada para
0 e-malil cristiane@abic.com.br. A planilha com
os lances sera atualizada seguidamente.

Os lances podem ser dirigidos para qualquer
lote, em qualquer quantidade desde 1 saca até
todo o lote. Os lances podem ser também para
lotes distintos. Cada participante pode repetir
seu lance quantas vezes desejar. E admitida a
formacao de consércio de empresas para
adquirir os lotes finalistas premiados, sem
limitacdo de quantidade de empresas por
consorcio, valendo este critério até mesmo
para a aquisi¢cao minima de apenas uma saca.

O lance minimo aceito para todos os cafés
finalistas sera 70% acima da cotagéao
BMF/BOVESPA do dia anterior ao leilao. Podem
participar do leildao pessoas juridicas, de
qualquer atividade ou ramo de negocios, desde
que regularmente inscritas e com termo de
compromisso da compra e pagamento
assinado e enviado a ABIC. O resultado do
leildo sera conhecido no dia 9 de fevereiro de
2018, em publicagéo da ABIC. Neste dia serao
anunciados o0s Produtores e Empresas
Campeas do 14° Concurso Nacional ABIC de
Qualidade do Café e da 142 Edigéo Especial dos
Melhores Cafés do Brasil.
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mercado

A novidade surgiu em meados de 2014, quando
grandes redes supermercadistas, como Grupo
Pao de Acgucar (GPA) e Carrefour, por exemplo,
abriram suas primeiras lojas de vizinhanca ou
de proximidade, que sdo estabelecimentos com
bandeiras como Minuto P&o, Minimercado
Extra, Carrefour Express e Carrefour Bairro.
Ocupando areas pequenas, em média de 300
metros quadrados, elas possuem um bom
sortimento para atender as necessidades do dia
a dia dos consumidores que moram ou
trabalham na redondeza. O sucesso pode ser
conferido em numeros: lojas com esse novo
formato passaram de 61 unidades para 614 no
ano passado. E o segmento continua a se
expandir, com novas redes abrindo lojas em
capitais e grandes centros. E uma “tendéncia
irrefreavel do mercado’, avaliou a ABRAS -
Assocliagao Brasileira de Supermercados.

Para o prof. Eugénio Foganholo, diretor da
MIXXER, consultoria especializada em varejo,
esse novo formato é resultado de todo um
processo de transformacédo vivenciado pelo
mercado e pelos consumidores ao longo das
ultimas décadas, decorrente da estabilizacao da
economia ap6s grande periodo de inflagao.
Foram mudancas que alteraram habitos de
compra e COnsumo, e que agora abrem espago
para novos tipos de comércio, como as lojas de
vizinhanga, oportunidade detectada como
sendo um grande negécio principalmente pelas
grandes redes.

Compras de abastecimento

‘Apesar de ha mais de 20 anos termos
consequido domar a inflagdo, a memoria
inflacionaria dos consumidores e as praticas
dos empresarios da cadela alimentar nao
mudam da noite para o dia’, define Foganholo.

Na época que o pais convivia com altas taxas de
inflagdo, na década de 1980, sobretudo, se

LOJAS DE
VIZINHANCA

privilegiava as grandes areas, principalmente os
hipermercados, quando os consumidores, para
poder manter sua relacdo de troca, faziam
grandes compras, as chamadas compras de
abastecimento. “As vésperas de receber seus
saldrios, as pessoas corriam aos hipermercados,
engatavam dois carrinhos de supermercado, e
‘torravam” o salario, pois sabiam que, se
deixassem para adquirir os mesmos produtos 30
dias depois, mal conseguiriam comprar 75% do
que estavam comprando naguele momento”.
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Novo formato varejista

cresce e é considerado como
uma “tendéncia irrefreavel

de mercado” pela

ABRAS — Associacgao Brasileira
de Supermercados

Assim, por absoluta necessidade de se fazer
valer o dinheiro, vigorava fortemente na época a
compra de abastecimento. “Como consequéncia,
reduziu-se o espaco da compra de reposicao e
das compras de consumo imediato e até de
emergéncia’, diz o consultor, lembrando que
nesse periodo as pessoas de melhor renda
tinham que ter em casa freezer — e atualmente a
penetragcéao de freezer nas residéncias caiu
dramaticamente.

Supermercados e atacarejos

O processo de estabilizagdo da economia viria a
alterar os formatos do varejo, apesar de a
mudanca de habito dos consumidores ser mais
lenta. “Com o tempo, os hipermercados que
reinaram um dia, passaram a ser fortemente
desafiados, como até hoje acontece, ficando no
meio de um “sanduiche”’ de dois outros formatos
que entregam mais aos consumidores: 0s
supermercados de vizinhanga, onde as pessoas
fazem suas compras de reposicao e até de
abastecimento, e os cash & carry, também

chamados atacarejos, para compras de
abastecimento de algumas  categoriais
especificas como produtos de limpeza

domeéstica e bebidas, entre outros itens”.

Nesse processo, observa Foganholo, os pregos
que foram menores nos hipermercados
praticamente se equipararam com o0s dos
supermercados de vizinhanca. Porém, o0s
atacarejos, por terem significativa despesa de
operagao menor que outros formatos, praticam
precos inferiores aos de qualquer outro formato.

Lojas de vizinhanca

A estabilizacdo da moeda viria a alterar mais
uma vez o comportamento do mercado. Apesar
de as compras de abastecimento e reposicao
estarem até entdo resolvidas, faltava um
comeércio para as compras de consumo imediato
ou de urgéncia, que eram atendidas pelos
supermercados de vizinhanga e outros formatos
varejistas, como padarias, bares e lojas de
conveniéncia.

‘Mas nenhum deles conseguia atender
plenamente o  consumidor, pois 0O
supermercado talvez nao estivesse proximo o
suficiente, enquanto a padaria e a loja de
conveniéncia possuiam portfélio de produtos
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bastante limitados em termos de categorias e
sortimento’, explica Foganholo. O que o
consumidor demandava era um formato que
fosse ainda mais proximo de sua residéncia ou
trabalho e contemplasse uma oferta de
produtos mais ampla, ainda que nao tao
completa quanto a do supermercado. ‘Ele
queria atender missdes de compra muito bem
definidas e delimitadas: o café da manha, o
almoco, o jantar, o lanche da tarde, a bebida para
refresca-lo do calor, a sobremesa do almoco”,
exemplifica o consultor, lembrando que
frequéncia elevada e tiquete médio baixo
caracterizam essa demanda.

Esse espago no mercado foi detectado pelas
redes, em geral as grandes, que conseguem
capturar provavelmente melhor que outras
empresas varejistas da cadeia alimentar. “Elas
perceberam que havia um vazio representado
por uma oportunidade gigantesca’, diz
Foganholo. “N&o por acaso, em geral, este novo
formato varejista encontra-se em locais de
grande fluxo de pedestres, pois quem compra
nao vai de carro, mas esta de passagem

mercado

Por: Vilma Pavani
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Por essas caracteristicas também sdo chamadas
de lojas de passagem”.

Para o consultor, a loja de vizinhanga néao
substitui outros formatos alimentares, mas
complementa-os. “‘Estamos indo cada vez mais
para um futuro que exige multiplos formatos,
para atender o mesmo consumidor em suas
diferentes missdes de compra’”.

Essa percepcao de como funciona ademandae o
perfil do consumidor de cada formato de varejo é
de suma importancia para que as empresas
fornecedoras saibam posicionar o seu produto.
No caso das industrias de café, segundo
Foganholo, a maior oportunidade nas lojas de
vizinhanca é desenvolver uma solugéo para
consumo no ponto de venda, que exige estar em
espaco pequeno, proximo da entrada da loja.
‘Exalar o aroma do café pode ser um o6timo
convite para o passante parar e consumir o seu
café. Comprar para levar para casa café torrado e
moido, por exemplo, ndo parece ser uma
demanda caracteristica do consumidor neste
formato varejista”

EM FOCO

Atingir o mercado chinés é o sonho de qualquer
segmento da industria de café do Brasil. Mas
um distrito em Pequim ja bastou para interessar
boa parcela de empresarios do setor que, no dia
14 de setembro, participou de uma reuniao no
Sindicafé — Sdo Paulo, organizada em conjunto
com a ABIC. O encontro fol com uma delegagao
governamental chinesa e teve como objetivo
estabelecer as primeiras bases do que podera
significar bons negécios em um futuro proximo.




O grupo chinés veio representado por cinco
autoridades do Distrito de Xiancheng,
capitaneados pelo vice-governador Li Y1 e seu
principal assistente, Zhang Dong, vice-diretor
geral do escritério da sede da construgéo de
Maliandao, um projeto ambicioso que pretende
transformar o local em uma plataforma de
cultura e negoécios, que inclui a criagao de uma
rua inteiramente dedicada ao consumo de cha e
café. Vem daf o interesse da delegacdo em
contatar os empresarios brasileiros, em especial
os que trabalham com o café ja beneficiado e de
alta qualidade. Como disse o vice-governador Li
Y1, café e cha sao as bebidas mais consumidas
no mundo no dia a dia, e poderiam ser duas
culturas perfeitamente combinadas por meio de
cafeterias ou outros tipos de parceria.

O Distrito de Xiancheng, proximo do centro de
Pequim, engloba uma area de 57,7 quilébmetros
quadrados e tem 1,29 milhao de habitantes. Al
convergem 0s centros administrativo e
financeiro do pais, com grande concentragao de
servicos publicos. Por isso, 0 projeto tem o firme
proposito de combinar tradigao e modernidade.
Nas ruas da regiao ja coexistem as marcas mais
famosas de chd, abrangendo cerca de 4 mil
produtores. ‘Gostarfamos de compartilhar
experiéncias com o maior exportador do mundo
de café e encontrar maneiras de introduzir a
cultura do café na China para além do grao cru”.

Nathan Herszkowicz, diretor da ABIC e
presidente executivo do Sindicafé - Sdo Paulo,
durante a apresentacdo da comitiva chinesa e
dos empresarios brasileiros presentes, lembrou
que o forte das vendas para a China ainda sao os
cafés verdes, in natura, e o soluvel, mas que um
NOVOo espago se apresenta com a construcao de
uma rua especializada para colocar os produtos
acabados. Como destacou Michele Poli Silva,
vice-presidente da ABIC e diretora comercial do
Café Jureré, de Santa Catarina, ficou bem claro

no encontro o interesse dos chineses pelos
cafés especiais, de altissima qualidade, uma
percepcao que ela ja vinha tendo de negdcios
anteriores feitos com representantes em
Xangai, além do uso de tecnologia chinesa em
equipamentos e embalagens. Além de ja exibir
certificados organicos para seus produtos (cafés
torrados e moidos), Michele ressaltou que a
Jureré também vai operar com chas especiais
vindos da China.

Na reunidao as empresas brasileiras se
apresentaram rapidamente falando de suas
especialidades. Estavam ali representantes de
grandes empresas, como a 3 Coracoes, até
pequenas como Villa Café, que ja esta em
Xangai desde 2014 com quatro tipos de café
moido e em grao. Muitas das perguntas dos
chineses diziam respeito aos certificados de
qualidade dos produtos e a questdo organica,
mas mostraram Interesse também nos
empresarios que trabalhavam com cafeterias,
caso da Octavio Café, por exemplo, e que so
trabalha com linhas gourmet, desde a producéao
até os cafés torrados e moidos, bem como
capsulas.

O encontro, de acordo com os presentes — foram
27 participantes nacionais, de cerca de 10
empresas — foi bem mais produtivo do que se
esperava para um contato institucional. E como
0S proprios chineses fizeram questao de
lembrar, a intenc¢édo de ampliar a cultura do café
na Chinanao se limita a rua especializada ou ao
Distrito de Xiancheng, e muitas oportunidades
de negodcios podem surgir a partir dessa
primeira exploragéo. “Afinal, somos 1,4 bilhao de
habitantes”, lembrou um membro da delegacéo.
Ao que Herszkowicz acrescentou, com bom
humor, um antigo sonho do setor: “Nossa grande
expectativa € os chineses passarem a tomar
duas xicaras de café por dia”.

O
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mercado

Por: Embrapa Café

Café importado:

77 vezes superior

Pais importou 3,4 mil sacas com prego médio de USS 13.265 e exportou 17 milhdes
de sacas com prego médio de USS 172,1 nos oito primeiros meses de 2017

As exportagbes dos Cafés do Brasil nos
primeiros oito meses de 2017 totalizaram 17,06
milhdes de sacas de 60 kg, com preco médio de
USS 1721 por saca, que geraram USS 2,94
bilhGes de receita cambial. Nesse mesmo
periodo, o pais importou o equivalente a 3.400
sacas de 60 kg, com prego médio de USS 13.265,
que totalizaram USS 45,1 milhodes de dispéndio.
Essa diferenca expressiva do preco médio do
café exportado, que majoritariamente é
vendido como café cru (verde), em relagao ao
importado, é atribuida ao elevado valor
agregado do produto adquirido do exterior na
forma de cafés torrados, esséncias e
concentrados a base de café e café soluvel,
entre outros.

Assim, esses diferenciais dos quantitativos e
dos precgos dos cafés crus em relacao aos de
alto valor agregado, demonstram que o prego
médio do café importado foi 77 vezes superior
ao preco meédio do café exportado, embora o
volume dos importados tenha correspondido a
apenas 0,02% da quantidade exportada. E, mais
que 1isso, o dispéndio dos importados
correspondeu a 1,5% da receita cambial obtida.
Dessa forma, tals numeros sinalizam que o0s
Cafés do Brasil tém potencial para conquistar e
consolidar mercados internos e externos com a
venda de cafés e também produtos a base de
café com agregacao de valor.

Com base nesses dados do Sumario Executivo
do Café - Setembro 2017, da Secretaria de

Politica Agricola — SPA, do Ministério da
Agricultura Pecuaria e Abastecimento — MAPA
é possivel verificar que os pregos médios dos
cafés exportados pelo Brasil nos anos de 2015 e
2016 foram USS 1661 e USS 1591 por saca,
respectivamente. E que as 1mportagdes
brasileiras de café nesses anos tiveram prego
meédio de USS 9.655 por saca em 2015, e de USS
10.701 em 2016, sendo 58 e 67 vezes superiores
aos pregos médios das exportagdes nesses
respectivos anos.

Nesse contexto, verifica-se no Sumario que, de
janeiro a agosto de 2017, das 17,06 milhdes de
sacas de café exportadas 14,99 milhdes de sacas
(87,8%) foram de café verde, 1,8 milh&o de sacas
de café soluvel (10,7%), 218 mil sacas de extratos,
esséncias e concentrados de café (1,3%) e 22,1
mil sacas de café torrado, ou seja, apenas
aproximadamente 0,2%. E que as importacoes
de café com alto valor agregado foram de 2,5 mil
sacas de café torrado, que representaram
aproximadamente 73% do total importado (3,4
mil sacas); a importagao de extratos, esséncias
e concentrados de café correspondeu a 700
sacas, ou seja, por volta de 20%; e de café soluvel
foram importadas 300 sacas, 9%, segundo 0s
dados do Sumario Executivo da SPA/MAPA.

O Sumario Executivo do Café — Setembro 2017 esta
disponivel no Observatério do Café, do Consoércio
Pesquisa Café coordenado pela Embrapa Café
(http://www.consorciopesquisacafe.com.br).
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Ricardo Flores, atual CEO da empresa, assumira as cotas da Wine.com.br,
que sai do bloco de acionistas da Mocoffee. A Tristao Cia. de Comércio Exterior
permanece como sécia com o objetivo de promover o café premium brasileiro
para todo o mundo

A Mocoffee, empresa multinacional
brasileira e portuguesa de produgao de
capsulas de café, anunciou no final de
setembro mudangas em seu controle
socletario com a ampliacao da participacao
acionaria do atual CEO da companhia,
Ricardo Flores, que adquiriu as agdes da
Wine.com.br. Com este movimento, Ricardo
Flores passou a deter 50% da companhia ao
lado da Tristao Cia. de Comércio Exterior.
De acordo com nota divulgada pela
empresa, a Wine.com.br decidiu sair
totalmente do bloco de acionistas para se
dedicar integralmente ao seu negécio de
e-commerce de vinhos e cervejas, na qual
tem uma ampla lideranca no Brasil e € uma
das maiores do mundo neste segmento.

Ricardo Flores, 33 anos, é formado em
Administragdo e Marketing pelo Instituto
Portugués de Administracao e Marketing,
de Lisboa, sua cidade natal. Fol gerente de

Marketing entre 2011 e 2013 e diretor de
marketing da Wine.com.br entre 2014 e
2015; em janeiro do ano seguinte saiu da
operagao para assumir como CEO e
acionista minoritario a Mocoffee.

Atualmente a Mocoffee opera no mercado
de producao de maquinas e
comercializagao de café em capsulas em 20
paises e é uma das lideres de mercado na
Suica e Australia. Recentemente expandiu
sua operacao para a Malasia, Singapura e
Austria.

A Mocoffee foi fundada em 1991 pelo suigo
Eric Favre, inventor do sistema de café em
capsula doméstico. Em marco de 2015, a
companhia foi adquirida pela Wine.com.br e
ganhou, logo em seguida, em abril do
mesmo ano, a entrada da Tristdo em seu
corpo de aclonistas.
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A Tristdo é uma das mais tradicionais
corporagoes do segmento do café do Brasil,
tendo mais de 82 anos de existéncia. Ocupa
ha 55 anos uma posicao de destaque na
padronizacao, comercializagao e
exportacao de cafés brasileiros para mais
de 40 paises dos cinco continentes (80% de
suas vendas tém como destino o mercado
internacional). Com sede em Vitéria (ES), é
controladora da Realcafé Soluvel do Brasil,
com fabricas em Viana, também no estado
de Espirito Santo. Estas empresas fazem
parte do Grupo Tristdo, que tem diversas
empresas no Brasil e exterior na area de
café.

A Realcafé é uma das maiores empresas
processadoras de café do Brasil, sendo
responsavel pelo processamento de
aproximadamente 400 mil sacas/ano de
café tipo conilon, industrializando café tipo
soluvel e torrado e moido. O Espirito Santo é
o maior estado produtor de café conilon do
Brasil e o segundo do mundo (perde apenas
para um pafs, o Vietna). A Tristdo ja
exportou mais de 40 milhdes de sacas de
café, gerando receita cambial superior a
quatro bilhdes de dolares para o Brasil.

Rogério Salume, fundador e CEO da Wine,
disse que se orgulha muito da iniciativa de
ter trazido a Mocoffee ao Brasil e de ter
compartilhado esta operacao com a Tristao.
‘Agora é chegada a hora de a empresa
trilhar seu proprio caminho enquanto que a
Wine.com.br seguira firme com foco na
lideranga do e-commerce de vinhos no
Brasil e em outros mercados, tentando
sempre surpreender e acompanhar os
movimentos de seus consumidores”.

Sérgio Tristao, presidente da Tristao, por sua
vez, disse acreditar que com a lideranca de
Ricardo Flores e com todo o time da
Mocoffee “o0 café brasileiro de marca podera
finalmente algar novos patamares e colocar
a bandeira do Brasil em varios cantos do
planeta, mostrando qualidade e exceléncia
na prestacao de servigo”.

Ja Ricardo Flores disse que pretende
‘contribuir com a popularizagcao do
consumo do café em capsula e colocar toda
a minha experiéncla no crescimento e
implementacao da Mocoffee ndo sé no
mercado mundial como também no Brasil,
com a ajuda e parceria da Tristdo, cujos
acionistas e pessoal conhecem como
ninguém este mercado”.

A Mocoffee é uma empresa de café premium
de producao de café em capsula e de
magquinas tipo espresso. A tecnologia suica
foi desenvolvida para oferecer solugbes
inteligentes e praticas de café e outras
bebidas de qualidade para consumidores
domésticos e mercado B2B. Com sedes em
Lisboa, Portugal e Vitéria (ES), Brasil, a
Mocoffee tem uma ampla rede de
fornecedores e clientes em todo o mundo.
Entre seus clientes encontram-se grupos
como Oswald Nahrungsmittel GmbH
(Unilever), Cafés Richard (Paris) e Vittoria
Coffee (Australia).
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Grupo Melitta quer
fortalecer presenca

no mercado mineiro

O grupo aleméao Melitta anunciou no inicio de
outubro que construira uma fabrica em
Varginha, no sul do estado de Minas Gerais. A
quarta unidade fabril no pais tem como
principal objetivo crescer e fortalecer ainda
mais a participagao das marcas do grupo no
mercado mineiro, mantendo a estratégia da
empresa de expandir cada vez mais a sua
presenca nos lares brasileiros.

A estimativa é que a nova fabrica entre em
operacao no segundo semestre de 2018, com
foco na producgéo das marcas de café torrado e
moido. “A nova estrutura faz parte do plano de
crescimento da companhia, que visa conquistar
cada vez mais consumidores no Brasll,
oferecendo cafés, filtros e acessérios para o
preparo de café com qualidade’, disse Marcelo
Del Nero Barbieri, presidente da Melitta para a
América do Sul.

O aporte da multinacional aleméa no mercado
mineiro foi iniciado em abril deste ano, com a
aquisicao da marca Café Bar&o. “Foi o primeiro
passo para fortalecer as nossas marcas e
acelerar o nosso crescimento em Minas Gerais
e no Brasil. Identificamos um forte potencial de
crescimento para a marca Melitta, para toda a
nossa linha de produtos e especificamente para
a marca mineira Barao’, reforga Barbieri.

"Queremos conquistar cada vez mais consumidores no Brasil, oferecendo cafés,
filtros e acessorios para o preparo de café com qualidade”, disse Marcelo Del Nero
Barbieri, presidente da Melitta para a América do Sul.

A nova fabrica de Varginha atendera a demanda
dos consumidores mineiros e também de outras
regides do Brasil. A nova unidade contara com
investimento inicial acima de RS 8 milhoes,
estara instalada em um terreno de 26 mil metros
quadrados e tera 3.800 m? de area construida. Ela
fol dimensionada para atender ao crescimento do
mercado e das marcas do Grupo Melitta. “Nossa
expectativa é gerar faturamento proximo a 200
milhdes de reais nos proximos 4 anos a partir da
unidade de Varginha’, finaliza o executivo.

A Melitta tem em seu portfélio café Melitta, filtros,
acessorios e as marcas café Bom Jesus e Barao.
Multinacional alemé e presente em 60 paises, a
Melitta fol fundada em 1908, em Dresden, por
Melitta Bentz, criadora do primeiro filtro de papel
para coar café. A Melitta do Brasil representa o
segundo maior faturamento do grupo em todo o
mundo, atras somente da matriz na Alemanha. i3
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SELO DE PUREZA

Certificagéio pioneira no Brasil, que atesta a
pureza do café torrado e moido, oferecendo
seguranca alimentar e respeito ao consumidor.

SELO DE
PUREZA

Y
\
ASS0CAGAD BRASILERA DA IND. DE CAFE

PROGRAMA DE QUALIDADE DO CAFE

Unico programa no mundo que certifica a
qualidade do produto final e diferencia os
produtos nas categorias Tradicional,
Superior e Gourmet.

NIVEL MINIMO DE QUALIDADE

Oferece um conjunto de especificacbes e
procedimentos para assegurar a aquisigdo de
um café de melhor qualidade em licitagées.

M@

CERTIFICACAO DE CAPSULAS

CERTIFICADO

/BIE

0000000000
INTENSIDADE: 10

qualidade da bebida e sua intensidade.

Certificacdo inovadora que oferece
avaliagdo global do café em capsulas,
analisando os principais atributos de

Natural e sauddvel, o café é uma
das paixdes dos brasileiros, que estdo mais
exigentes quanto ao sabor e aroma da bebida e
reconhecem que café néo é tudo igual. Por isso, a ABIC
sempre manteve um compromisso com qualidade do café,
promovendo o consumo da bebida no Pais através dos
seus inovadores e pioneiros programas de certificacdo.

Conheca:

CAFES SUSTENTAVEIS DO BRASIL

Programa que certifica cafés com melhor
qualidade e sustentabilidade da fazenda & xicara

CAFE NA MERENDA, SAUDE NA ESCOLA
.
Al
&

Promove o hdbito sauddvel do consumo de café
com leite pelos jovens em idade escolar, visando a
melhoria da atividade intelectual, a concentragéo e
consequentemente o aprendizado escolar.

o

CiRCULO DO CAFE DE QUALIDADE

Diferencia e qualifica os estabelecimentos que
trabalham com café de qualidade, promovendo
atividades de capacitacéo e treinamento como
ferramenta de apoio técnico e educativo

SELO UNIFICADO DE PUREZA E QUALIDADE

CERTIFICADO CERTIFICADO

GOURMET SUPERIOR

CERTIFICADO

TRADICIONAL

CERTIFICADO

EXTRAFORTE

PUREZA
e QUALIDADE

ABle

PUREZA PUREZA
e QUALIDADE e QUALIDADE

/ABlE

PUREZA
e QUALIDADE

Os programas de

Qualidade e Certifica¢aio da ABIC

valorizam o produto e auxiliam na escolha pelo
consumidor!

COMPROMISSO COM A QUALIDADE DO CAFE
www.abic.com.br | abic@abic.com.br | (21) 2206-6161
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O passo a passo de um

departamento de complhiance

Quem acompanha o noticiario
politico e corporativo brasileiro
nos ultimos trés anos, mesmo
que por alto, certamente ja se
fez essa pergunta: “Nao sera
hora de ter uma area dedicada
ao compliance na empresa?”
Para especialistas como
Renato Almeida dos Santos,
socio da S2 Consultoria,
especializada em prevenir e
tratar atos de fraude nas
organizacgoes, a resposta seria:
‘Ja até passou da hora”. ‘A
perda média ocasionada por
fraudes internas no mundo é
de 5% da receita bruta anual de
uma organizacao’, explica. “S6
o impacto financeiro direto
justifica o desenvolvimento de
um programa de integridade.
Isso fora o impacto de imagem
quando uma empresa se
envolve em escandalos de
corrupgao’.

PhD em Fraude e Assédio,
Renato Santos é advogado,
com MBA em Gestao de
Pessoas, Mestre e Doutor em
Administracéo pela PUC-SP E
coordenador do MBA em
Gestao de Riscos e
Compliance da Trevisan
Escola de Negécio, colunista
da Endeavor e da B3. E ainda
autor do livro “Compliance
Mitigando Fraudes

Corporativas’, premiado pela
CGU e Instituto Ethos.

Contando com essa larga
experliéncia, e para ajudar as
empresas a darem os
primeiros passos na area,
Renato Santos reuniu as
principais sugestdes em uma
espécie de pequeno guia sobre
como comegar. Confira a
Seguir 0 passo a passo para
criar seu proprio
departamento de compliance:

O que é e o que faz

A area de compliance é
responsavel pela elaboracao e
divulgacgao de politicas como o
codigo de ética e conduta,
reforcando a cultura ética na
organizagao. Também € essa
equipe que deve gerenciar as
ocorréncias de fraude ou
assédio, por exemplo, desde a
captagao de denuncias até o
tratamento do caso, apurando
os fatos e aplicando as
punicoes devidas.

Junto ou separado
Empresas de pequeno e médio
porte geralmente nao tém
recursos disponiveis para
constituir uma area so de
compliance, mas é necessario
que desenvolvam um
programa efetivo. Outros

departamentos podem
absorver estas atividades. E
um erro pensar que a area
juridica da empresa é sempre a
mais apropriada para essa
atuacgéo. Elaborar politicas é
apenas uma das fungées do
compliance. Pensando em
desenvolver uma cultura de
compliance, o departamento
de Recursos Humanos pode
ser o mais indicado.

Tamanho

Uma area de compliance deve
ter ao menos um profissional
responsavel pela
implementacao das atividades,
ainda que nao seja
exclusivamente dedicado a
1sso. O importante é que haja
alguém focado no tema dentro
da empresa. E recomendavel
gue uma equipe de compliance
seja multidisciplinar, com
gente do Direito para
desenvolver politicas, do RH
para reforcar a cultura ética, do
Marketing para comunicar as
politicas aos funcionarios,
além de profissionais que
saitbam trabalhar com
mapeamento de riscos. Mas,
acima de tudo, é preciso
garantir a iIndependéncia da
area para que o programa de
compliance ou de integridade
seja efetivo — e ndo apenas
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mais um procedimento
burocratico.
Fazendo funcionar

Para colocar um programa de
compliance para funcionar, uma
empresa precisa ter:

— Apoio e comprometimento da
alta diregao

— Autonomia, independéncia,
imparcialidade, recursos
materiais, humanos e
financeiros destinados a area
responsavel

— Dedicagao ao
desenvolvimento e atualizagao
frequente de ferramentas como
cédigo de ética ou de conduta,
politicas e procedimentos de
prevencao de irregularidades,
mecanismos de deteccao de
problemas como canais de
denuncia, medidas disciplinares
para casos de violagao e
medidas de remediagao

— Divulgacdo ampla do
programa, com plano de
comunicagao e treilnamento
com estratégias especificas

Pequeno guia para as empresas criarem

esta importante area

para os diversos publicos
da empresa

— Estratégias de
monitoramento continuo, de
modo que as deficiéncias
encontradas em qualquer area
possam realimentar o
programa de compliance

Odiaadia

Os profissionais de
compliance se
responsabilizam pela
manutencao da cultura de
integridade na empresa, com
analise e mitigagao de riscos
da area. Também cabe a eles a
atualizacao das politicas e
normas, a realizacao de
treinamentos sobre temas de
compliance, a gestao das
denuncias de problemas com
a sua apuracao e agoes
corretivas.

Contratando gente
integra

Antes mesmo do ingresso dos
novos colaboradores, é
possivel aplicar testes de
Integridade com o objetivo de
compreender o potencial de
resiliéncia que o candidato
possul ao se deparar com
dilemas éticos no cotidiano
profissional. Para quem ja
trabalha na empresa, cabe

realizar treilnamentos
Interativos e ludicos para gerar
curiosidade, reflexao e
Integragao do colaborador as
politicas de compliance.

Punicao

Medidas disciplinares em
casos como fraudes e assédios
podem e devem ser aplicadas
para minimizar a percepgao de
impunidade. Quando os
colaboradores nao veem
decisdes efetivas contra ages
antiéticas, o programa de
compliance cai em descrédito.
Da mesma forma, a punigéo
deve ser proporcional ao erro,
ou 0 programa pode gerar uma
percepgao de injustica. Entre
as medidas possiveis estao
adverténcia verbal ou por
escrito, suspensao, demissao
por justa causa e até processos
judiciais.

Custo x Beneficio

A perda média ocasionada por
fraudes internas no mundo é
de 5% da receita bruta anual de
uma organizagao. S6 o impacto
financeiro direto justifica o
desenvolvimento de um
programa de compliance. Isso
fora o impacto de imagem
guando uma empresa se
envolve em escandalos de
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artigo técnico

Por: Michel Rocha Baqueta com participagao de Aline Cogueiro, Bogdan Demczuk Junior e Fernanda Vitdria Leimann

CASCAS DE CAFE

Um residuo industrial como fonte de cafeina

O Brasil é o maior produtor e
exportador mundial de café, o que
acarreta  em uma  enorme
producao de residuos, constituido
principalmente por cascas. O
principal método de
beneficiamento do café no Brasil é
realizado por wvia seca. Neste
processo de retirada das cascas e
pergaminho, a quantidade de

residuo gerada constitul
aproximadamente 50% da
producdo de café, isto é a

quantidade de café beneficiado é
similar a quantidade de residuos
gerados por meio de seu

beneficiamento.

Com base nos dados da
Companhia Nacional de
Abastecimento (CONAB),

considerando-se que na safra de
2015 foram beneficiadas 4324
milhGes de sacas de café, é
possivel estimar que, somente
neste ano, foram geradas
aproximadamente 2,58 milhoes
de toneladas de cascas de café.
Essas cascas contém algumas
substancias consideradas como
fatores antinutricionais quando
empregada na alimentagao de
ruminantes. A cafelna, uma
destas substancias, pode ser
toxica para os animais quando as
cascas de café sao utilizadas
como alimento. Além disso, por se
tratar de um residuo gerado em
elevada quantidade, as cascas ao
serem dispostas inadequadamente,
podem afetar o meio ambiente
por elevar a quantidade de
matéria organica e  gerar
consequentemente a poluigao de
solos e aguas.

Tendo em vista que os residuos
vegetais, de uma forma geral,
podem conter substancias de alto
valor agregado, que podem ser

convertidos em produtos
comerciais, 0s pesquisadores
envolvidos neste trabalho

decidiram avaliar os diferentes
compostos presentes nas cascas
de café objetivando viabilizar sua
utilizagdo, pois se trata de um
residuo agroindustrial abundante
no Brasil, gerado todos os anos e
que é descartado ou subutilizado.

A cafeina (1,37-trimetilxantina) é
um alcaloide do grupo das
xantinas que apresenta
atividades bioldgicas importantes,
tals como atividade antioxidante
e antimicrobiana, apresentando
ainda propriedades farmacéuticas
que a tornaram a substancia
psicoativa mais consumida em
todo o mundo.

Para a obtengao da cafeina a partir
de produtos naturais, ela é
extraida com solventes imisciveis
em agua, ou seja, substancias que
nao se misturam com a agua e
que geralmente podem ser
prejudiciais a saude humana e ao
meio ambiente, por apresentarem
toxidade acumulativa. Neste
método de extragao tomando
como exemplo o café torrado e
moido, que possui cafeina em sua
composigao, o material vegetal
entra em contato com a agua e a
cafeina por ser soluvel em agua é
extraida. Posteriormente, esse
extrato obtido é misturado com
um solvente organico
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0 pesquisador Michel Rocha Baqueta

normalmente diclorometano,
Imiscivel em agua. Este solvente
ird extrair apenas a cafeina do
extrato e posteriormente sera
eliminado por um sistema de
destilagao para obtengdo da
cafeina pura. Dessa forma, além
de se obter a cafeina isolada, se
obtém o café descafeinado, porém
o problema da utilizacdo deste tipo
de solvente é sua toxicidade. Outro
meétodo utilizado na remocgéo da
cafeina é o por fluido supercritico,
utilizando gas carbénico (CO2),
este é um método de extragao
verde que néo gera residuos nos
graos de café apés a extragdo,
porém  que necessita de
equipamento especifico e de alto
custo para ser realizado.

Buscando-se realizar uma
investigacdo dos  compostos
presentes nas cascas de café, o
presente estudo verificou que
utilizando um método alternativo
de extragdo, pode-se obter um
extrato onde a cafelna é o
composto majoritario, podendo
ser obtida a partir de solventes
menos toxicos, oferecendo uma
alternativa para a purificagdo da
cafeina e contribuindo para a
descafeinagao das cascas de café
paraum possivel reaproveitamento.
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METODOLOGIA E
RESULTADOS

Utilizando amostras de cascas de
café, fornecidas por uma industria
beneficiadora de café do estado do
Parang, o estudo teve como objetivo
determinar a quantidade de cafeina
nas cascas de café utilizando
solventes de baixa toxicidade, ou
seja, menos prejudiciais a saude
humana e ao meio ambiente, e
comparar a quantidade de cafeina
presente nos extratos de cascas e
graos de café torrados,
comercializados  pela  mesma
empresa que forneceu as amostras
de cascas de café.

Essa comparagao foi realizada a fim
de verificar se a quantidade de
cafeina extraida das cascas seria
semelhante a quantidade de cafeina
extraida dos gréaos de café
Utilizando um método de extragao
verde, a cafeina das cascas de café
foi extraida com diferentes
proporgdes entre etanol e agua, a
temperatura ambiente e a 40 °C. Os
extratos obtidos foram analisados
por Cromatografia Liquida de Alta
Eficiéncia com detecgao de arranjo
de diodo (CLAE-DAD), uma técnica
analitica para identificacdo e
quantificagao de compostos
guimicos. Pelos resultados obtidos,
mesmo que em diferentes
concentragoes de etanol e agua, os
extratos nao apresentaram
diferencas na composigao quimica,
no entanto, apresentam diferencas
na quantidade de cafeina extraida.
A cafeina foi 0 composto majoritario
dos extratos, sendo que o extrato
obtido a temperatura ambiente com
etanol a 40% (v/v) em &agua
apresentou o0 maior rendimento
para a cafeina. Este extrato
apresentou uma concentragao
referente a 2,36 pg (microgramas)
por miligrama de casca de café.

Amostras de graos de café torrado
comercial foram analisadas nas
mesmas  condigbes e @ a
quantidade de cafeina extraida foi
seis vezes maior do que nas
cascas de café, indicando que as
cascas de café, que hoje sé&o
subutilizadas ou apenas
descartadas podem ser uma fonte
interessante de cafeina. O estudo
indicou que as cascas de café
possuem uma quantidade
consideravel de cafeina e que esta
matriz pode ser utilizada como
fonte deste composto. A cafeina é
muito utilizada, principalmente
nas industrias farmacéutica e
alimenticia e as cascas de café
podem vir a se tornar uma fonte
para a extragao e comercializagao
desta substancia, uma vez que a
técnica de extragdo empregada
neste estudo é simples, de baixo
custo e utiliza solventes de baixa
toxidade. Além disto, apés a
remogéo da cafeina as cascas
ainda poderdo ser utilizadas na
alimentacdo de animais sem que
sejam téxicas para os mesmos. Os
autores agora trabalham para
determinar se as cascas, apés a
remocao da cafeina pelo método
proposto, podem ser consideradas
descafeinadas, pois para isso, 97%
da cafeina presente no material
devem ser removidas durante a
extracdo. Portanto o foco do
trabalho neste momento é
determinar quanto de cafeina
ainda resta nas cascas apds a
extragdo com etanol 40%.

Além disto, cabe ressaltar que a
toxidade para os animais apos a
retirada da cafeina ainda deve ser
testada, pois a cafeina pode né&o
ser a uUnica substancia que
apresenta  toxidade.  Alguns
pesquisadores indicam que os

taninos e polifendis podem ser
outros agentes de toxidade
presentes nas cascas de café,
embora 0s maiores efeitos sejam
atribuidos a presenca da cafeina
especificamente.

Sobre os autores:

A pesquisa foi realizada por Michel
Rocha Baqueta durante o seu
Trabalho de Concluséo de Curso -
Monografia intitulada: Extragéo e
caracterizacdo de compostos do
residuo de casca de café.

O trabalho esta disponivel para
acesso em:
http://repositorio.roca.utfpredu.br/
jspui/bitstream/1/6001/1/CM_COA
LM_2016_2_04.pdf.

O artigo elaborado foi aceito pela
Brazilian Journal of Food
Research e sera publicado em
breve. Atualmente, Michel Baqueta
é mestrando em Tecnologia de

Alimentos pela Universidade
Tecnologica Federal do Parana
(UTFPR), Programa de

Pdés-Graduagéo em Tecnologia de
Alimentos.

Aline Coqueiro, colaboradora desta
pesquisa, é doutora e realiza
poés-doutorado na UTFPR.
Fernanda Vitéria Leimann e
Bogdan Demczuk Junior sao
professores doutores na UTFPR e
foram orientadores de Michel
Baqueta durante o TCC. Todos
fazem parte do Departamento
Académico de Alimentos — DALIM
— da Universidade Tecnolégica
Federal do Parana - UTFPR,
Campus Campo Mourao.
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“Café Brasileiro, sabor

B8 {ﬁ'-' 5

COFFEE
BREAK

o ot
de boas festas” ¢ o ( Brasileira )
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tema da campanha de

final de ano desta marca
gue é uma das mais tradicionais do Brasil, com 43 anos de histéria, produzida pela
Mitsui Alimentos. A agéo promocional tem como embaixador oficial o vencedor do
reality show de culinaria em 2016, Leonardo Young.
A campanha esta sendo veiculada neste ultimo trimestre do ano, com forte
promocao em PDV e redes sociais, visando reforgar o posicionamento de Café
Brasileiro no segmento, aliando tradigdo e modernidade. Em 2017, a marca também
langou novas embalagens para as linhas Tradicional e Extraforte, com identidade

visual e layout mais moderno e sofisticado.

i

ABOCLO

Filtro e papel ]:

Boutique
Nespresso

A Nespresso, com 10 anos de

Foto: Divulgagao

operagao no Brasil, anunciou

Fotos: Divulgagao

em outubro a expansao dos
negécios da marca no pais com

uma nova Boutique

Novos filtros

As marcas de cafés Pilao, Caboclo e Damasco, permanente no Shopping

Eldorado, em Séo Paulo.

pertencentes a JDE Brasil, possuem agora

filtros de papel para o preparo de café coado. O novo espago localizado no

Produzidos com papel 100% filtrante, de fibra piso térreo - Atrio Pinheiros, oferece uma

. o .
celulose, os produtos podem ser encontrados experiéncia 360° para os clientes e amantes do

em dois tamanhos, 102 (menor) e 103 (maior),
atendendo as diferentes preferéncias e
necessidades de preparo e quantidades da
bebida.

Os filtros de papel seréo distribuidos em
regides de maior importancia para cada
marca. Pilao estara disponivel em SP, RJ, MG
e Sul. Damasco, marca preferida dos
curitibanos, sera distribuido em toda regiao
Sul. Ja Caboclo estara presente em SP, MG e

na regiao Sul.

café da regido. Sdo aproximadamente 154 m? que
abrigarao o espago que incluird um Carpe Diem
para degustagéo dos 24 cafés permanentes da
marca e vitrines com exposigao dos icénicos
acessorios e maquinas Nespresso. O layout, com
cores vivas e ambientagdo moderna, é assinado
pelo renomado designer italiano Aldo Parisotto.
Com a instalagdo do novo espago, os Membros do
Nespresso Club também contardo com um ponto
coleta das capsulas usadas, expandindo assim
um dos pilares do The Positive Cup, programa de

sustentabilidade langado em 2014.

JORNAL DO CAFE - 200



Fotos: Divulgagao

|
|
|

—

@ e T ®

b \ .:‘r ..J- : ;ﬂr

--"" [ -

= = B

Cafés do Mundo

O Grupo UTAM esta langando a linha Cafés do Mundo, em
capsulas, que oferece blends de quatro paises: Brasil (café de
. . torragao média, que resulta um espresso com aroma persistente e
sabor que lembra améndoas ao caramelo com um leve toque de

chocolate), Colombia (café de torragdo média, se caracteriza por

uma suave acidez e aroma intenso, com notas de chocolate e floral), Guatemala (café de torracao média, com

aroma ténue, herbéaceo e floral, ideal aos paladares mais suaves) e Timor (com notas florais do café arabica

produzido na regido proporcionam uma bebida caracterizada por nuances delicadas, suaves e com leve

acidez. Possui torragdo média e aroma rico).

O Grupo UTAM também estd investindo RS 2 milhGes em estrutura e tecnologia na planta de Piumhi (MG), e

jé possui nove produtos no mercado, além da nova linha de Cafés do Mundo, que é importada. Desde que

entrou neste segmento, com o langamento das capsulas UTAM Uno, em margo de 2013, a representacao deste

nicho no faturamento total da empresa quintuplicou.

Cafeé da Selecao

O Café 3 Coragoes é o café
oficial da Selegao Brasileira de
Futebol.

O objetivo da parceria é reforgar

3coracoes

que séo apaixonados pela energia da Selec¢éo e do Café.

os lagos com os consumidores

“Nossa marca carrega a paixao e a brasilidade no DNA.
Assim como a Sele¢éo, colocamos alma em tudo que
fazemos e valorizamos a nossa origem. Do cafezal até
a xicara, jogamos com o coragdo. Além disso, o café
também é um energético natural e incentivar a pratica
de esportes é um pilar importante para noés”’, explica
Roberta Prado, head de Marketing do Grupo 3
Coragoes.

Para promover esta parceria, a marca contara com
uma plataforma de comunicacéo completa, e vai ativar
a campanha #JogueComCoragao, que estara presente
em diversos pontos de contato, desde as redes sociais
até os pontos de venda e midias diversas. O anuncio da
parceria aconteceu dia 5 de outubro, durante o jogo
Brasil X Bolivia, quando o painel de LED trouxe as

nou

frases “Café 3 Coragdes”, “Café da Selegdo” e a hashtag

#JogueComCoragao.

Campea das Campeas

Na noite de 17 de outubro foram divulgadas as 20
empresas vencedoras do ‘Prémio Melhores do
Agronegécio’, realizado pela Revista Globo Rural em
parceria com a Serasa Experian. A premiacgao,
realizada em S&o Paulo (SP), chegou neste ano a

sua 142 edigéo.

Os vencedores séo escolhidos com base nos
resultados financeiros e em iniciativas de
sustentabilidade das empresas. Além das melhores
em vinte segmentos do agronegoécio, trés empresas
levaram o prémio nas categorias especiais. O grupo
3 Coragdes, além de vencer na categoria Industria
de Café, foi a Campeéd das Campeas entre as

Melhores do Agronegécio em 2017.

Na foto Pedro Lima,

presidente do grupo 3 Coragdes,
com Nathan Herszkowicz,
diretor-executivo da ABIC
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Agsociacho Brasiira

da Indusiria deo ;:-‘a

Natural e saudavel, o café é uma das paixdes dos brasileiros, que estao ficando cada vez
mais exigentes na questéo pureza e apurados na escolha de novos aromas e saborés.

Por isso, a ABIC desenvolveu o PQC - Programa de Qualidade do Café. Um progrima que
classifica e garante a qualidade do café, facilitando a escolha e a identificagéo da qualidade
de cada marca. Basta ficar de olho nos selos das embalagens: Tradicional, Superior e Gourmet.
Escolha seu café preferido e relaxe. A ABIC garante a pureza e a qualidade do seu cofé.
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