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APALAVRADA ABIC

"0 café estd mudando. E vocé?" Essa foi a tematica
do 25° Encafé, realizado entre os dias 22 e 26 de
novembro, no Iberostar Bahia, que com certeza
marcou fortemente a todos os participantes, onde
num clima de confraternizagao e muito trabalho
tiveram a oportunidade de avaliar e analisar o
mercado e seu futuro.

Diversos e importantes assuntos foram tratados por
especialistas do mais alto gabarito. Gostaria de
ressaltar a apresentagao logo na abertura do
diretor-executivo da OIC — Organizagao Internacional
do Café, que tragou um panorama da cafeicultura
mundial e que deixou uma pergunta aos
participantes: "O Brasil conseguira ampliar sua
producao para atender o crescimento da demanda
mundial?".

Ja o economista José Roberto Mendonca de Barros,
deixou uma perspectiva otimista ao afirmar que o
cenéario favoravel coloca o Brasil no caminho do
crescimento. O consultor Marcos Herszkowicz
abordou um tema que ha muito aguga o interesse
dos industriais. A Sucessao. Com uma visao moderna
e atual mostrou que "Suceder nao é substituir”.

Diversos outros palestrantes despertaram o interesse
e trataram de temas de extrema relevancia. A "arena
do conhecimento” levou informagdes sobre a ciéncia
da torra, dicas praticas, cupping e ao universo de
aromas e sabores do café. Geraldo Rufino encerrou o
25° Encafé com uma injegao de animo e positividade,
numa verdadeira aula de otimismo.

Quero destacar a participagao dos consultores da
Euromonitor que apresentaram pesquisas

extremamente importantes ao nosso setor, com
dados relevantes, como: O consumo de Café deve
atingir 25 milhoes de sacas até 2021, registrando
uma média anual de crescimento de 3,5%.

Os dados apresentados mostram uma industria e
um mercado pujante, com inovagdes e
langamentos, trabalhando com maiores valores
agregados, um reposicionamento extremamente
positivo das empresas, que indicam que a politica
suicida da guerra de pregos esta chegando ao fim
€ nao vai prosperar.

Agradeco a participacao dos nossos expositores,
que promoveram uma grande feira, num ambiente
descontraido e com muitos negdcios.

Deixei para o fim um dos destaques que apresentei
logo na abertura do evento: o 26° Encafé abrira
uma nova fronteira de atuagao para o setor como
um todo. Estaremos realizando o evento no
exterior, em Punta Del Leste — Uruguai, com grande
foco na tecnologia e nos novos meios de
relacionamento com o mercado. Vamos expandir
nossas atuagdes para os paises da América
Latina, trazendo novos fornecedores, novos
consumidores e apresentando nossa grande
industria aos novos mercados.

Leiam com atengao esse Jornal do Café. Com
certeza terao muito proveito. Aguardo a todos no
26° Encafé.

Ricardo de Sousa Silveira
Presidente
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Novas propostas e
rumeos para o setor

Com mais de 400 participantes, o 25° Encafé, por meio de pesquisas,
palestras, workshops e dos parceiros que apresentaram suas novidades na
Exposi¢ao de Maquinas, Equipamentos e Servigos, apresentou uma
profunda analise do setor, apontando em quais nichos podem estar
oportunidades de novos negocios. Foi um sucesso!
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Mesa diretora da cerimdnia de abertura do 25° Encafé o presidente da ABIC, Ricardo Silveira, ladeado pelo secretario de
Agricultura da Bahia, Vitor Bonfim, por José Sette, da OIC, Pedro Guimaraes, da ABICS, Nelson Carvalhaes do Cecafé,
Augusto Togni de Almeida Abreu, do Sebrae Nacional, tendo como mestre de cerimonias Nathan Herszkowicz

Em seu tradicional formato, o Encafé, em sua 252 edigao, mesclou um
clima de confraternizacao entre antigos e novos parceiros e
momentos de muito trabalho e analise do mercado. A principal
questao colocada para os mais de 400 participantes, e que exigiu
muita reflexao, foi: “O café esta mudando. E vocé?”

Foi com essa ‘provocagao’ que o presidente da entidade, Ricardo de
Souza Silveira, abriu o evento. Apdés apresentar o histérico da
entidade e do Encafé ao longo das duas ultimas décadas e meia, ele
destacou que o ciclo da qualidade se encerrou. “Ela nao é mais uma
busca, é uma obrigagcao. O caminho para o sucesso é mais do que
qualidade”.

0
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Ricardo Silveira da as boas vindas aos participantes e anuncia o primeiro Encafé no
exteriorem 2018

O dirigente anunciou que, a partir deste préoximo
Encafé, o que entra no foco é a tecnologia e a
aproximagao do segmento com o tema por meio
de startups relacionadas a inovagao tecnoldégica.

O presidente da ABICS — Associacao Brasileira
da Industria de Café Soluvel, Pedro Guimaraes,
em suas breves palavras de boas-vindas, fez coro
com Ricardo Silveira, fazendo questdo de

destacar que as duas entidades tem muitas

Pedro Guimaraes fala em nome das entidades do setor, ressaltando a importancia de
eventos como o Encafé para toda a cadeia produtiva

questdes em comum e que o café soluvel é
complementar a ABIC. “Por isso, vamos trabalhar
juntos”, convocou.

Vitor Bonfim, secretario de Agricultura, Pecuaria,
Irrigacao, Pesca e Aquicultura da Bahia, fez um
discurso muito otimista em relagédo a presenca da
cafeicultura no estado. Ele aposta na
expansdo da atividade, sobretudo por conta

dos investimentos que o governo estadual

T e INUUSTRIAS DE caFg
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Ricardo Silveira, acompanhado do secretario Vitor Bonfim e de José Sette, da 0IC, com os Conselheiros de Administragdo da entidade
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0s membros da mesa de abertura recebem um brinde da ABIC

vem fazendo em irrigacao. O objetivo é elevar
a area irrigada na regiao oeste de 160 mil
hectares para 1 milhdao de hectares nos
préoximos anos. “Essa area, com certeza inclui
a cultura do café”, ressaltou.
0 diretor-executivo da Organizacéao
Internacional do Café, José Dauster Sette, fez
a palestra de abertura, quando tragou um
panorama da cafeicultura mundial. Projecao
da entidade para o consumo em 2030 indica,
conservadora de

numa perspectiva

crescimento de 1% ao ano, um aumento na

0 secretario Vitor Bonfim destaca a relevancia da cafeicultura para o Estado da Bahia

DE <

demanda da ordem de 23 milhdes de sacas. Na

outra ponta, a mais arrojada — crescimento de
2,5% ao ano - a demanda sobe para 64 milhoes
de sacas. A pergunta lancada pelo dirigente: o
Brasil consequird ampliar a sua producéo para
atender esse crescimento de demanda?

Veja nesta edigdo exclusiva do Encafé as
palestras e atividades realizadas durante o
evento. No portal da ABIC (www.abic.com.br) o
leitor encontrarda as apresentagdes feitas, em
formato PDF.

Ainda durante a abertura do evento o Diretor Executivo da OIC, José Sette,
fala sobre "0 Mercado Mundial de Café"

@
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café: mundo
Por: Inés Figueird

O diretor-executivo da Organizagéao
Internacional do Café (OIC), José Sette, abriu os
trabalhos do 25° Encafé, que aconteceu entre 22 e
26 de novembro, no Hotel Iberostar Praia do
Bahia.

apresentagdo lembrando aos participantes a

Forte, O Dbrasileiro iniciou sua
significativa evolugdo do mercado de café. Nos
ultimos 50 anos, considerando a comparagao
ano-safra 1965/1966 e 2015/2016, a produgéo
mundial saltou de 80 milhdes de sacas de 60 kg
para 160 milhdes e o consumo saiu de 60 milhées
de sacas para 160 milhdes. Enquanto este
apresenta uma linha de crescimento mais
estavel, a da produgéo é erratica, com altos e
baixos significativos e que, ao longo da histéria,

determinam o comportamento dos pregos.

Nesse periodo, houve uma grande mudanga na

participacao dos mercados consumidores.
Enquanto em 1965, os tradicionais respondiam
por 73% da demanda, em 2014, esse volume caiu
para 54%, passando a ser ocupado pelos
mercados exportadores (cuja demanda se amplia
de 25% para 31%). Outra parte da demanda dos
tradicionais migrou para 0s mercados
emergentes, cujo volume comprado saiu de
parcos 2% para 15% nessas cinco décadas. ‘A
demanda mudou muito, em 1965 era muito
concentrada nos mercados tradicionais. Os

emergentes cresceram muito, fazem parte desse

Mercado mundial seque
em crescimento e aumento
da producao é um desafio
para o Brasil

grupo o0s paises produtores e paises novos
consumidores da Asia. Estes respondem pelo
mailor crescimento, com uma meédia anual de
consumo de 3,4%", explica.

E o Brasil nesse cenario? O dirigente destaca que
o pais continua sendo o maior produtor mundial e
Nos
ultimos 20 anos, a produgao dobrou, superando 50

apresenta um desempenho excelente.

milhdes de sacas, com resultado advindo do
aumento de 225% na produtividade (1.550 kg/ha).
A darea plantada diminuiu em 35% e soma 1,9
milhao de hectares. Para Sette, este éxito resulta
de um ambiente favoravel, que inclui instituigées
cafeeiras fortes, com trabalho sério e sistematico
em torno da cafeicultura.

Mas o executivo da OIC trouxe para o Encafé uma
questao: “Os atuais pregos do café vao sustentar o
aumento da produgao no Brasil?”. Para imaginar
qual o tamanho do esforgo, ele apresentou trés
diferentes cenérios, olhando para o consumo
em 2030.
crescimento de demanda de 1% ao ano (mais

mundial Num ambiente com
conservador), a necessidade é de mais 23 milhdes
de sacas no mercado. Mantidos os atuais 2% de
crescimento, esse volume sobe para 49 milhdes.
Num cenario mais arrojado, com crescimento de
2,5% ao ano, a demanda sobe para 64 milhdes de

Sacas.

JORNAL DO CAFE 201 - ESPECIAL 25° ENCAFE
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Hoje, o Brasil tem 40% de sua produgéao voltada
para o mercado interno. Para atender um
crescimento médio de 2% ao ano na demanda
até 2030, o pais tera que produzir mais 20
milhdes de sacas. A pergunta reforcada pelo
representante da OIC é se o pais consegue
crescer nesses niveis. Sette lembra que o Brasil
¢ um exemplo de pais produtor, pois tem essa
forca do consumo interno, o segundo maior do

mundo. A crise econdomica foli sentida
globalmente e houve uma retracdo de
demanda. ‘O crescimento  desacelerou,

passando de uma média de 4,2% ao ano entre
2006/07 e 2010/11 para apenas 1,4% entre
2011/12 e 2015/16", afirma.

Nesse sentido, ele destaca que a cafeicultura
mundial enfrenta alguns desafios para que
cresga de forma sustentavel. A premissa basica
¢ 0 bem-estar de todos os participantes da
cadeia. “Desta forma, cabe ao produtor cumprir
com 0s objetivos ambientais e sociais de longo

prazo, conseguir pregos que cubram os custos
de produgao e obter uma margem de lucro
satisfatoria”.

No que se refere a sustentabilidade econdémica,
o diretor-executivo da OIC lembra que ela é
composta por renda adequada para oS
cafeicultores, maior produtividade, acesso ao
mercado e

transparéncia, acesso a

financiamento, producédo de produtos de

qualidade e com rastreabilidade e

diversificagdo de atividades para gerar receita.
Ele destaca ainda a 1mportancia da
sustentabilidade ambiental com a adoc¢ao de boas
praticas agricolas, incluindo manejo e fertilidade
do solo, combate integrado de pragas e doengas,
hidricos,

manuseio adequado dos recursos

controle dos detritos, terreno
(florestal),

introducao de praticas com vistas a adaptacao e

protegédo do
conservagao da biodiversidade e

mitigacdo do impacto das mudancas climaticas.

o
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NECESSIDADE DO ABASTECIMENTO EM 2030

Consumo mundial
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No que tange a sustentabilidade social, Sette
listou a importancia de melhores condigdes de
vida para os cafeicultores, a presenca de
organizagoes eficazes de cafeicultores e impacto
positivo em suas comunidades, condi¢cées de
trabalho adequadas, melhoramento das aptidées
dos cafeicultores, praticas agricolas saudaveis,
seguranca alimentar e, por fim, igualdade de

género na cafeicultura.

Nesse sentido, o dirigente apresentou dados

praticamente inéditos ao publico. Segundo

estudo da OIC, no mundo, as mulheres
respondem por 20% a 50% da forga de trabalho

agricola e representam de 3% a 20% dos

proprietarios de terras. Mesmo com essa
presenca, ha acesso limitado das mulheres aos
fatores de produgdo. Como  resultado,
constatou-se niveis de produtividade

frequentemente mais baixos em familias

chefiadas por mulheres.

De acordo com o estudo, a minimizagdo da
diferenca entre géneros poderia aumentar a
producao em 20% a 30% e sua reducdo poderia ser
alcangada por agbes como programas de extensao
que cheguem as mulheres, melhoria do acesso a
financiamento (com alfabetizagdo financeira e
treinamento de funciondrios responsaveis por
empréstimos) e o fortalecimento do papel das
mulheres na comercializagdo de produtos de base,
entre outras agoes. “Ha ganhos significativos com a
igualdade”’, destacou.

A Organizagao Internacional do Café é composta
por 78 paises, sendo 44 produtores e responsaveis
por 98% da producdo mundial e tem como metas
principais disponibilizar dados e analises de
categoria mundial, servir de foro para o didlogo
dentro do setor publico e com o setor
privado/sociedade civil e estabelecer parcerias para

promogéo e projetos relacionados ao café.

JORNAL DO CAFE 201 - ESPECIAL 25° ENCAFE
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Protegemos o que voce
tem de mais valioso.

Todos os dias, os fabricantes da indUistria do café cuidam intensamente
de todo o processo, desde o plantio, a produgéo, a torrefagdo, entre
outras etapas, para garantir o melhor produto para o seu consumidor.

As embalagens flexiveis Diadema preservam a cor, o aroma e o sabor
dos melhores produtos, mantendo a qualidade do principio ao fim.
E tecnologia de ponta somada as melhores matérias-primas, para que
toda a sua dedicacdo no preparo do café chegue as maos do
consumidor do mesmo jeito que saiu da fabrica.

EMBALAGENS FLEXIVEIS

DIADEMA

Lider na fabricacdo de embalagens para

a industria de café no Brasil, com mais
de 35 anos de experiéncia.

g A ‘“ .
www.efd.com.br ¢ tel. (11) 4066-9000 Loro N - tePcoim

Solugdes pldsticas ARCONIC
Innovation, engineered.
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0 economista José Roberto Mendonga de Barros apresenta a palestra
“Cendrio Politico, Econdmico e Perspectivas”

Depois de um periodo de turbuléncia, com uma
das mais graves recessoées da histéria nacional, a
calmaria comeca a entrar no campo de visao do
brasileiro. Ha ainda incertezas politicas, mas o
contexto indica que a recuperagdo é uma
realidade e que o pais tem grandes chances de
recuperar sua capacidade de crescimento
sustentavel e comecar a crescer dessa forma. O
cenario foi apresentado pelo economista José
Roberto Mendonga de Barros, da consultoria MB
Associados, que abriu os trabalhos no segundo

dia de atividades do 25° Encafé.

Merca}do
favoravel

Apesar da recessdo, da crise politica e das
incertezas por ela geradas, o crescimento é uma
realidade e nao ha nenhum fator externo, advindo
do setor internacional que possa colocar esse
movimento em risco, indicou o economista numa
fala bastante positiva sobre o momento brasileiro.
‘Estamos numa recuperacao muito robusta. A
perspectiva é de um crescimento de 1% este ano.
Para o préximo, a previsao varia entre 3% e 3,5%".

Na sua avaliagdao, a produgao agricola tem
importancia fundamental nessa recuperagao,
iniciada, sequndo ele, a partir da safra recorde
2016/17.
resultados da

A produgdo de petrdleo e os bons

exportagdo também foram

importantes para alavancar a retomada. O

economista destaca que um crescimento
vigoroso dependera fortemente da melhoria do
consumo e da um recado ao setor: ‘no final de

uma recesséao, a diversidade é a regra”.

Mendonga de Barros sustenta sua previsao
otimista com diversos numeros positivos, entre
0s quais o do consumo das familias, que vem
acompanhando o movimento do PIB. Ambos
tiveram seu menor indice em 2015. Segundo ele, 0
consumo melhorou em func¢ao da safra agricola

JORNAL DO CAFE 201 - ESPECIAL 25° ENCAFE
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muito boa, uma vez que houve um impacto sobre
o valor dos alimentos com um barateamento
para o consumidor. O resultado foi um aumento
de 2,50% no salario real com consequente
elevagdo do poder de compra das familias. O
nivel de comprometimento de renda caiu de 41%
para 20,8% entre agosto de 2014 e 0 mesmo més
em 2017, de acordo com dados do Banco Central.

A inadimpléncia estd menor e, com isso, a oferta
de crédito vem aumentando para as familias. A
prova esta na recuperagdo de setores do varejo
com forte dependéncia do crédito, como o
automobilistico. As vendas estdao em curva
ascendente. Outro item que corrobora a visao
positiva de Mendonga de Barros é a queda no

nivel de desemprego, que saiu de 13, 7% no
primeiro trimestre de 2017 para 12,4% no terceiro
trimestre. E a expectativa é que o numero de
gente empregada formalmente siga subindo.

O cenario positivo apresentado pelo economista
inclui ainda o movimento de queda dos juros — o
BC ja anunciou taxa Selic de 7%, que podera
chegar a 6% - e a forte presenca do doélar. A
balanca comercial positiva, com a entrada de
dolares fechando o ano com uma soma de USS 71
bilhGes também trazem solidez ao setor de
vendas. “E muito dinheiro. O setor externo esta
bastante solido. Nunca tivemos uma posigao de
délar tdo grande. Todas as crises econémicas no
Brasil nasceram por conta da escassez do ddlar”,

€ MB

ASSOCIADOSE
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Fonte: IBGE. Elaboragdo: MB Associados.
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destaca, ressaltando em seguida que o Brasil

estd com certa sobra da moeda norte-americana.

No que se refere a inflagao, ela estd em queda e
deve sequir em baixa até 2019. "A expectativa é
de que fique inferior a 5% até la. Isso porque néo
ha choque cambial, de petréleo, de oferta
agricola, tampouco de energia elétrica. Por isso
deve sequir baixa’ Outro item citado pelo
especialista para manter a inflagdo em niveis
baixos, se refere aos dissidios dos trabalhadores.
Como exemplo, ele cita os aumentos de duas
importantes classes, a da construgao civil, cujo
dissidio ficou em 2%, e o dos bancarios de Sao
Paulo, com alta de 2,6% no salario. Esses
percentuais reduzidos impedem que a inflagao

seja realimentada.

Para Mendonga de Barros, um aspecto novo e

muito interessante nesse processo de
alavancagem da recuperacgédo é a forte expanséo
de novas empresas de base tecnoldgica
(startups). “Elas ndo dependem do governo, sao
criadas por gente que estudou no exterior, que
tem outra cabeca e estdo crescendo em todas as
areas. Elas nao tém poder para mover o PIB, mas
sao fundamentais porque trazem um outro jeito
de negociar’. Nesse sentido, ele cita o Uber e a

revolugéo que causou no transporte.

Participantes fazem perguntas ao economista

Seguro de que a recuperacgao é uma realidade e
esta em andamento, o economista questionou se
a mesma se sustentara ou sera apenas um voo da
galinha. Para ele, a consolidagdo desse
movimento depende de avancos na reforma da
previdéncia e no controle dos salarios do setor
publico. Ele também destaca ser indispensavel
melhorias na parte fiscal, sem elevagdo de
impostos, e o avango do programa de
privatizagdo, que pode levar a um aumento de
investimento em infraestrutura. “Mesmo com o
atraso das reformas, se o presidente eleito em
2018 for reformista podemos entrar em um

periodo de crescimento sustentado”.

Dagmar Oswaldo Cupaiolo
entrega um brinde comemorativo
ao 25° Encafé ao palestrante
Mendonga de Barros
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pesquisa
Por: Inés Figueiré

Consumo de café cresce com
ampliacao da fatia dos tipos
Premium

O Brasil ira consumir 1,229 milh&do de toneladas de
café em 2021. Esse incremento no volume representa
uma alta de 225% em relacdo as 1,003 milhdo de
toneladas consumidas em 2016 e esta alinhado a
recuperagdo econémica em andamento no pais e
iniciada no ano passado. A previsao € da consultoria
Euromonitor e foi apresentada pelo consultor sénior
da empresa, Gustavo Machado Cardoso, durante o 25°
Encafé. De acordo com o estudo, o crescimento médio
anual do consumo sera progressivo, saindo de 3,3%
em 2016/2017 e chegando a 3,6% em 2020/2021.

O estudo indica que o consumo de café em gréo
torrado terda um aumento de um ponto percentual
nesse periodo, enquanto o do café em pé apresentara
uma queda do mesmo valor. J4 o consumo em
capsulas registrara um aumento muito pequeno -
menos de um ponto. Cardoso avisa que o ritmo de
crescimento do consumo das capsulas estd em
desaceleracao, embora o segmento siga crescendo
com dois digitos. “Elas sofrerdo com maior

0 consultor da Euromonitor, Gustavo Machado, apresenta “"Mercado Brasileiro de Café
e Tendéncias de Consumo”

competicao de cafés Premium’, explica, destacando
que esse tipo de consumo foi responsavel por
despertar o interesse dos consumidores, 0 que vem se
refletindo agora, com crescimento de café em graos e
moido de maior qualidade. Para o especialista, o
grande desafio do mercado sera promover a
substituigao das capsulas de forma consistente.

Com a recuperagéo econdmica este ano, o setor de
food service apresentou perspectivas e resultados
mais positivos em relagdo a 2016. Essa é uma
tendéncia para os proximos anos. A reducgdo da
inflagdo, o crescimento da renda disponivel e o
desenvolvimento dos coffee shops sé&o considerados
pelo estudo como primordiais para que o café siga
crescendo a taxas mais aceleradas no consumo fora
de casa. No Brasil, o numero de casas de café continua
crescendo e esse é um setor com grandes chances de
ampliagao, ressalta o consultor da Euromonitor.

E esperado que o p6 siga com 80% do volume do café consumido .

Mercado de café em p6 no Brasil

(Mil tons)
20LT 2018

2016 209 2020 21

Apesar da relevéncia das marcas de combate no
portfélio das industrias de café, o mix de produtos
ganhou em diversificagéio. Em 2017, com um aumento
de pregos menos acentuado do que o observado em
2016, estabeleceu-se um cendrio mais propicio aos
produtos de melhor qualidade.

2016 - 2021 | Varejo + Foodservice | Fonte: Euromonitor, 2017

MERCADO DE CAFE NO BRASIL
A . o rios

Café em grdos, ainda focado no foodservice, cresce nos domicilios '

Mercado de café em graos no Brasil
(Mil tons)

2016 L7 2018 115 2020 2021

O grdo se mantém forte no consumo fora do lar, mas ol
crescimento nos domicilios tem superado a média.
Marcas com grande expresséo contribuiram para a
} disseminagdo do grdo no varejo, aumentando pontos de
distribuicdo e ofertas de marca e produtos. Em 2018,
espera-se que players regionais invistam cada vez mais no
segmento de grdos premium.

016 - 2021 | Varejo + Foodservice | Fonte: Euromonitor, 2017
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O crescimento do consumo no food service foi
puxado pelo café em gréo e, em parte pelo moido.
Nesses locais, o consumo ¢ de cafés Premium. O
estudo indica que, embora mais de 90% do consumo
domeéstico no Brasil seja de café tradicional, o
mercado dos tipos Premium vem apresentando um
incremento acelerado. Essa ampliagdo significativa
vem sendo impulsionada por langamentos e
inovagdes no segmento, pelo amplo envolvimento da
midia (tanto TV como midias sociais) na geracgédo de
conteudos sobre café e pelas inovagbes que seguem
sendo langadas, com a categoria se mostrando
dindmica em relagdo as mudancas rapidas em
andamento no mundo.

Segundo o estudo da Euromonitor, a Premiunizagéo do
mercado também ¢é fortalecida pela atuagcao dos
grandes fabricantes, que seguem investindo em
produtos de maior valor agregado. Marcas de menor
porte, igualmente, estdo seguindo essa tendéncia,
ampliando seus mixes com opg¢des nesse segmento.

O estudo da consultoria define quatro grandes ondas
do café. A primeira marcada pela venda massiva do
café; a sequnda, pelo surgimento dos coffee shops; a
terceira, pelo aparecimento dos cafés artesanais e a
quarta por inovagdes em todo o lugar. “Os coffee shops
da terceira onda sinalizam tendéncias para o mercado
brasileiro, que ainda é, no consumo fora do lar,
dominado pelo café tradicional’, explica Gustavo

Cardoso. EQ

MERCADO DE CAFE NO BRASIL
'VENDAS EM VOLUME

Reagdo econdmica impacta positivamente o consumo das familias

Volume de vendas
Varejo e Foodservice

(Mil Tons
3.6%
201 Hzi

3.5%
il 3.4%
ﬁ 3.3%
2016 Z0ATF
L1 O mercado cresceu em torno de 3% em 2016 e deve manter-se assim em 2017

2018
(...) as pessoas continuam consumindo café, mesmo em tempos de instabilidade
econbmica (...) o prego é acessivel
- Industria de grande porte

)
Hie

Inclui café em p, gréos e capsulas
Vendas em volume | 2016 - 2021 | Varejo + Foodservice | Fonte: Euromonitor, 2017

MERCADO DE CAFE NO BRASIL

'IMPORTANCIA DAS CATEGORIAS
Apesar de nitida desaceleragdo, capsulas mantém dinamismo

Mercado de café
Volume

2017

Até 2021, capsulas seguirdo crescendo de forma
’ mais acelerada. Porém, consumidor brasileiro
percebe cada vez mais o valor dos cafés premium em
outros formatos como o moido e o gréo

CAGR 2017 - 2021
Gréao Torrado: 4,3%
Em pd: 3,3%
Cépsulas: 9,0%

Inclui café em po, gréos e capsulas
Vendas em volume | 2016 - 2021 | Varejo + Foodservice | Fonte: Euromonitor, 2017

A oncosors

Mercado segue crescendo e apresentando novas oportunidades

CONCLUSOES

Gustavo recebe de Carlos Roberto Viana
o brinde do evento

25 milhdes de sacas até 2021

Consumo de café deve atingir 1,2 milhdo de
toneladas até 2021 (25 milhdes de sacas de
48 kg), registrando uma taxa média anual
de crescimento de aproximadamente 3,5%
no periodo 2016-2021.

90% do mercado ainda é tradicional

Apesar da tendéncia de premiunizagdo, o
consumo de café no Brasil ainda esta
direcionado ao tradicional, com pregos
acessiveis e ampla disponibilidade no
varejo. Prego ainda é fator determinante na
realidade brasileira.

Cépsulas sofrem desaceleragdo

Cépsulas mantém crescimento de dois
digitos, mas desaceleragdo € nitida.
Consumidores se habituaram a diferentes e
requintadas formas de consumo e preparo,
dentro e fora de casa, que ndo demandam
as capsulas.

Novos posicionamentos abrem fronteiras

Posicionamentos alternativos de produto e
de consumo dardo ao café maior projegdo e
possibilidades de crescimento. Produtores e
industria devem estar ligados as novas
tendéncias nesse sentido.

Coffee shops ganhardo mais espago

O habito de consumir cafés em coffee shops
seguira crescendo. Os jovens estdo atentos
as novas tendéncias de consumo de café e o
ambiente descolado e informal dos coffee
shops os atrai.

Mix variado no varejo

Buscando atender o consumidor e suas
novas demandas, fabricantes devem seguir
promovendo a ampliagdo de seu portfolio
de cafés em canais como supermercados,
que continuam concentrando grande parte
das vendas.

19
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entrevista
Por: Inés Figueird

Mathew Barry
Analista
Internacional
da Euromonitor

“Globalmente, as capsulas
apresentam metade da
oportunidade de crescimento
do varejo”

Matthew Barry é analista de bebidas da Euromonitor Internacional,
especializado em tendéncias mundiais do segmento das ndo alcodlicas. Seu

principal interesse é entender como o crescimento econdémico e as mudangas
demograficas estdo afetando a industria mundial de bebidas. Seus insights ja
ocuparam as paginas de importantes publicagbes do pais como The Wall Street
Journal, MarketWatch e Beverage Daily. Barry é formado em Relagdes
Internacionais e faz parte do quadro de analistas internacionais da
Euromonitor desde 2015. Ele esteve presente no 25° Encafé onde apresentou o
Panorama do Mercado Global do Café em Capsulas em 2017.

Com uma exposigdo clara e objetiva do segmento que mais cresce no mundo
todo no negécio café (+7,5% em 2016), Barry destacou durante sua apresentagio
que o maior crescimento das cdpsulas se situa nas regides desenvolvidas, onde
as demais categorias estao se retraindo. “Globalmente, as capsulas apresentam
metade da oportunidade de crescimento do varejo”.

()
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Leia a sequir entrevista que o especialista deu ao
Jornal do Café.

Jornal do Café: Qual o potencial de crescimento do
mercado de capsulas?

Matthew Barry: Esse potencial é muito grande,
uma vez que as capsulas correspondem a apenas
7% do consumo global. A maior fatia de consumo
hoje, 55%, estda com o café em po, sequido do
instantaneo, 32%. O café em grédo teve um market
share de 6% em 2016.

JC: Qual é o estagio global do consumo de
capsulas hoje?

MB: O iInteressante a respelito da categoria
capsulas é que ela ndo se encontra em um Unico
estagio quando se olha o cenario global. Ha
diferentes estagios, o que eu chamo de ondas.
Alguns lugares, como Alemanha e Suiga, sdo
mercados altamente maduros e desenvolvidos. A
América do Norte também. Esses mercados estao
na quarta onda, que se constitui por poucos nNovos
consumidores com possibilidade de adentrar a
categoria. Nesse caso, a Unica maneira de ampliar
o consumo vem da diferenciacgdo de produtos. Em
outros paises, contudo, e esse é o caso do Brasil e
do Reino Unido, o mercado de capsulas esta
crescendo e rapidamente. Esses paises estdo na
terceira onda, caracterizada por alto volume de
vendas e forte crescimento. Nesses lugares, a
capsula se torna algo mais familiar para grande
parte da populagao e comecga substituir outras
categorias de café. Embora haja um grande
aumento na venda de maquinas, o indicativo é de
desaceleracdo. Os paises da terceira onda — que
inclui ainda Australia, Italia e Irlanda -
responderam por 14% das vendas globais em 2016.
Mas temos também no cenario global paises em

gue a capsula é um mercado quase inexistente.

JC: Onde vocé vé potencial e crescimento?

MB: Geograficamente, eu vejo maior possibilidade
de crescimento na Europa do Oeste, na América do
Norte e América Latina. Mas, no que se refere ao
cenario global, eu destacaria, em particular, o Brasil,
o Reino Unido e a Italia como mercados que tém
um grande potencial de crescimento no futuro
proximo. Eu também vejo a “premiunizacao”’ como
uma importante fonte de crescimento a medida
que os consumidores procuram por cafés de
qualidade melhor nas maquinas de capsulas. A
sustentabilidade também sera um tema
importante. Qualquer uma das grandes marcas que
conseguir resolver a questdo da embalagem
(reciclagem das forma

capsulas) de uma

financeiramente viavel e sem sacrificar a
qualidade, certamente sera recompensada pelos

consumidores.

JC: O senhor acredita que haja um teto de consumo
para essa categoria?

MB: Cada pais tem um teto de consumo de capsulas
e isso se baseia em diversos fatores, entre os quais
a renda média, o quanto é importante para os
consumidores poupar tempo no  preparo
(praticidade) e, ainda, como as pessoas gostam de
beber seu café. O maximo de consumo realista ja
atingido foi na Irlanda. Lg, cerca de metade do café
consumido em casa €é em capsula, o que
possivelmente acontece porque a Irlanda é um pais
com alto poder aquisitivo e ndo tem tradi¢ao local
de formas de preparo de café que poderiam
interferir no crescimento desse novo jeito de
consumir café. Tradicionalmente, os irlandeses

tomam cha.

A Irlanda, contudo, € um ponto fora da curva. Seus
numeros estdo bem acima de mercados bastante
maduros. Na Alemanha, por exemplo, somente 15%

Q
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do café consumido em casa é por meio de
capsulas. Nos Estados Unidos, esse percentual cai
para 10. Em lugares onde a categoria nunca
realmente conquistou os consumidores, como a

Finlandia ou o Japao, esse numero mal chega a 1%.

JC: Na sua apresentacao durante o Encafé, na
Bahia, o senhor mencionou que as vendas da
categoria café em capsula aumentaram 13,8% no
periodo 2011-2016. A previsao para a categoria no
periodo 2016-2020 é de uma queda de 6,2% . Porque
o mercado ira desacelerar?

MB: O mercado esta encolhendo globalmente
porque a categoria esta com dificuldades nos
Estados Unidos, maior mercado mundial. Embora
o mercado norte-americano esteja crescendo, ele
néo esta mais no mesmo ritmo que costumava e
isso acontece por duas razdes principais. A
primeira é que o mercado esta maduro e a segunda
relaciona-se ao sistema lider naquele pais — o
Keurig — que apresentou problemas nos ultimos
anos, incluindo o langamento do impopular Keurig
2.0, que impedia os consumidores, por meios
digitais, de usar capsulas sem licenga, e também
levantou preocupacgbes sobre a quantidade de
residuos de embalagens geradas pela companhia.
Mas é importante lembrar que um volume de
crescimento anual de 6% é ainda mais significativo
do que o do café moido, instantaneo ou em graos,
portanto as capsulas certamente continuam
sendo uma area importante do café que deve
seguir sendo observada.

JC: Porque é importante para uma industria entrar
no mercado de capsulas?

MB: Em muitos mercados, a capsula é a categoria
com O maior e mais rapido crescimento. Assim,
qualquer um que nao tenha uma estratégia
relacionada as capsulas esta fora de um setor
muito importante do mercado mundial de café.

IRIAS DE CAFE ae

0 palestrante com Livio Baratina Assayag

JC: O que leva um consumidor a escolher o café em
capsula?

MB: A pessoa que toma café em capsula é
alguém que valoriza a conveniéncia, alguém que
estda buscando otimizar seu tempo e que quer
tornar o processo de preparagdo do café o mais
simples e facil possivel. Estes consumidores
também tendem a ser aqueles que tém mais
dinheiro, uma vez que as capsulas sao mais

caras que as outras formas de preparo.

JC: A capsula apresenta uma segmentacao
socioecondomica devido ao seu preco e de suas
maquinas de preparo. Esse é um problema em
paises com grandes populacoes de baixo poder
aquisitivo?

MB: Esse é um grande problema para a categoria,
pois a capsula é muito mais cara que as outras
formas de consumir café em todas as partes do
mundo, mas especialmente nos paises em
desenvolvimento, onde existe uma tendéncia de
haver menos sistemas disponiveis. Esse baixo
nivel de competicao deixa os pregos elevados.
coisas mudem

Ao menos que as

significativamente, esse fator impedira a

categoria de expandir-se para além dos

mercados onde ela ja esta presente.
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marketing
Por: Milena Prado das Neves

Marketing
digital:

como usar?

Marketing Digital deixou de ser
uma tendéncia para se tornar
realidade ha alguns anos, mas
muiltas empresas ainda tentam
entender como usar a ferramenta
a seu favor.

Para falar sobre Marketing Digital, um tema ainda
muito atual para as empresas e seus colaboradores,
a ABIC convidou o especialista Fabio Sayeg para
uma apresentagao no 25° Encafé. Formado em
Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda e
pos-graduado pela Fundacdo Armando Alvares
Penteado - FAAP ele tem mais de 15 anos de
experiéncia no mercado digital. Had mais de 11 anos,
empreende com a Zoly, uma das mais prestigiadas
agéncias digitais

do pais. Fol pioneiro ao

transformar a expertise em marketing e
desempenho em uma agéncia orientada a dados, e
dividiu um pouco do seu conhecimento com os

participantes do Encafé.

Entre videos, questionamentos e provocagdes,
Sayeg foi explicando sobre o universo digital.
Facebook, Twitter, Instagram, Snapchat, Pinterest,
LinkedIn, sdo tantas as redes sociais, mas todas
com uma Unica missao: dar voz ao publico. E, com o
estabelecimento destas midias, o marketing teve
que se reinventar. Agora, o consumidor tem voz
ativa, ele pode opinar, reclamar, sugerir, questionar
e sera ouvido por seu publico virtual - e as
empresas, estdo prontas para responder, para

E22A261

AP

Fabio Sayeg fala sobre "Marketing Digital - Como usar essa ferramenta? "

interagir e para tirar proveito desta situacao? O que
antes era feito apenas por propagandas em que o
anunciante dizia e o publico ouvia, agora se tornou
uma comunicacao de via dupla, onde todos falam,
refletem e respondem.

“Mais do que nunca, é preciso estudar, testar e ouvir
o consumidor”’, disse Fabio, que apresentou como
exemplo situagbes reais vivenciadas por sua
equipe e clientes, e o desafio constante de se fazer
presente e inovador em suas campanhas. “O que faz
a diferenca atualmente é contar uma histéria. No
produto de vocés, é preciso levar para o consumidor
final o histérico por tras da producao do café: como
ele é feito, quem participa da cadeia e,
principalmente, como ele muda a vida de quem
trabalha com ele e para ele. E isso que encanta’,

explicou.

O publicitario aproveitou para falar sobre o atual
momento de empoderamento feminino e de outros
movimentos que a sociedade passa - e a
consequente necessidade das marcas se moldarem
a este novo cendrio. E falando em mudancas, ele

apresentou o que aponta ser o novo modelo da
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piramide de Maslow. “Que ja é muito conhecida e - = B, N e
difundida mundo afora, tratando das necessidades e
do ser humano: fisioldgicas, de seguranga, sociais,
autoestima e pessoais. Agora, no entanto, o que esta
na base desta piramide é o wifi e a bateria do
celular’, brincou, chamando atengdo para o
crescimento do mobile em todas as faixas etarias.
‘O celular é onde nos deparamos com o maior poder
de compra, e, por isso, € onde devemos investir mais
nossas acgoes de marketing”, alertou.

Concluindo sua apresentacdo, ele destacou a
importancia de ser real e honesto com o
consumidor, além de ser generoso - quem sabe até
com 0s concorrentes, aproveitando  as

oportunidades de interagir com eles sempre que
, s . Sayeg com Bernardo Wolfson

possivel. “S6 assim podemos estabelecer

relacionamentos de longo prazo com 0O nOSSO

publico. E preciso ter paixdo e acreditar em um

ponto de vista muito bem definido’, ressaltou.
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governanca
Por: Inés Figueird

= muito além de
= Uma substituicao

A torrefacdo é uma atividade econdémica com marcante presenca
familiar. Empreendimentos pequenos que se consolidam e conquistam
seu lugar ao sol no mercado sdo frequentes. Isso se traduz também em
longevidade e, consequentemente, na demanda por renovacao nas
forcas de trabalho para dirigir a empresa. Nasce, portanto, a
preocupagao com o prosseguimento do negécio e, consequentemente, a
sucessao. “Mas suceder nao é substituir’, avisa o consultor Marcos
Herszkowicz, do Grupo Ricardo Brennand, durante sua palestra
Sucessao: os caminhos da governanca corporativa e familiar.
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O especialista explica que a sucessao inclui
emocoOes e é importante que se olhe para elas.
Além disso, ndo é um ato focado apenas em
quem chegard, mas também em quem deixara o
posto. “Um processo de sucessao tradicional foca
em quem vai assumir a vaga, mas é fundamental
olhar para quem vai ser sucedido. Por exemplo,
numa sequéncia da primeira para a segunda
geragdo, o que esse fundador vai fazer, qual
cadeira val ocupar?’. Esta pergunta nem sempre
recebe as atengdes necessarias durante o
processo sucessorio.

Herszkowicz explica que, num negdécio familiar,
existe a questdo de como a sucessao se da dentro
daquele circulo. Contudo, ele chama atencéao
para o fato de que, dentro de um processo desse
tipo, é preciso cuidar com atencao do negdcio
propriamente dito, da gestdo e da empresa. Esses
trés itens ndo podem sair da vista enquanto se
pensa sobre o sucessor, o processo de saida do
sucedido e a chegada desse novo nome.

Outra eventual crenca que o consultor derruba
em sua apresentacao é de que a sucessao possa
ser feita rapidamente. “E processo, leva tempo.
Antonio Ermirio dizia que eram necessarios pelo
menos 10 anos e ai, sim, se teria um sucessor’.
Isso significa que a sucessdo precisa ser vista
como um  processo planejado. Esse
planejamento é fundamental, pois a sucesséo é a
manobra mais perigosa dentro de uma empresa.
Esse tempo de amadurecimento, esse
desenvolvimento do processo evita situagdes
como o vai e vem do sucedido. “E ruim entregar o
bastao e pega-lo de volta. Esse vai e vem do
sucedido que volta quando a coisa aperta nao é
bom”. Assim, salienta o consultor, quanto mais se

procrastina no processo de sucessao, pior sera.

‘Nao deixem para amanha. Essa troca de bastéo
pode acontecer em um més ou em 10 anos, mas a
preparagdo tem que comecar o quanto antes”.

Trata-se de uma responsabilidade do sucedido
iniciar esse processo e ele ndo é estatico, mas
coletivo. E um processo que deve olhar para o
futuro. O mundo estd mudando e nessa avalanche
de mudangas — que inclul novas tecnologias,
mais volatilidade, incerteza e ambiguidade nas
coisas - 0s processos também estdo se
diferenciando. O palestrante chama a atengao
para o fato de nao ser sé a tecnologia que tem
novidades, mas os proprios negocios e o modo de
realiza-los. Num mundo mais volatil, as coisas
sdo menos claras, menos sedimentadas. A
velocidade do mundo estd mudando e a sucessao

precisa levar isso em consideragao”.

Todo o processo de troca de posto em uma
empresa deve atentar para o futuro do negdcio,
sua persisténcia, tem de olhar para frente e os
sucessores precisam ter isso em mente. Contudo,
ndo se pode negar o que veio antes porque o que
antecede sempre ensina. Herszkowicz explica
que empresas com muitos anos tém na sua
histéria ensinamentos, pois ja passaram por
muitas situagdes e é possivel aprender dessa
histéria vivida.

Dentro de todo esse processo que envolve
sucedido e sucessor aparece uma questdo chave,
a governanga, ou seja, do sistema pelo qual as
empresas sao dirigidas, monitoradas e
incentivadas e envolve os relacionamentos entre
as instancias decisorias (conselho, diretorias e
geréncias). A boa governanga pressupde um
relacionamento fluido entre essas estruturas e
instrumentos que sdo sua materializagdo no

cotidiano de uma empresa.
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Por isso, enfatiza o palestrante, ¢ muito
importante definir o que cada um faz. As
fronteiras de atuagdo precisam ser claras, ainda
que essas instancias trabalhem juntas em

diversas situagoes.

Mas o0 que governanga tem a ver com sucessao?
Governanga tem a ver com planejamento, que,
por sua vez, minimiza efeitos surpresas. Quando
se faz planejamento, criam-se regras claras (nas
quais todos saber&o os critérios para a sucessao,
quem podera e quem nao podera ser o sUcessor),
da-se transparéncia ao processo e antecipam-se
discussbes que por vezes podem ser duras ou
chatas. Assim, descentralizar as decisdes, criar
alcadas diversas como o conselho de
administracao, que cuida da parte estratégica, a
figura do diretor, que complementa o trabalho do
conselho; dividir os papéis de cada um é um
aspecto da governanga e da eficiéncia que ela

traz para a empresa.

Quando se trata de empresas familiares, a
familia pode ser a explicagdo do sucesso ou a
destruigdo do negdcio. Isso porque a empresa é
racional e a familia é passional. “Na empresa, a
meritocracia é importante, ja na familia o
sentimento é o da igualdade”, enfatiza. A solugéo
apontada é instalar a governanca familiar, que
diz respeito a comunicar a todos como vai o
negocio. “Isso nao significa entregar o negocio,
mas falar sobre ele, 0 que acontece, as decisdes, o
que foi feito”. A partir dessa forma de falar sobre
a empresa, possiveis sucessores também podem
ser reconhecidos. Essa estratégia também
permite uma integragdo entre os membros da
familia, j& que a mesma cresce. Outro aspecto
importante é a formagéao. ‘Mesmo para ser bom
acionista, é preciso que se entenda do negécio,
que exista uma formagéao a respeito”.

Marco Antonio Campos entrega o brinde de agradecimento ao palestrante

Herszkowicz destaca que ndo existe prato feito
na administragdo da sucessao, mas alguns itens
sao importantes, entre eles, mapear os talentos,
identificar os candidatos, criar um acordo entre
sucedido e sucessor no que se refere ao
andamento do processo de sucesséo, escolher
alguém com capacidade de trabalho, respeitar o
organograma, fugindo do estratagema de criar
cargos para acomodar familiares. Outra
estratégia importante é fazer experimentacao. O
sucedido entrega ao sucessor projetos para que

ele resolva, e depois avalia.

O consultor faz questdao de lembrar que as
sucessdes estdo centradas no espectro da familia.
‘As vezes, porém, néo existe essa pessoa no
ambiente familiar e é dificil abrir para agentes
externos. Isso é importante que seja considerado,
que a familia e o sucedido estejam atentos e
abertos a essa possibilidade”’, conclui.
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mercado
Por: Inés Figueird

‘O café que vocé vende ndo é o mesmo que o
consumidor toma”, foi com essa explicagao que
Eugénio Foganholo, da Mixxer Consultoria, abriu
sua participagdo no 25° Encafé e que teve como
objetivo reunir os participantes em grupos a fim
de apresentar solugdes e ideias criativas para os
temas propostos. O especialista explicou que
muitas sdo as variaveis que acarretam essa
diferenca. Hé a qualidade da agua, temperatura,
tempo do produto na prateleira, se ele oxidou ou
ndo. “Tudo isso impacta na experiéncia do
consumidor’, explica, destacando que a forma de
consumo da capsula, por conta do seu processo,
mantém um numero maior de variaveis sob
controle.

Foganholo também provocou os participantes ao
destacar que na cadeia café, sobretudo na
industria, hda uma luta cada vez mais intensa para
captura de margem entre os canais. “Isso nao é
porque nosso comprador é maior que a gente. Ha
outros itens importantes que devem ser
observados, como por exemplo, o industrial se
perguntar o que ele esta criando de valor nesse
canal? O que os outros players estdo criando de

valor?”’, explica.

Ao mencionar o tema da agregagao de valor, o
consultor fez questdo de destacar que um
caminho é relacionar o tomar café com uma
experiéncia unica e citou exemplos de empresas
no exterior com abordagens inovadoras. Em
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Seattle, por exemplo, o formato mais recente
criado pela Starbucks é de uma verdadeira
industria. No mesmo local, hda uma torrefadora
que fabrica e empacota o café, varias areas de
vendas do produto — dos mais simples aos mais
sofisticados -, um bar com bebidas, inclusive
alcodlicas com café, loja com outros produtos e a
marca estampada. ‘E  uma experiéncia
inovadora. Cria um tremendo valor, encanta o
consumidor e também os que néo sdo ainda
consumidores. Hoje em dia, o mundo em geral
esta partindo para coisas intangiveis, cada vez
mais marca, mais experiéncia. Sdo esses itens

que valorizam os produtos”, ressalta.

Outro aspecto abordado pelo consultor diz
respeito as formas de lidar com a crescente
concentracao do mercado e como sobreviver a
ela com rentabilidade. Foganholo lembra que ha
uma transformacéao digital em andamento e que
0s negoécios estdo indo para outras diregdes. “Noés
nao vamos para o online. N6s vivemos no online,
1sso é uma obrigagao da empresa. Porque todas
as pessoas estao online”.

Nesse sentido, destaca que na piramide das
necessidades humanas foram agregados dois
itens: wifi e bateria. Com isso, cada vez mais

Eugénio Foganholo coordenou o grupo de discusséo * Concentragao, Agregagéo de Valor e
Qualidade”

surgem negoécios que quebram a cadeia
tradicional, como por exemplo, o Uber no setor de
transporte. E a maior empresa de transporte e néo
tem nenhum carro. Ou ainda o Airbnb, maior
provedor de acomodacao, sem nenhuma
propriedade. “Séo outras formas de operar. Existe
uma mudanca de paradigma no que marca o valor
de mercado. As inovagdes, nesse caso, Sao
importantes e é preciso ficar atento a elas’,

conclul.

os participantes foram divididos em grupos
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para debater os temas apresentados e depois...

cada grupo apresentou suas conclusoes.

NI 1 1
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Nathan Herszkowicz entrega o brinde de agradecimento a Foganholo
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café e saude
Por: Inés Figueiré

Café: em doses moderadas tem atua

O café é um alimento saudavel e tem beneficios
comprovados, mas essa nao é a visdo que impera
na area da saude. Pelo contrdrio, programas de
TV de grande alcance e meios impressos ou
digitais ainda veiculam informagbes dando
conta de que a bebida ¢ nociva. “E preciso que a
industria de café fale sempre que produz um
alimento saudéavel’, afirmou, no ultimo dia de

atividades do 25° Encafé, Rui Daniel Prediger,

médico e pesquisador da Universidade Federal
de Santa Catarina (UFSC), ao iniciar sua palestra

a respeito dos impactos do café na saude mental.

Segundo o especialista, existem prés e contras no
consumo da bebida, mas a ingestao regular e
dentro de traz

quantidades apropriadas

beneficios e, em diversos casos, tem agao
preventiva. Por enquanto, todas as benesses
conhecidas estdo associadas a cafeina, a
substancia psicoativa mais popular no mundo.
Ela, contudo, corresponde a apenas 1% da
composicdo do café. ‘O que sao os outros 99%’,
questiona, indicando uma ampla possibilidade de
estudo. Vale destacar que o grdo de café contém

pelo menos outros 56 componentes.
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O pesquisador explica que o consumo moderado
de cafeina, que garante efeitos saudaveis, é de
trés a cinco xicaras por dia, o equivalente a 400
mg/dia. A cafeina atua, sobretudo, na area frontal
do cérebro. Durante sua agao, ela aumenta os
niveis de dopamina e adrenalina no corpo. A
absorgédo ocorre rapidamente, com pico sendo
registrado 40 minutos apos a ingestdo. Ja sua
meia-vida, ou seja, seu tempo de duragéo no
corpo, varia de trés a quatro horas. Isto significa
que a cada trés horas, seu nivel cai. Outros
efeitos da cafeina no corpo sdo a queima de
gordura, o aumento da diurese e o relaxamento
muscular. O café também modula a fungéao
motora.

Por conta dessa atuagao no cérebro, a cafeina
vem sendo testada no tratamento de doencgas

relacionadas ao sistema nervoso central
(insbnia, depressdo, ansiedade, Mal de
Parkinson, Doenca de Alzheimer). Estudos

realizados nos Estados Unidos indicam que esse
tipo de mal afeta um em cada quatro individuos

gastos de 1051 milhGes de euros para os
tratamentos das deméncias e outros 1134
milhdes de euros para os disturbios de humor.
“‘Sao cifras altissimas, gastos muito altos’,

comenta.

No Brasil,

incipientes, os controles com farmacos apontam

embora os estudos ainda sejam

para alto consumo de medicamentos que atuam
sobre o sistema nervoso central como o0s

conhecidos rivotril e ritalina.

Independentemente do pais, a questdo da saude
mental aparece com sinal vermelho e a depressao
¢ a grande doenga do século XXI. E uma doenga
democratica, pois acomete qualquer pessoa, néao
importa classe social, pais de origem, ainda que
seja mais comum em mulheres do que em
homens. “Nunca se ouviu falar em tantos casos
no mundo, mas a realidade indica que se gasta
muito pouco, no mundo inteiro, com pesquisa em
doencas mentais”.

¢ao preventiva em doencas do cérebro

naquele pais. A questdo principal, adverte o
meédico, é a dificuldade do tratamento e,

sobretudo, seu diagndstico. Se esses séo

problemas para os norte-americanos, tanto
maior é no Brasil onde se verifica caréncia de
dados precisos a respeito dessas patologias, sua
area e populacao de abrangéncia.

Prediger destaca ainda que o custo dos
tratamentos de moléstias que atacam o sistema
sao muito altos.

nervoso central Pesquisa

realizada em 2010 na Unido Europeia aponta

Estudos realizados pelo mundo apontam que o
consumo de trés a quatro xicaras de café por dia
reduz o risco de depresséo. Ja a ingestdo acima
de oito xicaras produz um efeito contrario e
poderia aumentar as taxas de suicidio. O
resultado positivo tem uma explicagdo. Segundo
Prediger, a depressdo pode ser uma resposta
inflamatéria do cérebro e o café teria uma atuacgao
anti-inflamatéria nesse caso, dal os bons

resultados.
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Dr. Rui recebe o agradecimento das maos de Ricardo Silveira

No caso das doencas degenerativas — Alzheimer e
Parkinson sdo as mais conhecidas —, o médico
destaca que 40% dos individuos acima de 80 anos
tém fortes chances de desenvolver uma delas,
mais uma vez com énfase no sexo feminino e da
terceira idade. “Esse dado tem um forte impacto
econdmico, pois demanda exames, médicos,
remédios, cuidados”.

Sobre a doenga de Alzheimer, o médico explica que
¢ uma doenca progressiva, que vai acometendo
mais e mais areas do cérebro. Ha pesquisas fora do
Brasil que associam o consumo de café a um
menor declinio cognitivo em homens. Outra indica
que o consumo de trés xicaras diarias na idade
adulta pode reduzir os riscos de desenvolver algum
tipo de deméncia na velhice. A cafeina promove a
melhora da atencdo e da memoria, diminui a
producdo de betaamiléide, mas ndo é capaz de
reverter os sintomas de pacientes com Alzheimer’,
afirma o médico. Dessa forma, sabe-se que a
cafeina tem uma atuagéo protetiva, ou seja, age na
area da prevencdo. Tentativas de usa-la apds a
manifestagao desse tipo de deméncia, ndo tiveram
efeito positivo.

Quanto ao Mal de Parkinson, Prediger explica que é
uma doencga motora, com diversos sintomas néo
motores, a exemplo da perda de olfato. “Os
medicamentos melhoram a questdo motora, mas
apdés cinco anos de uso causam movimentos

involuntarios”. Ha evidéncias nas pesquisas de que
o consumo regular da cafeina reduz a incidéncia
deste mal. O efeito protetor é maior nos homens do
que nas mulheres. Isso porque o estrogénio,
hormoénio feminino, destréi a cafeina. Um dado
curioso é que o Brasil registra taxas elevadas de
incidéncia de Parkinson na zona rural como
consequéncia do uso de agrotoxicos.

Outra doenga em crescimento no mundo, cujos
estudos indicam uma atuagao positiva da cafeina, é
o Transtorno de Déficit de Atencao (TDAH), que
acomete 5% das criancas e jovens de até 15 anos. O
TDAH é um disturbio neurolégico crénico e
caracteriza-se por um padrdo persistente de
hiperatividade, impulsividade e desatencao. Além
de efeitos benéficos para doengas que atacam o
cérebro, o consumo moderado e regular de café tem
acdo positiva para males como diabetes, cancer,
asma e diversas dores.

G RYCHIGER

B www.rychiger.com
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PROBAL.

150 ANOS
PRODUZINDO
0S MELHORES
TORRADORES.

Desde a nossa fundacao, na cidade de Emmerich am
Rhein, noroeste da Alemanha, muila coisa mudou, sé
nao mudou a nossa paixao por produzir solucdes
inovadoras para a industria do café. Somos fruto de

150 anos de trabalho. Esse forte know-how acumulado nao
pode ser copiado. Ele & Gnico, e constitui nosso maior ativo.

Também estamos orgulhosos de comemorar 55 anos
de atuacdo no Brasil. Ao longo desse tempo, a Probat
Leogap conquistou o respeito e a admiracdo dos
mestres de torra e das principais indistrias do setor.
E é isso que nos motiva a investir sempre mais para
sermos ainda melhores.

Para conhecer mais sobre a nossa histdria acesse:
www.probat150.com
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empreendedorismo
Por: Milena Prado das Neves
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Geraldo Rufino

personagens

parece um  daqueles

tirado dos  filmes  mais
emocionantes de Hollywood. Com um sorriso no
rosto, vai enumerando as vezes em que faliu
empresas na vida. E consegue perder as contas
- sempre superando as adversidades e
retomando seu caminho. Antes mesmo de
comecar sua palestra, em um video de abertura,
informava cinco faléncias. Mas ao pisar no
palco, rindo a toa, Geraldo se lembrou de mais
uma. “Pensando bem teve mais uma, a primeira
vez que quebrei foi justamente com café,
quando veio uma geada e acabou com uma
plantagdo que mantinha ainda crianga com

meu pai no quintal de casa’’

Entre risos e histérias variadas, Geraldo foi
relembrando suas histérias que poderiam levar
ao choro, mas que arrancaram gargalhadas dos
participantes. Ainda crianga, apos perder a méae
aos sete anos, largou a escola e foi buscar
“tesouros” no lixdo. Com seu garfo, encontrava
de um tudo e comemorava cada descoberta:

phsdifily =3

comida que o alimentava, ferro que trocava por
dinheiro e muitos outros itens que eram motivo
de alegria e que contribuiam para a renda da
familia.

Desde muito cedo aprendeu com a mae a
agradecer, ainda que pelo simples fato de ter o
sol a entrar pela janela. “Minha mae foi minha
coach, apesar de ter falecido cedo, me ensinou
tudo o que eu precisava saber para viver e me
tornou uma pessoa mais forte. Ao acordar, tenho
que colocar os joelhos no chdo e agradecer a
vida, ao sol e a oportunidade de um novo dia.
Quer motivo melhor pra ser feliz todos os dias?’,
provocou a plateia.

E foi assim, agradecendo todos os dias, que
Geraldo foi juntando moedas e conseguiu
comprar seu primeiro carro, um Fusca, depois
uma Kombi, e que iniciou seu trabalho no famoso
e ja falido parque de diversdes Playcenter, onde,
aos 13 anos, comegou como motoboy. De moeda

em moeda trocou a Kombi por um caminhao, que
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logo virou dois em uma empresa em sociedade
com o irmédo. “Até que teve um acidente que
destruiu os dois, que obviamente ndo tinham
seguro. Ao buscar por opgbes que
minimizassem 0O prejuizo, me deparel com o
universo da reciclagem de autopegas e
encontrei al um novo caminho a seguir’,

recorda.

E assim foi fundada a JR Diesel, hoje uma das
maiores vendedoras de pecas automotivas
recicladas da América Latina. Em um ponto alto
de sua vida, Geraldo fez negoécio com
investidores americanos e, mais uma Vvez,
‘Quebrei de

novo, e, mais uma vez, fui a luta e reconstruf

enfrentou grandes dificuldades.

minha empresa, meu sonho. Porque sempre tive
clara a ideia de que a gente ndo conquista
clientes, a gente conquista pessoas, e que nao
devemos terceirizar nossos problemas botando
a culpa na economia, no governo ou no que quer
que seja, pois noés somos as escolhas que
fazemos, somos donos das nossas proprias
vidas. Se tropeco e caio, tenho que levantar. E
levanto e sigo”, deu o recado.

Hoje, a JR Diesel reconquistou seu espago
voltando a crescer e sendo respeitada pelo
trabalho que faz, quebrando o estigma de
‘desmanche” e servindo como exemplo para o
setor - que coloca de volta ao mercado pecas de
veiculos (principalmente caminhoes)
seminovas, permitindo nédo somente um custo
melhor aos que buscam seus itens, mas um
ciclo mais verde as autopecas. “Hoje, somos
respeitados nao somente no Brasil, mas na
Ameérica Latina”, comentou.

Rufino finalizou sua

palestra com uma

mensagem clara. “Seus coaches de vida sao
seus pais, que te passam o bem mais valioso que

vocés tém: seus valores, algo que ninguém tira

\ DE SAO JOAO

Geraldo Rufino encerrou a fase de palestras, emocionando a uma plateia lotada,
com sua histdria de superacao e renovagao

de vocés. Entdo vao a luta, porque ninguém para
de comer, ninguém para de dormir, ninguém
para de viver e, principalmente, ninguém para de
tomar café - passemos pela crise que tivermos
gue passar. Entdo, vamos a luta!”
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workshop
Por: Milena Prado das Neves

Dicas praticas para extrair
na torra o melhor do café

(W39

~ Curso de Torra Carmomag, com 0
':hwsor Leandro Paiva (Q Grader)

Q-Grader pelo Coffee Quality Institute e mestre em torra,
professor Leandro Carlos Paiva compartilhou informacgoes
teoricas e praticas sobre o tema no Encafé

Ministrado pelo Professor Leandro Carlos Paiva,
graduado em Agronomia pela Universidade
Federal de Lavras, mestre doutor em Agronomia
(Fitotecnia) pela Universidade Federal de Lavras, o
curso tedrico e pratico de torra promovido pela
Carmomaqg lotou a sala para mostrar aos
participantes técnicas que extraem o melhor do
café - o que demonstra a preocupagao do segmento

em produzir graos de qualidade.

Apresentado em dois moédulos, tedrico e pratico, o
curso abordou as diferengas entre torras de café
tradicional e especial, a construgéo de curvas de
torra, as etapas da torra, a degustacao metodologia
SCA, o preenchimento de planilhas SCA, a pratica
no torrador, a corregédo de curvas de torra e o
balanceamento da bebida. Professor titular do
Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia
do Sul de Minas Gerais - Campus Machado,
Leandro possui experiéncia destacada em cafés

especiais, poés-colheita e industrializacao do café, é
também Q-Grader pelo Coffee Quality Institute,
Barista Master e Mestre em Torra.

No primeiro dia do curso, Leandro passou toda a
base tedrica sobre torra, seus conceitos, defeitos e
pontos fortes a destacar em cada grao. “Apontamos,
principalmente, tudo aquilo que os torrefadores
podem implementar no seu processo para melhorar
sua realidade e, mais do que isso, seu café’, disse o
professor.

Na aula pratica, foram explicados didaticamente
como modular o perfil de torra para ressaltar o gréao,
tudo acompanhado por uma camera que transmitia
no teléo a evolugao do grdo e o grafico. “‘Mostramos
a caramelizagéo, torra mais rapida e outros bem
desenvolvidos, possibilitando que todos pudessem
também provar os cafés depois, sentindo na xicara
o que muda em cada fase”, relembra Leandro.
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De maneira descontraida, todos

esclarecer duvidas e fazer anotagbes que seguem

puderam

junto na bagagem de cada participante, que pode
sair do workshop sabendo como trabalhar melhor
com seu equipamento de torra para obter o melhor
do café. José Eustaquio, consultor em manejo do
café e diretor da Mundo Novo Alianga, comentou
que "as informagbes do curso superaram a
expectativa e ensinaram de maneira pratica e
objetiva como obter um melhor resultado com foco

nos pequenos detalhes”.

‘O curso apresentou informagdes muito relevantes
para o nosso dia a dia; de forma objetiva
aprendemos na pratica como fazer para extrair o
melhor do grao no processo de torra. Acrescentou
as informacodes que faltavam a nossa biblioteca de
dados sobre o tema’, elogiou Corral Brito, do Café

Vergato.
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workshop
Por: Milena Prado das Neves

Cupping: o desafio dos
novos sabores

Silvio Leite promoveu workshop sobre os diferenciais dos graos e suas
caracteristicas mais marcantes na analise da qualidade na xicara

A sala cheia demonstrou o interesse da industria
do café pela busca por niveis superiores na
qualidade de seus produtos. O workshop Cupping: o
desafio dos novos sabores de cafés arabicas e
robustas apresentou dez amostras de cafés
brasileiros, com diferentes nuances de torra e
sabores. Ministrado pelo especialista em
classificagéo, degustacao e controle de qualidade
de café, com mais de 30 anos de experiéncia no
agronegocio café, Silvio Leite, o cupping promoveu
a discussao por melhores praticas produtivas que

impactam na qualidade do café.

Antes da prova, Silvio apresentou aos participantes
alguns dos fatores que diferenciam os cafés
especiais dos demais, destacando a importancia
dos cuidados na pés-colheita: a escolha do gréao
cereja, a cobertura dos terreiros de secagem e,
claro, a torra ideal para cada tipo - além do correto
empacotamento do grao, para manter todas as
propriedades. “O mercado demanda conhecimento
e estudo, para extrair o melhor de cada gréo - e

pode ter certeza, o consumidor exige qualidade’,

afirmou, destacando os atributos a serem
considerados quando da prova de café: aroma,
xicara limpa, dogura, acidez, sensacdo na
boca/corpo, sabor, sabor remanescente e equilibrio -
utilizados para notas e observagdes por parte dos

provadores.

Apds o bate-papo com os participantes, foi aberta
entdo a prova dos cafés, com os grupos liberados
para comparar as xicaras, escolhendo as que mais
agradavam - mas mantendo a atencgdo para 0s
sabores, aromas e recordagbes que as bebidas
traziam. Com blocos para anotagbes em maos,
todos puderam discutir as impressoes sobre cada
prova, e Silvio pode comentar sobre a especificidade
de cada grao e suas caracteristicas, comprovando a
importancia dos cuidados com cada detalhe da
produgéo para a qualidade no resultado final do
produto. “As xicaras de 1 a 4 s&o 0 mesmo grao de
café com torras diferentes: mais lentas, mais
rapidas, e com variacdes da temperatura, o que
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resulta em um produto final completamente
diferente, como vocés puderam notar”. E assim as
xicaras foram sendo avaliadas, com explicacoes
técnicas sobre os principais itens que as

diferenciavam.

Para encerrar o curso, Silvio presenteou o0s

participantes com a prova de xicaras
superespeciais: um café etiope e um queniano, que,
assim como os demais, também foram analisados
pelos participantes, que ja conseguiam entender as
principais nuances de cada um, gragas aos
conhecimentos conquistados ao longo do
workshop com a referéncia no assunto: eximio
provador de cafés, Silvio é “‘cupper” certificado pela
Associagao Brasileira de Cafés Especiais (BSCA, na
sigla em inglés) e participa como juiz em diversas
competigbes de qualidade de café, tanto no Brasil
E presidente do juri

quanto no exterior.

internacional do concurso de qualidade Cup of

Excellence, um dos mais prestigiados do setor, que
premia anualmente os melhores cafés de cada pais.
Ter a chance de aprender com ele é valorizar a

producéo nacional deste grao.
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O Cecafé, como representante do setor
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comprometimento com o desenvolvimento

da cafeicultura brasileira.

As perspectivas para os proximos anos sdo de
esperanca: os esforcos de todo o setor garantem
ao Brasil competitividade e lideranca absoluta no

comércio mundial de café, alavancando ainda
mais a sustentabilidade na cafeicultura brasileira.

www.cecafe.com.br
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workshop
Por: Milena Prado das Neves

Uma viagem ao universo

de aromas e sahores

Workshop promoveu o ensino de técnicas para a analise sensorial do café

Ministrado por Camila Arcanjo, quimica,
analista e coordenadora do Grupo de Avaliacao
de Café, do Sindicafé — SP, o curso sobre o
universo de aromas e sabores do café guiou os
participantes em uma viagem sensorial da
bebida.

sensorial de percepgéo, diferenga entre aroma e

O workshop abordou a dinamica

sabor e principais familias aromaticas - além de
promover um treinamento com o Sensory Kit da
Flavor Activ, uma das principais metodologias
de avaliacdo de aromas e caracterizagcao
sensorial aromatica em amostras de café.

Para iniciar a viagem sensorial, Camila
convidou os participantes a refletirem sobre
suas lembrancgas do café: por que gostam da
bebida? O que o cheiro lembra? E o sabor, remete

a que? "O café tem emocgdo embutida, e nossa

memoria afetiva é completamente ligada ao

aroma. Por 1isso, estudamos muito qual o
caminho percorrido pelo aroma no nosso cérebro
e quais os impactos e interferéncias nesse

sentido”’, comentou.

Com as memorias a tona, foi chegada a hora de
falar sobre técnica, momento em que Camila
explicou as principais diferengas sobre gosto,
aroma e sabor: o primeiro, vocé sente com a
lingua e todas as papilas gustativas nela
presente; o segundo, ligado ao olfato, ativa
dezenas de zonas cerebrais; e o ultimo € a jungao
de gosto e aroma. Na sequéncia, os participantes
conheceram o Sensory Kit da Flavor Actiy,
capsulas de aroma que sdo despejadas em copos
d'agua para prova e para que aprendam a nomear
cada um deles. Eles puderam provar dez aromas
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e tentar descobrir e nomear cada um deles,
como cereal, manteiga, maga, frutado, uva,
caramelo e outros identificados no café.

Apo6s os debates sobre a percepcao de cada um
dos aromas testados, Camila apresentou as
respostas corretas e seqguiu entao para uma nova
rodada de testes, desta vez com apenas seis
unidades selecionadas dentre as Ja
apresentadas. “Neste momento foi gratificante
poder notar o aprendizado da sala, com a maioria
dos participantes acertando e nomeando
corretamente os aromas testados dentro do

universo explicado’, relembra Camila.

Encerrando o curso, Camila serviu trés cafés
com aromas que lembravam os apresentados
no workshop e, mais uma vez, pediu que todos
tentassem identificar as notas de cada um
deles. “Novamente, a maioria conseguiu notar
e nomear a diferenca entre eles, com toda a
sala falando a mesma lingua quando o
assunto é a descrigao do aroma’, comemorou

a professora.
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Opcoes viaveis para a producao
do café tradicional

Também ministrado pela quimica Camila Arcanjo,
0 curso sobre a qualidade dos cafés tradicionais
apresentou detalhes técnicos sobre as diferengas
da bebida dentro da categoria tradicional do
Programa de Qualidade do café ABIC. Para tanto,
abordou opgbes possiveis na composi¢cdo de

blends para a categoria.

“Trabalhar com o café tradicional da trabalho, do
mesmo jeito que da trabalho fazer um blend do tipo
especial. Porque se vocé quer fazer algo bem feito
vai ter que ter cuidado, estudar e se atentar aos
detalhes”, disse Camila ja no inicio do seu
workshop. Com a sala cheia, ela apresentou
informagdes relevantes para a industria,
mostrando opgdes viaveis para a producdo de
cafés tradicionais que atendam padrdes de
qualidade exigidos pela lei, valor reduzido e bom
sabor. Como opgao para a composigdo do blend,
Camila apresentou as matérias-primas grinder,
bica corrida e fundo 12, detalhando os beneficios e

cuidados necessarios a cada uma.

Apesar de um aumento na demanda por cafés
especiais, em algumas regides do pafs a populagao
foca sua busca pelos tradicionais. Camila instigou
os participantes a refletir o por qué de tal escolha.
“Buscam 1SS0 por ndo ter acesso? Por acharem
caro, ou por qué? Vocés ja pensaram em
perguntar’, indagou, levantando a importancia da

pesquisa para entender o que o consumidor quer.

A maioria dos participantes apontou que apenas

realizava pesquisa de prego, mas nunca
efetivamente parava para ouvir diretamente do
consumidor suas necessidades. “Vocés, que ja tém
degustadoras atuando nos supermercados, podem
aproveita-las para conversar com os consumidores,
para tentar entender o que acham do seu produto, o

que eles pensam e esperam’, recomendou.

Ao apresentar as opgfes em matéria-prima, Camila
salientou a importancia do estudo da composigdo de
um blend que atenda a qualidade minima exigida,
um valor de mercado interessante e, mais do que
isso, um sabor sem igual. Apds explicar sobre as
qualidades e defeitos de cada um, assim como seu
preco, Camila propds entdo um exercicio pratico, em
que cada participante deveria montar um blend de
café usando tais matérias-primas. Muitos dos
participantes apresentaram blends parecidos com

alguns ja trabalhados pela palestrante.

Foi aberta entdo a prova de alguns dos blends
sugeridos e ja estudados por Camila, colocando em
teste o paladar dos participantes. “A mudanca no
blend do café tradicional quase nunca é notada pelos
consumidores, ja que a maioria deles ndo esta
acostumada com o paladar do gourmet, e ndo possui
atengdo e foco as nuances da bebida - que, neste
caso em que trabalhamos com os tradicionais, tem

sempre como resultado uma bebida dura”, finalizou.
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Natural e sauddvel, o café é uma
das paixdes dos brasileiros, que estdo mais
exigentes quanto ao sabor e aroma da bebida e
reconhecem que café néo é tudo igual. Por isso, a ABIC
sempre manteve um compromisso com qualidade do café,
promovendo o consumo da bebida no Pais através dos
seus inovadores e pioneiros programas de certificacdo.

Conheca:

CAFES SUSTENTAVEIS DO BRASIL

Programa que certifica cafés com melhor
qualidade e sustentabilidade da fozenda a xicara

1989
SELO DE PUREZA
Certificagéio pioneira no Brasil, que atesta a
pureza do café torrado e moido, oferecendo
seguranca alimentar e respeito ao consumidor.

SELO DE
PUREZA

Y
N
ASS0CAGAD BRASILERA DA IND. DE CAFE

PROGRAMA DE QUALIDADE DO CAFE

Unico programa no mundo que certifica a
qualidade do produto final e diferencia os
produtos nas categorias Tradicional,
Superior e Gourmet.

CAFE NA MERENDA, SAUDE NA ESCOLA

,,/«5?"5%% Promove o hdbito sauddvel do consumo de café
& \ com leite pelos jovens em idade escolar, visando a
g\ ,‘ / melhoria da atividade intelectual, a concentracéio e
%sm—:d’; consequentemente o aprendizado escolar.

CiRCULO DO CAFE DE QUALIDADE
NIVEL MINIMO DE QUALIDADE

Oferece um conjunto de especificaces e
procedimentos para assegurar a aquisigdo de M@
um café de melhor qualidade em licitagées. -

Diferencia e qualifica os estabelecimentos que
trabalham com café de qualidade, promovendo
atividades de capacitacéo e treinamento como
ferramenta de apoio técnico e educativo

CERTI FlCAgAO DE CAPSULAS SELO UNIFICADO DEPUREZA E QUALIDADE
CERTIFICADO C e rf i fi c a g 6 o i n ov o d o ra q U e ofe r e c e CERTIFICADO " CERTIFICADO CERTIFICADO CERTIFICADO
ABI@ avqliqg(]o globql do café em CdpSUICIS, SUPERIOR TRADICIONAL EXTRAFORTE

PUREZA PUREZA
e QUALIDADE e QUALIDADE

ABle

. . . . . PUREZA PUREZA
seeseseeee ; gnalisando os principais atributos de © QUALIDADE °2’IA§'|[§E
INTENSIDAPE:10 | ¢ qualidade da bebida e sua intensidade.

Os programas de

Quudalidade e Certificagaio da ABIC

valorizam o produto e auxiliam na escolha pelo
consumidor!

COMPROMISSO COM A QUALIDADE DO CAFE g B 0...
www.abic.com.br | abic@abic.com.br | (21) 2206-6161 iLeteEaie eiere 3t 2 EhlcRecle




exposicao

Por: Milena Prado das Neves 22% ENCAFE

O Maior Encontro das Industrias de Café do Brasill

Um dos momentos mais aguardado do Encafé é a inauguragao da exposigao de Maquinas, Equipamentos,
Produtos e Servigos. Ricardo Silveira, com o secretario Bonfim, conselheiros e convidados descerram a fita de abertura




expositor Diamante

Embalagens Flexiveis Diadema

Ha mais de 15 anos participando do Encafé, a Diadema apresentou no
seu estande exemplos de possibilidades de materiais disponiveis para
atender tanto os efeitos visuais quanto a produtividade nas linhas de
envase: cores, efeitos fosco-brilhante, novos formatos, facilidade de
abertura e praticidade. Outro exemplo foi o langamento do top-seal: a
tampa laminada para capsulas. “Soma-se a isso 0 chamado custo em
uso: que alia produtividade a custo competitivo. Seguindo uma
trajetéria de crescimento sustentavel, 2017 esta se encerrando como
terceiro ano consecutivo de aumento em nossa participagdo de
mercado. Em anos de crise politica e econdmica, enxergamos
oportunidades e com um time de profissionais de primeira linha,
buscando sempre melhorias continuas, estamos preparados para
enfrentar e vencer todos os novos desafios que virdo. Falando nisso,
acreditamos que este ciclo de crise e estagnagdo ja se encerrou e
aquelas empresas que melhor se prepararam sairdo desse momento
mais fortalecidas. Somos uma delas e nossos clientes poderdo contar

com nosso dinamismo, competéncia técnica e inovagéo constante’,
afirmou Ad&o Parra, diretor comercial e de suprimentos,

complementando que mantém um olhar otimista para o futuro.

Cia. Lilla de Maquinas Industria e Comércio
A Lilla participou do evento anunciando um grande motivo para
comemorar em 2018: a empresa completard 100 anos de histdria,
com bagagem repleta de experiéncia no mercado de maquinas de
torrefagdo. A celebragao ja teve inicio, com a instalagdo da primeira
unidade do Millennium, torrador que oferece uma economia de 15%
de combustivel em relagdo ao modelo anterior da marca, sem abrir
méao da qualidade de torra — ja que salienta as melhores
propriedades do café. O modelo promove a torra por meio de
cameras, resultando em uma produgdo maior com Cconsumo
reduzido de energia. “Esta maquina reduz o custo por quilo de café,
contribuindo para o aumento do lucro do produto final’, explicou
Lucas da Costa, gerente de vendas.

Probat Leogap

A Probat Leogap, empresa voltada a fabricagéo de equipamentos e
desenvolvimento de tecnologias para a torrefagdo e moagem de
café, sediada em Curitiba (PR) seguiu sua tradigdo ao participar do
Encafé, como tem feito em todas as edi¢des do evento. Aproveitou o
momento para comemorar a melhora do mercado em 2017 em
comparagao a 2016. “Neste ano, sentimos uma leve recuperagéo e
acreditamos em um 2018 ainda melhor - principalmente para o
segmento de cafés especiais, que s6 tem a crescer e é um
movimento de qualidade sem volta’, disse Paulo Kleinke, diretor
geral da companhia, anunciando ainda que, neste ano, apresentarao
ao mercado novas solugdes inovadoras.
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Sulprint Embalagens

J& na sua quinta participagdo no Encafé, a Sulprint Embalagens
apresentou um novo servigo: a criagdo de arte para flexografia. A
empresa agora oferece redesign e criagdo de marcas para seus clientes,
e aproveitou o evento para apresentar o case do Café Tuiu, que
recentemente, apés uma equipe de designers estudar a marca, ganhou
um trabalho de atualizagdo da imagem do produto. “Com a oferta deste
Servigo, agregamos ainda mais valor a embalagem dos nossos clientes,
que extraem o melhor da flexografia’, explicou Helena Binz, gerente de
marketing da Sulprint. A gerente aproveitou a oportunidade para fazer
um balancgo de 2017. “Foi um ano que superou as nossas expectativas.
Por meio do nosso trabalho, conseguimos mostrar que a flexografia
também é para o café, quebramos paradigmas e conquistamos a
confianga dos nossos clientes, cumprindo prazo e oferecendo produtos
de qualidade. Com isso, fidelizamos nossa carteira e pudemos
aumentar nossas vendas’, comentou se mostrando positiva com

relagdo a 2018, ano em que apresentardo mais novidades ao mercado. E
esperar para ver!

Opem Brasil

Celebrando um ano da inauguragéo da sua primeira unidade no pais, a
fabricante italiana de maquinas de envase participou do Encafé
comemorando sucesso de vendas em 2017, possibilitado gragas a
visibilidade e proximidade aos clientes. “Fortalecemos os lagos com
nossos parceiros e festejamos este novo momento com uma nova
identidade visual da marca, participando com um grande estande no
Encafé’, disse Marcelo Provetti, diretor da OPEM Brasil, que aproveitou
para destacar o servigo de encapsulamento ofertado. “Uma 6tima
opgao para as empresas que querem experimentar o mercado de
capsulas, testando a receptividade do mercado antes de investir em
uma de nossas maquinas’, complementou. Para 2018, a empresa
espera um crescimento de 10 a 15%, impulsionada pela melhora da
economia do pais e do mercado do café.

Sebrae

O estande do Sebrae animou os participantes do Encafé deste ano com

uma brincadeira de apostas com prova cega de cafés brasileiros. Com
dez tipos de café de regides de Minas Gerais, Sao Paulo, Espirito Santo,
Parana e Bahia, o barista preparava a cada hora um gréo diferente. Os
participantes acompanhavam a descri¢ao de cada tipo em um tablet
que, de maneira interativa, apresentava um trem que passeava em uma
maquete com paradas em cada localidade - com explicagdes técnicas e
sensoriais. Apds a prova e ensinamentos, o participante fazia sua
aposta sobre qual grao de café havia provado e, caso acertasse, ganhava
uma caneca especial. A brincadeira foi um sucesso!

0
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Converplast

Mais uma vez no Encafé, a Converplast cumpriu a tradigdo de
encontrar seus principais clientes e apresentar seu trabalho aos
visitantes. A empresa aproveitou o evento para relembrar a
importancia da embalagem para o produto. “A embalagem é o melhor
investimento de marketing que uma empresa pode fazer e nés nos
destacamos oferecendo itens de qualidade, notaveis nos pequenos
detalhes que n&o passam despercebidos ao olhar atento do
consumidor’, disse o diretor Eduardo Belleza. Ha mais de 30 anos no
mercado de embalagens flexiveis, a Converplast atende grandes
clientes dos setores de alimentos, bebidas, higiene pessoal e farmacia,
mas continua ampliando sua presenga no segmento de café.

expositor Ouro

TME

Empresa italiana especializada em maquinas para empacotamento, a
TME apresentou suas solugdes para o mercado do café: desde
equipamentos para embalagens a vacuo, grédos ou capsulas. “Tivemos
um bom ano, e acreditamos que 2018 ha de ser ainda melhor. Apesar de
termos uma boa aceitagdo da nossa maquina a vacuo, apostamos no
aumento das vendas dos equipamentos que atendam o mercado de
capsulas, que as projegoes apontam que s6 tem a crescer. Ainda assim,
enxergamos o potencial da industria e a renovagao dos parques fabris,
e oferecemos maquinas para isso’, comentou o representante TME no
Brasil, Edson Nogueira Marinacci.

ICMELC

Cumprindo a tradigédo de sempre participar do Encafé, a ICMELC, uma

das lideres em moinho de rolo, aproveitou o evento para reforgar a
qualidade de seus produtos. ‘Participar do Encafé nos permite
reencontrar clientes, que testemunham sobre nossos moinhos, que
seguem em suas empresas ja ha trés geragdes - 0 que comprova nossa
solidez no mercado do café’, disse o representante de vendas da
companhia, Varlei de Oliveira, que comentou ainda que sente a
recuperagao do setor. “Sentimos que em 2017 tivemos uma melhora na
economia do pais, e acreditamos que 2018 tem tudo para ser ainda
melhor”.
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CeCafé

Tradicional parceiro da ABIC na realizagao do Encafé, o CeCafé —

Conselho dos Exportadores de Café do Brasil participa
institucionalmente do evento. Fundado em 1999, a entidade
representa e promove ativamente o desenvolvimento do setor
exportador de café no ambito nacional e internacional. O CeCafé
oferece suporte as operagdes do segmento por meio do intercambio de
inteligéncia de dados, agdes estratégicas e juridicas, além de projetos
de cidadania e responsabilidade social. Atualmente, possui 139
associados, entre exportadores de café, produtores, associagbes e
cooperativas no Brasil, correspondendo a 95% dos agentes desse

mercado no pais.

Bosch

Repetindo a participagdo no Encafé, a alemd Bosch focou sua
apresentagdo na parte institucional da empresa - sem deixar de
destacar seu novo equipamento: uma empacotadora vertical que
permite a aplicagao de valvula desgaseificadora, toda feita no Brasil.
“Este equipamento aceita diferentes tipos de embalagem, focado em
produtos de alta qualidade, seguindo a tendéncia dos atuais pacotes de
café que vemos no mercado’, explicou Leandro Lelis, gerente de vendas.
A empresa oferece equipamentos e solugdes em embalagens ha mais
de 100 anos para grandes industrias alimenticias, e conta com planta
industrial em Alphaville, Sdo Paulo.

Goglio do Brasil

A Goglio do Brasil apresentou uma novidade neste Encafé: as

embalagens e valvulas compostaveis que chegam ao mercado
brasileiro. J&4 em alta na Europa, principalmente para cafés especiais e
organicos, elas sao impressas com tintas a base de agua. “Sao produtos
que atendem uma demanda de um nicho de mercado muito exigente,
que se preocupa com o meio ambiente e os impactos que suas escolhas
tém no mundo. Estas embalagens podem ser enterradas no quintal que
apds um periodo desaparecerdao sem afetar em nada a natureza. Este é
um caminho sem volta e um nicho que sé tem a crescer’, explicou o
diretor comercial da Goglio do Brasil, Guglielmo Zizzi.
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Perfor

A Perfor repetiu a dose e participou, mais uma vez, do Encafé. “Apos o
sucesso da Ultima edigado, fizemos questdo de marcar presenga e
estreitar os lagos com o mercado do café’, afirmou o diretor Edson de
Oliveira Lima. A empresa catarinense oferece equipamentos de
pesagem com tecnologia de alta precisao, assim como detectores de
metais e inspecéo raio-X, que, com a nova portaria da Anvisa de 2014,
devem ser utilizados para a checagem final do café e verificagao de
residuos. Estes ultimos foram sucesso de busca apds serem
apresentados no Encafé 2016. "Ainda assim, destaco a relevancia do
nosso equipamento de pesagem, ideal para as empresas manterem
um controle rigoroso de suas embalagens. Muitas notaram na pratica
a diferenga que alguns gramas por embalagem fazem ao final de um
més’, comentou Edson.

Arati Suprimentos Especiais

Fabricante nacional de valvulas aromaticas, a Arati participou pela
quarta vez do Encafé com vistas a estreitar ainda os lagos com o
segmento. Paulo César Braga, diretor técnico e um dos sécios da
empresa, comemorava o ano de 2017. “Neste ano que se encerrou,
mudamos para um prédio maior, que acomoda melhor nossa produgao
- j& que dobramos nossa equipe e parque fabril para atender a demanda
que tivemos.” Ele credita o ano positivo aos seus produtos, feitos
especialmente para o mercado do café, por uma familia de profissionais
do café. "Nasci em uma torrefadora e, por isso, pensamos em solugdes
que atendam a realidade deste segmento”. A Arati utiliza material 100%
virgem para produgao de suas valvulas, com total reaproveitamento
dos itens utilizados em seu processo produtivo.

Optima

A alema Optima, ha mais de 20 anos no Brasil, esteve presente mais

uma vez no Encafé apresentando o conceito de céapsulas de café
just-in-time, um novo kit de inicio rdpido’ para quem quer entrar neste
nicho de mercado. A nova dosadora rotativa para capsulas OPTIMA
CFR é compacta, eficiente e flexivel. A maquina, pré-configurada para
capsulas compativeis, pode ser adquirida com o novo ‘kit de inicio
rapido”. “Suas vantagens sdo uma maquina disponivel em curto prazo
com inicio imediato de producéo e alto nivel de produtividade,
resultando em uma pronta disponibilidade de produtos no ponto de

venda’, explicou o supervisor de vendas Michael Siebmann.
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Rychiger

Estreando no Encafé, a suiga Rychiger trouxe consigo a tradigéo de
quase 100 anos. A empresa, que atua em quatro areas, tem como
atuagao a oferta de maquinas de envase para café e cha, oferecendo
equipamentos para a Nestlé, fornecedora exclusiva da Dolce Gusto e
pioneira na Nespresso. Iniciou no mercado de cépsulas nos anos 1980
e de 14 para céd suas maquinas ganharam o mundo. “Apesar de
fabricadas na Suiga, 90% delas sdo exportadas para todo o mundo e
queremos agora conquistar o Brasil’, afirmou Urs Moser, gerente de
vendas. A empresa esta presente no Brasil hd mais de cinco anos, com
distribuigdo exclusiva da MCPack, com escritério central em Sao
Paulo e atendendo todo o pais. “Contamos com uma equipe de
assisténcia técnica treinada em nossa matriz, pronta para atender
eventuais demandas’, explicou o gerente.

IAAA 7 COFFEE

Kiefel Technologies

Pela primeira vez como expositora no Encafé, a Kiefel Technologies,
empresa alema especialista em termoformagem, presente no Brasil
desde 2008, esteve na ultima edigéo do evento como participante. Desta
vez, pode receber os industriais em seu estande para conhecer melhor
o mercado do café brasileiro. “Aqui no Brasil atendemos clientes de
Varios setores, mas queremos oferecer nossas solugdes para a industria
do café por entendermos a potencialidade deste mercado’, explicou

Patrick Claassens, diretor.

IMA Gima

Repetindo a participagdo no Encafé, a italiana IMA, desde 2008
atuando no mercado alimenticio no Brasil, apresentou suas opgoes de
maquinas de envase para capsulas - agora também com opgdes com
tecnologia anéloga, de menor velocidade. “Com essa novidade na
nossa carteira, que também trabalha com trés tipos de capsula,
oferecemos solugdes para industrias de todos os portes e perfis’,
informou Marco Aurélio dos Santos, da SD Representagdes,
representante oficial da IMA no Brasil.

Apoio e Patrocinio

A realizagdo do 25° Encafé contou com o importante

apoio da ABICS — Associagao Brasileira da Industria de
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King of Coffee Blenders

A KC é sinénimo de inovagao e tecnologia no desenvolvimento de
capsulas e embalagens para o mercado do café. E como parte do grupo
Brasil Espresso, é também uma das primeiras capacitadas para prover
solugdes para cada etapa do processo produtivo, do plantio a xicara,
oferecendo servigos sob medida: desde encapsulamento, a torra,
compra do grao verde e desenvolvimento de blend - quem escolhe é o
cliente. “Participamos do Encafé em 2015 e retornamos agora
apresentando o dobro da capacidade produtiva: até 3 milhdes de
unidades/més, além de solugbes inovadoras para cada tipo de
negécio’, explicou Istael Pereira, gerente de produgao.

Cafeicultores em Guaxupé. Contou ainda com o patrocinio
da Pasticcino e da Coocacer — Cooperativa dos
Cafeicultores do Cerrado de Araguari e Regido, no servigo

Metalplan

Ha 35 anos no mercado, a Metalplan participou pela primeira vez do
Encafé apostando na sua injetora de nitrogénio para a industria do café.
“Apesar de sermos uma empresa tradicional para muitos segmentos,
como industria quimica e mecanica, estamos apostando agora na
industria do café, que pode utilizar nossos equipamentos para manter a
qualidade do seu produto final’, afirmou Fabio Dorotheu, gerente de
vendas. Com baixa manutencgao, a usina geradora de nitrogénio on site
capta, comprime e trata o ar atmosférico, por meio de compressores,
filtros e secadores adequados, conduzindo o gas para uma peneira
molecular capaz de separar as moléculas de oxigénio das de nitrogénio
- que pode entéo ser aplicado nas embalagens de café, triplicando a
validade do produto final, como feito pela La Santé na produgéo de seu
café gourmet.

Sacmi do Brasil

Estreando no Encafé, a Sacmi do Brasil é uma subsidiaria do Grupo
Sacmi, da Italia. O Grupo produz e instala maquinas e equipamentos
para os mais variados segmentos: Ceramicos, de Bebidas e
Embalagens, de Processamento de Alimentos, de Sistemas de Inspegao
e de Plasticos, se distinguindo no mercado mundial pela confiabilidade
de suas maquinas e equipamentos com a utilizagao de tecnologias de
vanguarda. A Sacmi do Brasil, com sede em Mogi Mirim (SP), produz
para o mercado nacional, oferecendo também estoque de pegas de
reposigao originais para varios segmentos de atuagéo do Grupo Sacmi,
além de prestar assisténcia técnica especializada, pronta para atender
o Brasil todo. Para o mercado do café, a empresa oferece maquinas com
solugdes que véo desde produgdo de cépsulas de plastico, passando
pelo envase e selamento, além de embalagens flexiveis protetoras e
embalagem final do produto, que sai pronto para as prateleiras.

de café oferecido aos participantes.
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Sorteio de uma inscrigao

para o 26° Encafé,

ofertada pela ABIC.

A ganhadora Aurea * 0 presidente Ricardo Silveira homenageia a empresaria Eremita Martins Sobrinha,
Helena Kops Binz, da 1 que fez questao de prestigiar o evento, mesmo com a perna no gesso,

Sulprint Embalagens, ; i P ¢ que também levou a maior delegagio ao 25° Encafé

com o Ricardo Silveira
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0 fotdgrafo Claudio Arouca
ofereceu dois livros de sua
autoria e a OPEM Brasil um
Kit para sorteio entre os
participantes presentes

no coquetel de encerramento

Homenagem aos expositores

Eliana Cristina Barbosa Cardoso, representante da Cooperativa dos
Cafeicultores do Cerrado de Araguari e Regido foi sorteada com
uma estadia oferecida pelo Conrad Punta Del Este, Uruguai,

hotel que sediara o 26° Encafé

“Parabéns" aos
25 anos de Encafé
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Momentos Coquetel de Abertura
e Visitacdo a Exposigcao
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concurso

Grupo 3 Coracoes vence o leilao dos
Melhores Cafes do Brasil - Safra 2017

O leildao dos 11 lotes finalistas do 14° Concurso
Nacional ABIC de Qualidade do Café, que aconteceu
entre os dias 30 de janeiro e 08 de fevereiro, vendeu
40 sacas, arrecadando o valor total de RS 73.139,00. O
valor médio por saca ficou em RS 1.828,48, mais do
que o dobro do preco minimo estipulado, de RS
893,00 a saca (equivalente a 70% acima da cotagao da
BMF/Bovespa de 26/01/2018).

A campea deste leildo foi o Grupo 3 Coragbes que
conquistou a premiacao nas trés categorias: Ouro,
Diamante e Especial. A empresa arrematou o lote de
6 sacas do produtor Anténio Rigno de Oliveira, de
Piata (BA), pagando RS 2.500,00 por saca, totalizando
RS 15.000,00. Foi o0 maior valor de aquisigao por saca,
entre os lotes de café Natural e Cereja Descascado, o
que rendeu o titulo de campeé na categoria Ouro.

O Grupo também foi o que mais investiu em
qualidade, com o total de RS 33.000,00, tornando-se
campeao na Categoria Diamante. Além de todo o lote
do produtor Anténio Rigno, arrecadaram as duas
sacas do café campedo do 14° Concurso, produzido

Jur1 Popular

O concurso, mais uma vez, teve a participagao de
um Juri Popular, que tem como objetivo incluir a
opinido e percepgao sensorial de pessoas que
gostam de café, na escolha dos melhores graos do
Brasil. Além disso, com a divisdo das etapas de
avaliagdo por estado participante dos concursos

regionais - SB, PR, ES, BA e MG - a ABIC leva em
consideragéo as diferengas de hébitos e costumes
dos consumidores de cada regido.

O resultado desse juri tem um peso de 15% na nota
final, que é completada pelo resultado do juri
técnico, com peso de 70% e os 15% restantes sdo
notas de sustentabilidade das propriedades.

por  Leticia  Conceigéo
Quintela de Alcantara na
Fazenda Divina Espirito
Santo, também de Piata (BA),
por RS 9.000,00 cada. Este

feito tornou a empresa
campea também da 3coracées
categoria  Especial, que

corresponde ao maior lance dado a um microlote
(composto de 2 sacas, apenas).

Destaque neste leildo foi a participacdo da cafeteria
carioca Armazém do Café, que arrematou 2 sacas da
produtora Sebastiana de Oliveira Faria, 42 colocado
no Concurso e 2 sacas do produtor Eufrasio Souza
Lima, 5° colocado, num total de RS 6.800,00.

O leilao também contou com a participagéo de
torrefacdes e cafeterias: Café Monte Libano, Café
Cajuba, Café Rancheiro, Torrefagdo Noivacolinense,
Barisly Café, BonBlend Café, Grao Café. Com, Santo
Grao, Hachimitsu, Café com Histoéria, Preludio Cafés
Especiais, Villa Januaria e Dengo Cacau e Café.

Todos os cafés serdo agora industrializados e estarao
a disposigdo dos consumidores a partir de abril,
compondo a 142 Edigdo Especial dos Melhores Cafés
do Brasil.

O resultado final do leildo estd disponivel no site:
www.abic.com.br.

Consumidores
provando os
cafés participantes
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Uma delegacdo da Etidpia,
composta por diversas
autoridades, liderada pelo

COFFEE Ministro da Agricgltura e
Recursos Naturais, Dr.
BREAK Eyasu Abreha, além do
embaixador etiope no Brasil,
Sinknesh Ejiku, fez uma visita

ao Sindicafé-SP. A reunifo tratou

de temas como programas de
certificagdo, qualidade e consumo
interno, intercambio, networking, importacado e exportagao. O ministro etiope revelou

forte interesse em conhecer a realidade cafeicultora do Brasil, a relagdo entre os
produtores e a industria e principais avangos e problemas da area.

A economia etiope baseia-se na agricultura, da qual dependem 85% da populagao. O café
chega a representar até 90% do PIB. As perspectivas para 2017/18 sdo de estabilidade da
safra, da ordem de 6,545 milhdes de sacas de 60 kg.

No encontro, o diretor executivo da ABIC, Nathan Herszkovicz, destacou a importancia da
troca de experiéncias entre a nagéo africana e a ABIC e apresentou dados do mercado
brasileiro ao longo deste ano e do anterior, além dos principais programas da entidade
com vistas a melhoria permanente do produto.

Em ceriménia realizada no Palacio dos
Bandeirantes aconteceu a premiacédo da 162
Edicdo dos Melhores Cafés de Sao Paulo, que
contou com a presencga do governador Geraldo
Alckmim e do secretario Arnaldo Jardim, entre
outras autoridades.

A cafeteria Il Barista, venceu na categoria
Especial, a Coopinhal — Cooperativa dos
Cafeicultores da Regifo de Pinhal, na categoria
Ouro e o Café 3 Coragbes na categoria
Diamante. A produtora Gertrudes dos Santos,
de Caconde, foi a vencedora da categoria
Experimental Nanolote, e o produtor Carlos
Eduardo Mengali, de Divinolandia, foi o
vencedor do Prémio “Aldir Alves Teixeira".

0 governador Geraldo Alckmim, com o prefeito de Sao Paulo, Jodo Ddria, o secretario
Arnaldo Jardim, Antonio Batista Filho, diretor geral do Instituto Bioldgico,

Eduardo Carvalhaes, e Nathan Herszkowicz Para o presidente da Camara Setorial de Café

do Estado de S&o Paulo, Eduardo Carvalhaes
Junior, ‘0 concurso aproxima oS pequenos
produtores paulistas dos grandes torrefadores,
0 que coroa toda a producao”.
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da Industria de Cald

Natural e sauddvel, o café é uma das paixées dos brasileiros, que estdo ficando cada vez
mais exigentes na questdo pureza e apurados na escolha de novos aromas e subcuréf
Por isso, a ABIC desenvolveu o PQC - Programa de Qualidade do Café. Um progrema que
classifica e garante a qualidade do café, facilitando a escolha e a identificacéo da qualidade
de cada marca. Basta ficar de olho nos selos das embalagens: Tradicional, Superior e Gourmet.
Escolha seu café preferido e relaxe. A ABIC garante a pureza e a qualidade do seu café.
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