JORNALDO CAFE

Ed|§ao N® 204 - 2019 Associaga

\\M

PELA PRIMEIRA EZ“?.‘VEhTU‘A
mrpANTEs




GRANDES PRODUTOS MERECEM UMA SUPEREMBALAGEM

EMBALAGENS FLEXIVEIS

DIADEMA

Por trds das emhalagens flexiveis DIADEMA existe uma EMBALAGENS FLEK[“E'S
superestrutura, com pessoal dedicado e tecnologia de ponta D I A D E M A
somadas as melhores matérias-primas, para preservar a cor,

0 aroma e o sabor dos melhores cafés.

Conte com a lider no mercado de embalagens para café no < %g: coim LOID T™orane

ARCONIC
SR

Brasil, que oferece a solugao ideal para o seu produto.

www.efd.com.br - (11) 4066-9000



APALAVRADA ABIC

Prezado Leitor,

0 ano de 2019 comega com muita esperanca e
otimismo. Varios fatores apontam que estamos
comegando um novo ciclo para o Pais, desejamos
que seja um periodo de crescimento econdémico e
melhoria social para toda a populagao,
principalmente para os mais desfavorecidos. Vou
tomar a liberdade de repetir uma frase que citei em
meu pronunciamento na abertura do 26° Encafé: "0
brasileiro voltou a sorrir e isso é algo que tinhamos
perdido”.

Naturalmente nada sera facil, porém com o esforgo e
a capacidade de nosso povo vamos superar as
barreiras e atingir um nivel de crescimento
sustentavel e, espero, duradouro.

0 ano de 2018 foi muito importante para nossa
entidade. Afinal completamos 45 anos de fundagao.
A ABIC tem muitas conquistas e vitorias a serem
comemoradas, atingidas com grandes esforgos de
todo o setor e dedicacao de nossas liderangas. O
consumo segue em crescimento e a industria
mostra vigor e capacidade para atender o
consumidor em suas diversas exigéncias.

0 ano que passou também foi marcante pela
realizagao do primeiro Encafé no exterior, no
charmoso balnedrio de Punta del Este, no Uruguai.

0 evento foi um grande sucesso e contou com a
participacao de representantes de varios paises,
como ltalia, Estados Unidos, México, Peru, Alemanha
e do proéprio Uruguai. Vale lembrar que os paises
vizinhos consomem pouco café, o que os torna um
mercado extremamente promissor e favoravel a
prospecgao.

Contando com mais de 380 participantes, o
Encafé teve o importante apoio, mais uma vez, de
diversas empresas e entidades que montaram
estandes na exposi¢ao de maquinas,
equipamentos, produtos e servigos, assim
tivemos a oportunidade de conhecer novos
equipamentos, tecnologias e produtos. Destaco a
participacao de diversas empresas estrangeiras,
algumas expondo pela primeira vez no evento.

0 sucesso do Encafé deve-se também a uma
programagao dinamica e com palestrantes
marcantes, do mais alto nivel, elogiados por todos
os presentes, tanto que na pesquisa realizada
apos o evento, 96% dos participantes consideram
que o encontro foi 6timo ou muito bom.

Como sempre, 0 N0sso encontro, dessa vez em
Punta del Este, foi uma grande oportunidade para
confraternizacado de nossas familias, de rever
amigos e trocar informagdes.

Nessa edigao temos a cobertura completa do
evento.

Desejo a todos um ano de muitas realizagoes e
reforgo que podem contar com nossa entidade,
que segue firme na busca do aumento do
consumo, da qualidade e de condigdes favoraveis
e justas para as industrias de café.

Ricardo de Sousa Silveira
Presidente
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Mesa diretora da ceriménia de abertura do 26° Encafé: Ricardo de Sousa Silveira — Presidente da Associagdo Brasileira da Industria de Café — ABIC,
Silvio Farnese - Diretor do Departamento do Café da Secretaria de Politica Agricola do Ministério da Agricultura, Pecuédria e Abastecimento — MAPA,

Pedro Guimarées - Presidente da Associagéo Brasileira da Indutstria de Café Solivel - ABICS, Marcos Antonio Matos - Diretor Geral do Conselho dos

COM PROGRAMACAO
INTENSA, 26° ENCAFE
ATRAI MAIS DE

380 PARTICIPANTES

Realizado pela primeira vez fora do Brasil,
evento quebra paradigma

JORNAL DO CAFE 204 @




hor futuro da s

CI\FE

= TRANSFORMAQAO DIGHT@U

il

.!_-—.

\CIONAL DAS INDUSTR’IAS DE CAFE

r—

Exportadores de Café do Brasil — CeCafé, Francisco Sérgio de Assis — Presidente da Federagdo dos Cafeicultores do Cerrado Mineiro, Niwton Castro Moraes

- Assessor Especial de Café da Secretaria de Agricultura, Pecudria e Abastecimento — SEAPA do Estado de Minas Gerais, Maynar David Gonzales Cucho -

Coordenador de Projetos da Camara de Café y Cacao do Peru e José Pereyra de Brun - Presidente da Camara Empresarial de Maldonado

A 262 edigao do Encontro Nacional das Industrias de

Café iniciou com algumas diferengas em seu
cerimonial. Realizado entre 25 e 29 de novembro em
Punta del Este, famoso balneario do Uruguai, pela
primeira vez na histéria do Encafé um hino estrangeiro
foi entoado para marcar oficialmente a abertura dos
trabalhos. Da mesma forma, a mesa teve na sua
composicdo autoridades de paises vizinhos como o

Uruguai e o Peru junto aos brasileiros.

Participaram da mesa diretora da cerimbénia de
abertura: Ricardo de Sousa Silveira, presidente da
Associagéo Brasileira da Industria de Café — Abic; Silvio
Farnese, diretor do Departamento do Café da Secretaria
de Politica Agricola do Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento — MAPA; Pedro Guimaraes,

presidente da Associagao Brasileira da Industria de Café

Soluvel - Abics; Marcos Antonio Matos, diretor-geral do
Conselho dos Exportadores de Café do Brasil — CeCafé;
Francisco Sérgio de Assis, presidente da Federagéo dos
Cafeicultores do Cerrado Mineiro; Niwton Castro
Moraes, assessor Especial de Café da Secretaria de
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento — SEAPA do
Estado de Minas Gerais; Maynar David Gonzales Cucho,
coordenador de Projetos da Camara de Café y Cacao do
Peru e José Pereyra de Brun, presidente da Camara
Empresarial de Maldonado, além de diversas liderangas
do café.

“Punta del Este é um lugar muito bonito e cativante e o
Uruguai é um pais que consome pouco café, menos de
um quilo por habitante/ano. Esta na hora de fazermos
beber mais café”,

esse Povo falou empolgado o

presidente da Abic, Ricardo Silveira, que considerou a
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212 ENCAFE

Ricardo Silveira da as boas-vindas aos participantes

realizagdo do evento no exterior uma quebra importante
de paradigmas. O dirigente lembrou que a média
brasileira é de cinco quilos/ano. “Nosso desafio como
industria é fazer com que o consumo de café aumente
na América do Sul, onde ha apenas demanda forte no
Brasil. Podemos crescer mais e comegar por aqui’,

destacou.

Silveira também mostrou-se animado com o resultado
das eleigbes e destacou o otimismo que percebe na
industria e no pais com a vitéria de Jair Bolsonaro. “O
brasileiro voltou a sorrir e isso é algo que tinhamos
perdido”. Ele ainda destacou estar satisfeito com a
indicagao de Tereza Cristina da Costa Dias para a pasta
da Agricultura, Pecudria e Abastecimento. “Nao a
conhego, mas tenho informagdes muito boas. Ela tem as
‘habilidades’ necessdrias para enfrentar os problemas da
area’, declarou durante a abertura do evento.

“ [ ] [ ] [ ]
O brasileiro voltou a sorrir ’
e isso é algo que tinhamos perdido

Ainda na cerimdnia de abertura, a confraternizagéo de todos os presentes

JORNAL DO CAFE 204
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Representando o governo brasileiro, o diretor do
Departamento do Café do Ministério da Agricultura,
Silvio Farnese, destacou o desempenho formidavel da
cadeia café. Segundo ele, a produgdo movimentard este
ano um valor em torno de RS 24 bilhGes e a exportacéo,
RS 5 bilhdes. “O setor industrial também esta
apresentando um  desempenho muito  bom’,
complementou. Farnese também parabenizou a Abic
pela estratégia ousada de sair das suas fronteiras (com o
Encafé) para mostrar aos demais pafses do continente a

pujanca e a qualidade do café brasileiro.

O 26° Encafé, que também marcou o 45° aniversario da
Abic, contou com 380 participantes que lotaram todos os
dias a sala de palestra e as salas de curso. O clima ao
longo dos dias foi marcado pela aproximacéo e efetiva

troca de ideias entre todos os presentes.

Silvio Farnese - Diretor do Departamento do Café

“A cadeia do café apresenta
um desempenho formtdavel

Silvio Farnese
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assinaturas de acordos

ABIC FORMALIZOU COOPERAGAO COM
CAMARA PERUANA, ABICS E FEDERAGAO
DOS CAFEICU LTORES DO CERRADO

-

Os representantes das entidades que firmaram acordo com a ABIC e o presidente Ricardo Silveira

Durante a cerimoénia de abertura do 26° Encafé, a Abic firmou trés importantes
acordos de cooperagao e parceria, que marcam a postura da Associacao de enfatizar o
caminho em dire¢cao a melhoria da qualidade dos cafés e a inovagao nos trabalhos

PERUV

A entidade assinou acordo de cooperagéo com a Camara
de Café e Cacau do Peru com o objetivo de aumentar o
consumo de café nos dois paises por meio de programas
de marketing e de agdes que melhorem a qualidade do
café. O representante peruano, Maynar David Gonzales
Cucho, Coordenador de Projetos da Camara de Café y
Cacao do Pery, destacou a importancia para seu pais de
estarem presentes em um encontro com a envergadura
do Encafé e disse que ele e seus companheiros estao
interessados em aprender “tudo sobre consumo’. ‘O
modelo de trabalho da ABIC é muito valioso e inspirador”.
Os peruanos consomem entre 500 e 700 gramas de
café/ano. O pals esta entre os 10 maiores produtores do
mundo, mas € o que tem 0 menor consumo, cerca de 180
mil sacas/ano. Ja a produgao e exportagao giram em
torno de 4 milhdes de sacas/ano.

Entre os itens do acordo destacamos:

— Promover a aproximagéao das entidades;

— Adotar e promover protocolos de avaliagao da
qualidade do café em cada regido produtora;

— Estimular e desenvolver programas de marketing que
estimulem o consumo;

— Desenvolver campanhas e programas que estimulem a
melhoria continua da qualidade dos cafés.

FEDERACAODOS
CAFEICULTORES DO
CERRADO MINEIRO

Outro momento importante foi o da assinatura entre a
ABIC e a Federagao dos Cafeicultores do Cerrado Mineiro
de uma cooperagao técnica que tem como lema: “Unidos
pela Qualidade”. Uma conjugagao de esforgos baseados

JORNAL DO CAFE 204
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nos programas de certificagbes, que se juntam numa
sinergia de atuagbes, com acdes entre a industria de
torrefagéo e os produtores.

Por esse Protocolo de Intengbes, as entidades
desenvolverdo um programa que permita a
harmonizagdo de seus respectivos programas de
certificagao de café, criando uma verdadeira cadeia de
custoédia que ira assegurar ao consumidor final produtos
de origens definidas, de alta qualidade, produzidos e
industrializados com responsabilidade social, ambiental
e seguranga alimentar, caracterizando produtos com os

reais conceitos de rastreabilidade garantida.

A ideia surgiu a partir do Programa Trip to Origin, que
promoveu o intercambio entre industrias e produtores
em duas ocasifes diferentes. Na primeira, torrefadores
foram conhecer a lavoura de perto. A sequnda foi uma
‘Rodada de Relacionamento’, quando cooperativas e
produtores estiveram no sindicato da industria de Sdo
Paulo. Além da compra e venda de graos de alta
qualidade, esse encontro reforgou o conhecimento das

caracteristicas dos cafés locais, por meio de sessées de
cupping.

O Cerrado Mineiro tem 55 municipios, 235 mil hectares
de café e cerca de 100 mil ha de café irrigado.

ABICS

O terceiro termo de cooperacao foi assinado pela ABIC e
a ABICS (Associagao Brasileira da Industria de Café
Soluvel). As entidades assinaram documento em que
uma filia-se a outra e protagonizaram um momento
inédito na histéria das duas associagdes. O objetivo é
gerar trabalhos e negoécios para todas as partes. Pedro
Guimaraes, presidente da ABICS, disse ver com muita
naturalidade essa aproximacao, uma vez que a agenda
das duas associagbes sempre esteve muito proxima.
‘Andamos lado a lado e nos apoiamos. Estamos aqui para
promover o consumo do café no Brasil e no mundo, e
uma dessas vertentes é o soluvel”. Hoje, o soluvel no

Brasil consome 1 milh&o de sacas.

Francisco Sérgio de Assis comenta sobre o acordo firmado com a ABIC

Maynar David Gonzales Cucho - Coordenador de Projetos da Camara de Café y Cacao
do Peru ressalta a importancia dos trabalhos a serem desenvolvidos pelas duas entidades

Pedro Guimaraes, presidente da ABICS, durante sua fala na abertura do 26° Encafé

o
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homenagens

HOMENAGENS

SENSIBILIZAM OS PRESENTES

Ciro Lilla recebendo a placa comemorativa aos 100 anos de fundagao da Cia. Lilla de Maquinas

Duas importantes empresas do setor completaram, em 2018, aniversario de
fundagéao e foram homenageadas pela ABIC.

A Cia. Lilla de Maquinas completou 100 anos e seu presidente, Ciro Lilla, recebeu

uma placa comemorativa das méaos do presidente Ricardo Silveira.

Em seu agradecimento, Ciro recordou sobre a histéria da empresa e
emocionou-se ao falar de seus antepassados, principalmente seu avd Vito e seu
pai, Onofre. Também destacou a evolugéo da empresa e sua atuagdo no mercado

nacional e internacional.
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Outra tradicional industria
fornecedora de maquinas e
equipamentos é a Probat/Leogap,
que comemoram 150 e 55 anos

respectivamente.

Paulo Kleinke recebeu a
homenagem de Ricardo Silveira e
em seu pronunciamento destacou
que a Probat foi fundada em 1868,
na Alemanha e a Leogap ha 55 anos,
em Curitiba. As duas se juntaram
em 2001, passando a ser

Probat/Leogap.

Kleinke realcou também o
investimento em alta tecnologia e
as grandes operagdes no Brasil e

exterior. B

Paulo Kleinke recebe a homenagem da ABIC pelos 150 anos de fundagéo da Probat e 55 anos da Leogap

A ABIC também prestou uma homenagem péstuma para
a jornalista Marilia Moreira, falecida em margo de 2018,
que atuou por quase 30 anos na assessoria de
comunicacgao da entidade e teve destaque em diversas
publicagdes.

Uma placa foi entregue ao seu esposo, Eduardo Buitron,

com o seguinte texto:

HOMENAGEM

A Associagao Brasileira da Industria de Café — ABIC, em
reconhecimento aos 30 anos de dedicacao, amizade,
comprometimento e ao valor inestimavel dos trabalhos
realizados de assessoria de imprensa e comunicagao na
difuséo de informagdes sobre os Cafés do Brasil,
homenageia a jornalista Marilia Moreira, in memoriam,
cuja nobreza do seu espirito incomparavel, amavel,
carinhoso, humorado e brincalh&o tera sempre um lugar
especial em nossos coragoes. Sua obra ficara eternizada
entre todos aqueles que, assim como ela, amam o café.
Muito obrigado por tudo.

INOV""'AO E 'I:"‘ ANSFC

Ricardo Silveira entrega a placa em homenagem a jornalista Marilia Moreira ao seu esposo, Eduardo Buitron
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retomada do crescimento

BRASIL
DEVE

CRESCER
MENOS _
QUEO - 4
ESPERADO L%

Ritmo depende da aprovacao das reformas pelo Congresso em 2019

. v

O economista José Roberto Mendonga de Barros, da MB
Associados, abriu a programacédo de palestras do 26°
Encafé, realizado entre os dias 25 e 29 de novembro, em
Punta del Este, no Uruguai, dando um recado importante
a plateia que lotava o saldo: a retomada do crescimento
sustentavel da economia brasileira no governo que se
Inicia em primeiro de janeiro sera mais lenta do que o

esperado pelos mais otimistas, mas sera possivel.

Ao falar sobre cendrio politico, econdémico e suas
perspectivas, o economista destacou que ‘o primeiro
semestre de 2019 sera fundamental para o novo governo”.
Se o presidente eleito ndo conseguir aprovar reformas e
sinalizar mudangas neste periodo, a situagdo sera
desfavoravel. Num panorama apresentado por Mendonga
de Barros como mais realista, ele afirmou que a pauta
econdémica proposta por Jair Bolsonaro e sua equipe
devera encontrar mais dificuldades de aprovagéo do que

Por: Inés Figueird

espera a equipe. Ele ressalta que tanto o presidente eleito
como o superministro Paulo Guedes e o indicado para a
chefia da Casa Civil, deputado Onyx Lorenzoni, ndo tém
experiéncia de governo e que a inexperiéncia tem ‘certo
preco’”.

Para o economista e ex-Ministro da Fazenda, entre 1995 e
1998, o resultado bem-sucedido do novo governo
dependera da sua capacidade de realizar essas reformas
de forma profunda, o que recai em outra capacidade
fundamental, a de negociar com o Congresso, cuja nova
formagéo inclui muitos nomes inexperientes e uma

oposigéo ativa.

Toda essa movimentacao inicial do grupo que assumiu
em 1° de janeiro tera impacto direto sobre o cambio. Na
avaliagao de Mendonga de Barros, se 0 governo de Jair

Bolsonaro conseguir aprovar itens da reforma fiscal, o
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délar deve ficar entre RS 3,70. Se derrapar nessa
aprovagao, contudo, a moeda norte-americana subira a
RS$4. Para o PIB, a projegéo de crescimento em 2019 é de
2,2%, sels pontos percentuais a mais do que o projetado
para 2018, que sofreu as consequéncias do impacto da
greve dos caminhoneiros e da eleigéo.

“Para trazer de volta o crescimento sustentavel é preciso
melhorar a situagao fiscal, ou seja, realizar a reforma da
previdéncia. Temos que atacar a despesa. Sem reformas
nao tem crescimento sustentavel e néo ha crescimento
sem investimento, principalmente em infraestrutura’,
destacou, nomeando os setores de energia e logistica
como os focos principais das inversdes. Mendonga de
Barros também defendeu as privatizagdes como um
caminho fundamental para realizar os investimentos

necessarios.

AGRONEGOCIO

Apesar da desaceleragdo na economia brasileira nos
ultimos anos, 0 agronegdcio continua crescendo e um dos
principais fatores se deve ao aumento da produtividade.
‘A combinagéo de ciéncia e tecnologia trouxe resultados
positivos a produtividade e aumentando o rendimento
garante-se o crescimento’, destacou. O economista
destacou a importancia do agronegoécio brasileiro na
esfera internacional onde o segmento é tido como um
forte player. “Somos global players. Nos relacionamos
com o mundo inteiro e isso nao se pode perder’, disse,
criticando a postura do presidente eleito de anunciar
intengao em mudar a embaixada brasileira em Israel de
Tel Aviv para Jerusalém e também de adotar postura mais

dura com a China.

Enquanto no Brasil o futuro préximo estd atrelado a
chegada do novo governo e suas primeiras agdes, no
cendrio internacional a expectativa ndo é boa. “No ano
passado, o mundo estava crescendo, mas ao longo de 2018

houve uma desaceleragao desde a vizinha Argentina até

“ ..
o primeiro semestre de 2019
serd fundgmenml para
0 NOvo governo

I3 -
Apesar da desaceleracdo na

economia brasileira nos ultimos

anos, 0 agronegocio continua
crescendo, e um dos principais
fatores se deve ao aumento
[ d [ ,,
da produtividade

0 Japéao e a Europa. S6 os Estados Unidos cresceram’,
informa. O comportamento positivo da economia
norte-americana, no entanto, ndo deve prosseqguir. “Nao é
fora de propoésito pensar que podera haver uma recesséo
nos EUA até 2020, o que influenciaria a reeleigdo de
Donald Trump”.

Mendonga de Barros critica a atuagao do presidente dos
Estados Unidos. “Ele desencadeou uma agressiva
campanha no comércio internacional, batendo forte em
amigos. O conceito econdmico que esta por tras dessa
postura ja foi superado ha 200 anos. Trump se preocupa
com déficit comercial, outro conceito que néo € relevante
desde o século 19. O que vale hoje é o conjunto das

relagbes com o mundo, e Trump esta brigando com

aliados que vém desde a Segunda Guerra”.

Ricardo Silveira entrega brinde comemorativo do 26° Encafé ao palestrante Mendonga de Barros
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Para o economista, porém, o aspecto que
estd acima de tudo na politica externa de
Trump é o conflito com a China. ‘A
emergéncia da China e aonde ela chegou
até hoje é visto como uma ameaga a
hegemonia norte-americana no mundo”.
Por isso a briga com os chineses, que tém
por objetivo chegar ao ano de 2025 pelo
menos no mesmo estagio dos Estados

Unidos, sendo acima.

“Somos global players.
Nos relacionamos com o

mundo inteiro e isso nao

se pode perder

Embora a economia norte-americana
tenha tido um ano maravilhoso, bem
aquecida (s6 no terceiro trimestre o PIB
cresceu 3,5%), no longo prazo esse
comportamento positivo néo se sustenta.
O economista explica que ‘crescimento
muito rapido traz perspectiva de inflagao
elevada. E porque ha risco forte de
inflagao? Por decisé&o do proprio Trump’,
avisa. Segundo ele, o presidente da maior
economia do mundo decidiu reduzir a
tributagcdo e aumentar o déficit publico.
“Obama entregou o pais com a economia
equilibrada. Trump acelerou as despesas,
particularmente as do setor militar”.

Mendonga de Barros informa que a bolsa
norte-americana estd indicando um final
do ciclo de alta e que as primeiras agdes a
mostrar isso sdo as do setor
comunicagao. Houve uma reprecificagéo
das empresas tecnolégicas. “O mundo vai
crescer menos e os Estados Unidos vao
crescer menos. O desafio para o proximo
governo e

para os exportadores

brasileiros sera conviver com essa
desaceleragdo, com esse mundo que

ficara mais dificil”, conclui.

¢ MB

IPCA: Pregos administrados reduzem a renda disponivel

. . Energia elétrica
Periodo Plano de Saude g. . IPCA
Residencial

2014 9,46% 17,06% 6,41%

2015 12,16% 50,99% 10,67%

2016 13,57% -10,66% 6,29%

2017 13,53% 10,35% 2,95%

2018 até outubro 9,40% 15,55% 3,81%
Acumulado de 2014 a out/2018 73,17% 101,35% 33,77%

Fonte: IBGE. Elaboragdo: MB Associados

¢ MB

Taxa de juros (Selic)

em % ao ano
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Fonte: Banco Central do Brasil. Elaboragdo e proje¢do: MB Associados.
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‘ M B quais as condigdes para a retomada do crescimento sustentével?
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Fonte: Senado e Banco Central do Brasil. (*) A Divida Bruta exclui o Banco Central e as empresas estatais (**) O Investimento Pablico compreende
os governos federal, estadual, municipal e estatais. Elaboragéo: MB Associados.
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LIELLA . Galy
YEARS OF INNOVATION | . .. |

Caros amigos,

E com enorme honra e satisficio que tenho a felicidade de ver a Cia. Lilla de Miquinas chegar aos |00 anos de idade, marco atingido apenas par um
pequanc numera de indistrias pioneiras no Brasil,

Meu primeire pensamento vai para meu avd, que provavelmente nunca imaginou que a empresa que havia criado chegariz aos 100 anos. Vitantonio Lills
era torrefador de cafe, proprietario do Cafe Thesouro, na Praga da Se.na capital paulista. Quando eclodiu a Primeira Guerra Mundial, meu avo teve cada
vez mais dificuldade de encontrar pegas para suas maguinas. ate que passou a fabricar pecas para uso proprio e depois para outras torrefagdes, Esse nova
empreendimenta foi tio bem-sucedido que, em 1918, ele decidiu fechar sua torrefacio e fundar 3 Cia. Lilla de Maquinas. Com muito trabalho, competencia
e seriedade, construiu uma otima reputagic e angariou clientes Brasil afora, em uma época em que cada cidade tinha sua propria torrefagao,

Infefizmente ndc conheci meu ave, que morrew em | 948, ano em que nasci, Mas conheci muito bem seus cinco filhos: Jose, que cuidava do departamento
financeiro; Americo Carlos, que era o Presidente; Almirante Micola, diretor industrial; Carmine jufio, comercial; e Cnofre, superintendente e meu pai,
Eles tocaram a empresa com sucesso, mantendo a reputacdo de seriedade, Fui testemunha da harmonia dos cince irmaos na diregdo da companhia.

Em 1968, no churrasco de celebragio dos 50 anos da empresa, meu tio Carlinhos me expliceu come funcionava uma magquina de torrar café. Eu havia
entrade hi pouce no curso de Engenharia Mecinica da Escola Polivdenica de Sio Paulo. Entusiasmade, voltei para casa cheio de ideias e me veio a inspira-
¢ie de criar um novoe projeto, o “torrador sem esfriador” da Lilla. Em troca da patente desta nova tecnologia, meus tios me ofereceram uma parte igual
na sociedade, & esse ano marcou minha entrada na empresa.

Em 1978, mudameos para a fibrica awal, na Via Dutra, e depois de 60 anos vendendo magquinas pelo Brasil. comegamoes tambem a expartar. Em 1982
iniciamos as exportagées para o Estados Unidos, que se torpariam um importante mercade, & logo em seguida para muitos outros paises do primeiro
munde, como Japac, Inglaterra, Suica, ltilia, Alemanha, entre outros. Hoje sio 35 paises em todes os continentes. Com tecnologia propria, a Cia. Lilla hoje
produz equipamentos que nada devem aos mefhores do mundo.

A empresa chega jovem aos |00 anos, com muitos noves projetos em gestagio, o no apogeu de sua capacidade tecnologica, Suas maquinas sio referéncias
em desempenho, consume de cambustivel, rendimento em peso, & personalizacio, atendendo as necessidades individuais de cada cliente.

Ao longo destes 100 anos, superamas muitas dificuldades e mamentos de crise no pais, incluindo os obstaculos inerentes ac ambiente industrial no Brasil,
e tambem as dificuldades particulares das empresas familiares. Superamos com &xito a sucessio da terceira geragio, quando havia tantos primos que a
familia era maior do que 2 companhia. Com pelo menos mais uma geragio garantidy, continuamos a ser uma empresa familian, que haje pertence a mim
e minha irma Maria Silvia, e conta com diregio totalmente profissional, chefiada pelo competente engenheire Fernando Fernandes,

Mao poderia terminar esta mensagem sem um agradecimento especial aos muicos funcionarios que se dedicaram 4 Lilla 2o longo desses 100 anos. o que
fage na pessea do engenheira Carlos Alberto Garbelow), meu ex-colega de faculdade, que hi 45 anos trabalha para 2 empresa. Meus mais profundos
agradecimentos tambem a meu avo,Vitantonio, a meu pai e meus tios, meus familizres, e todes nossos dientes ¢ amigos que estiveram ao nosso lado ao
longe deste séeulo de Cia: Lillz de Maguinas.

Cenvido voce a festafar conosce o centendrio de uma empresa familiar brasileira, que com capital e tecnclogi proprios, construiu um passade impecavel
de seriedade, competéncia e respeito ao cliente. E que, com entusiasme, otimismo e preparg, olha para o futuro — e quem sabe para os proximes (00
anos — pronta para oferecer a0 mundo os methores e mais modernos equipamentas para torrefacio de café,

Cira d¢ Compos Lifa
Presidente

J Tel.: |1 3511-84488 - @11 999580

W A =

@ Wia:com.br - mgrwii;la’éb .br

-852’ -SI !




Brasil rorinés Figueiré

CRESCIMENTO
DA VIOLENCIA

ESTA RELACIONADO

A CRISE ETICA

Joao Pedro Gebran Neto

Brasil ocupa posic¢ao de lideran¢ca em numero de homicidios

O Brasil tem uma epidemia de homicidios. Em 2017,
foram registrados cerca de 64 mil homicidios dolosos. O
numero coloca o pais na condigdo de o mais violento do
mundo, matando mais do que os paises onde existe
guerra. "A morte ceifa investimentos que o estado fez em
pessoas, ceifa possibilidades que deixam de existir”.
Apresentando dados sobre seguranga e preocupado com
a questao, ‘num pais onde as pessoas ndo podem mais
caminhar na rua, enquanto deveriam ter liberdade’, o
desembargador Jodo Pedro Gebran Neto, do Tribunal
Regional Federal da 42 Regiao, em Porto Alegre, associou

esse cendrio a crise de valores éticos na sociedade.

Segundo ele, o resgate da moral das pessoas passa pelo
resgate da moral do estado. “Os dirigentes tém que ser
probos’, defendeu durante sua apresentagédo no 26°
Encafé em uma sesséo lotada e que arrancou aplausos
entusiasmados do publico. O magistrado lembrou o
percurso da Operagao Lava-Jato, cujas investigagoes sob

responsabilidade da Policia Federal vém apurando um
esquema de lavagem de dinheiro e propina existente no
Brasil. Gebran ressaltou que o instituto da colaboragao, a
conhecida delagao premiada, bastante adotado como
pratica nessa operagao veio para ficar. “Se n&o tivermos
pessoas dentro do sistema, jamais teremos condigdes de
adentrar o esquema e descobrir informacdes

fundamentais”’, defendeu.

“Os dirigentes
téem que ser probos

Para o magistrado, a prisdao preventiva de colarinho
branco foi um ganho da Operacéo Lava-Jato, considerada
irméa gémea da Operagéo Maos Limpas, deflagrada na
Italia nos anos 90. Mas ele avisa: “se a sociedade brasileira
nao sequir articulada, a impunidade vai voltar como
aconteceu na Italia apés a Operagéo Maos Limpas”.
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“O Brasil tem uma epidemia
de homicidios. Isso coloca
o0 pais na condicdo de o mais
violento do mundo, matando
mais do qye os paises onde
existe guerra

Gebran Neto disse ainda que o Brasil precisa investir em
educacgao, democracia, eleigbes e medidas de prevengéo e
combate ailicitos. Neste caso, cita, entre outros, o instituto
juridico do whistleblower. O termo se refere a pessoa que,
espontaneamente, leva ao conhecimento de uma
autoridade informagdes relevantes sobre um ato ilicito
civil ou criminal como corrupgao, fraudes publicas,
desperdicio de recursos publicos, atos que coloquem em

risco a saude publica, entre outros. Essa figura, também

conhecida juridicamente como reportante, é, na maioria
dos casos, apenas um cidadao que deseja a apuragao das Participagdo ativa do publico

irregularidades, sem ter participado dos fatos.

Homicidios

Numeros absolutos

T 000

52.000

26.000

Colémbia 20.000

18.000

Africa do Sul 18.000

Venezuela 17.000

17.000
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Na sua avaliagao, o que o pais precisa para mudar é
abordar o sistema de justica moderno com a estratégia no
combate aos crimes sendo feito por um Ministério
Publico revigorado. O magistrado cita a necessidade de
novas habilidades dos operadores do Direito: psicologia,
tecnologia e administragdo de processo. Destaca também
a importancia de se tomar cuidado com as Fake News. ‘A
comunicagao é uma guerra paralela com repercussao
direta na investigagdo e no andamento do processo, com
atentados a honra de juizes, promotores e policiais. Essas
noticias falsas sdo mais eficientes do que a violéncia
fisica’, destaca. Gebran Neto diz, ainda, que é importante
uma assessoria de imprensa profissional para realizar
gestao de crise e, por fim, destaca que o crime organizado
tem alto poder de adaptagéo e evolugao. Por isso, o estado

precisa ser agil, do contrario ira perder essa guerra.

Desembargador Gebran Neto recebe de Silveira brinde comemorativo do 26° Encafé

“ L d L4 L L ~
O Brasil precisa investir em educacao,
democracia, eleicoes e medidas de prevencgdo
e combate a ilicitos

Os palestrantes Mendonga de Barros e Gebran Neto, com diretores da ABIC e
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VOCE NAO ESTA SOZINHO ...

A OPEM Brasil segue seu cliente também
na fase apds a aquisicdo dos nossos equipamentos
fornecendo um servico p6s-venda sempre dgil
e eficiente. Manutencéo e suporte apropriado ird
aumentar a eficiéncia de sua méquina e proteger
este investimento importante para o seu negocio.
Nossos técnicos s@o altamente qualificados e
disponiveis para resolver quaisquer tipos de exigéncia.

Aproveitamos para desejar aos nosso clientes
e amigos um Feliz 2019,
com enormes oportunidades de crescimento,
realizacoes e vilorias,
e que nossa parceria seja sinonimo de sucesso.

OPEM Brasil Maguinas e Servigos Lida. - Rua Zamheze, 505 - Vila Carrdo - CEP: 03441-000 - Sao Paulo - SP - Brasil
Telffax (+55 11) 3384-2284 / 3384-2285  E-mail info@opembrasil.com.br
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transformacao digital PorinesFigueis

TRANSFORMAGAO DIGITAL
AFETA AS RELACOES HUMANAS
E COMERCIAIS

Para responder as mudancas é preciso mudar a forma de pensar

Impossivel negar a influéncia da tecnologia no mundo
contemporaneo. Com esse foco, Martha Gabriel,
especialista em marketing digital, inovagdo e
educacgédo, sacudiu o publico presente a palestra que
fechou o primeiro dia de palestras no 26° Encafé. A
professora da PUC/SP abriu sua apresentagéo
lembrando aos presentes que “a tecnologia nédo é
neutra. Ela entra no mundo e muda tudo ao seu redor,

tanto para o bem como para o mal”.

No século passado, qualquer tecnologia demorava
décadas para atingir 50 milhdées de pessoas. Hoje é

possivel alcangar um numero muito maior de gente
num piscar de olhos. A velocidade faz parte do
momento no qual estamos inseridos: a quarta
revolugao industrial, marcada pela convergéncia de
tecnologias digitais, fisicas e biolégicas. Das maquinas
a vapor do século 18 aos robds do século 21, muita coisa
cambiou. N&o s6 no tipo de tecnologia mas também no
cotidiano das pessoas e das empresas — forma de vida,

de trabalho e de relacionamento.

‘Se a tecnologia muda, o ser humano também muda, e

isso vem desde o inicio da humanidade’, destacou.
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Nesse sentido, Martha lembra que é importante
questionar-se, em meio a um ritmo acelerado de
mudangas, se sabemos usar a tecnologia e também

pensar em qual sera seu uso.

Mentalidade digital significa ser capaz de se perguntar
se existe um aplicativo que ajude a resolver o tema em
questao e, principalmente, saber se o uso ou néo do
digital é apropriado. “Ter mentalidade digital é focar em
problemas, entender o que esta acontecendo e usar a
melhor tecnologia para resolvé-lo, mesmo que isso

signifigue um caminho né&o digital”.

As mudancgas promovidas pela tecnologia levam a
alteragdo na forma como as pessoas vivem. Surgem
novas demandas na vida e nos negdécios também. Por
isso é preciso estar atento e preparado para elas.
Martha cita como exemplo o wi-fi. “Hoje em dia, nos
hotéis, as pessoas ndo buscam mais uma TV grande,
mas querem wi-fi. Isso é importante e isso é uma
mudanga’. Assim, é importante estar preparado para o
que acontece e as demandas que advém dessas
mudangas, o que se traduz em uma possibilidade de

agregar valor ao negaocio.

Os novos conhecimentos jorram e numa velocidade
cada vez maior. Em 2020, a expectativa é que a cada 12
horas o volume de conhecimento dobre. “ Vivemos,
portanto, um colapso informacional. Como conseguir
ver tudo? Se a gente n&o organiza, a gente so6 faz o que
pode, o que da conta. Dal a importancia da ajuda da
inteligéncia artificial”, destaca.

Martha Gabriel

inteligéncia ndo tornam a pessoa mais inteligente, mas

explica que as tecnologias de
quem sabe utiliza-las responde melhor e entende
melhor as demandas. Ela questiona como cada um esta
usando a tecnologia e ressalta a necessidade de haver,
antes da inclusdo digital, uma educagao digital. “As
pessoas deixam criancas de trés anos sozinhas com
um tablet. Isso nao é educacédo digital, mas é como

deixar uma crianga ir sozinha a padaria”.

%% .
Somos bons em reagir,
mas ndo somos bons
em antecipar. Aprendemos
a fazer gestao do que ja existe.
Precisqios aprender
a antecipar

Com as mudancas mais aceleradas, motivadas pela
rapida transformagao tecnolégica, 0 mundo tornou-se
rapidamente mais complexo. E, em ambientes complexos,
néo existem solugdes simples. “Ser complexo é estar
conectado com mais coisas. Ha uma horizontalidade no
mundo digital, em que néo se consegue mapear de onde
vém as coisas’. Ela cita como exemplo a pés-verdade. ‘As
pessoas ndo pensam mais, elas acreditam e pronto”.
Segundo a especialista, no tempo da verdade o silogismo
era ‘penso, logo existo’. Em tempos de poés-verdade, o
raciocinio passou a ser: acredito, logo estou certo. ‘As
pessoas preferem mentiras confortaveis a verdades
inconvenientes. Mas ndo podemos nos basear em
achismos, mas em informagées fundamentadas”.

A complexidade dos ambientes nessa 42 Revolucéo
Industrial é muito maior, por isso seus agentes também
precisam ser mais sofisticados. Um atributo importante
neste momento é o da colaboragao. Em ambientes
complexos, a colaboracdo é fundamental. “Eu ndo dou
conta de tudo, mas posso me associar. O sucesso vem da
colaboragdo e essas parcerias sdo fundamentais’,
defende.

A tecnologia também trouxe a eliminagao de algumas
figuras até entdo presentes nas relagdes comerciais. O
intermedidrio é uma delas. Ela cita como exemplo os
aplicativos de taxi, que tornaram obsoletas as agéncias
gue reuniam taxistas. No ramo hoteleiro, aplicativos como
0 Booking também reduziram a participagao das agéncias
especializadas. Na educagéo, hd uma grande mudanca na
funcéo do professor. Ele existe para ajudar a pensar e nao
s6 para passar conteudo, uma vez que este é facilmente
encontrado na internet.

25

JANEIRO 2019



“Tudo o que esté no intermedidrio tende a desaparecer. S6
vai ficar intermediando quem tiver muito valor’, prevé a
especialista. Usando como metafora uma ampulheta, ela
explica que a parte de cima desse objeto relacionado ao
tempo esta cada vez mais cheia de pessoas antenadas e
empreendedoras e na base estdo aqueles que fazem
funcdes que os robds ndo conseguem fazer. Essas fungoes
estdo relacionadas ao emocional e pessoal, uma vez que
os robbs ndo realizam tarefas que demandem emogéo,
ética e empatia, sendo a primeira dessa lista a qualidade

que mais diferencia humanos e robds.

Citando frase do célebre escritor e especialista em
inteligéncia artificial, Kevin Kelly, a palestrante lembrou
que "maquinas sao para respostas e humanos para
perguntas.” Essa ¢ a tarefa principal do ser humano hoje.
Portanto, hd& uma questdo importante que é ‘o que
perguntar’. E isso que vai permitir ao humano néo ter sua

tarefa substituida por um robé.

% .
Produtos e servigos
devem ser coadjuvantes
da experiéncia

DIFERENCIACAO COMPETITIVA

Em meio a todo esse cendrio que remete os mais velhos
aos filmes de ficgéo cientifica, Martha Gabriel lembrou aos
presentes que a experiéncia do publico é o novo campo de
batalha da diferenciacdo competitiva. “Isso foi o que a
Starbucks fez de forma muito bem-sucedida. Ofereceu
uma outra experiéncia para o consumidor de café”. Ha,
nesse case, foco nas pessoas e ndo na tecnologia.
Contudo, o foco foi dado a partir das grandes mudangas
tecnolégicas.

A palestrante com Ricardo Silveira
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consumo I PorinésFigueirs

CAPSULAS SE DESTACAM NO CONSUMO
DO CAFE, QUE SEGUE EM ALTA

Ritmo é mais lento em mercados tradicionais

Apesar da conjuntura econémica mundial menos
positiva, o consumo global de café seque em alta, com
queda sendo observada em paises que estao passando
por alguma crise interna especifica, como a Venezuela
ou como foi com a Grécia. O mundo esta bebendo mais
café. Essa informagé&o vale para todos os formatos em
que a bebida é oferecida - capsulas, grdos, torrado e
moido, instantaneo e pronto para beber — conforme
dados apresentados por Matthew Barry, analista de
bebidas da Euromonitor International, durante o 26°

Encafé.

O destaque de crescimento no cenario global segue
sendo o café em capsula com alta de 59%. Em seguida

aparece o café em gréos, 4%, o instantaneo, 2,3%; o
torrado e moido, 1,8%; e o café pronto para beber,com 1,6%
de alta. Embora os numeros indiquem incremento no
consumo, Barry destaca que o ritmo esta mais lento nos
mercados tradicionais da Europa e dos Estados Unidos.
‘As capsulas seguem com papel de destaque, mas com
percentual de crescimento menor do que em anos
anteriores”.

Vale ressaltar que cada regido do mundo apresenta
‘Nao ha

formato de consumo de café com performance

caracteristicas distintas de crescimento.

crescente em todos os lugares”’, avisa Barry. Na Europa, o

mercado consumidor encontra-se em momentos
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diferentes. Na Suica atinge alto grau de maturidade. Na
Finlandia, igualmente maduro, ha um lento decréscimo
no consumo. Por outro lado, ha paises como a Inglaterra,
onde existe um amplo espago para expansao do
consumo. Nesse sentido, a Euromonitor aponta para um
aumento da ordem de USS 2,3 bilhdes em vendas na
regido entre 2017 e 2022.

Crescimento em valor semelhante para o mesmo periodo
(USS 2,2 bilhdes) esta sendo projetado para o café soluvel
nas regides do Oriente Médio e Africa, onde o chd ainda ¢
forte. Nessas areas, uma grande parte da populagéo jovem
estd experimentando a bebida pela primeira vez, e
tradicionais bebedores de cha estdo lentamente
aumentando seu interesse pelo café. Por isso, opgdes que

apresentem facilidade de uso sdo mais aceitas.

No caso do café torrado e moido, a consultoria calcula
aumento de vendas da ordem de USS 2,9 bilhdes entre

GROWING COFFEE DEMAND

O MUNDO ESTA TOMANDO MAIS CAFE

- g
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2017 e 2022 na regido que inclui Africa, América Latina e
Oriente Médio, levando em consideracédo primeiramente
o comportamento dos mercados que ja possuem tradi¢ao
de consumo como o Brasil e a Etidépia e onde ha
expectativa de aumento de populagéo e renda. Projeta-se
também incremento em regides onde a bebida é

consumida na forma tradicional, como o café turco.

Ja na América do Norte, a projegao de aumento das
vendas no mesmo periodo soma USS 17 bilhdo com
crescimento principal do tipo ‘pronto para beber’,
sobretudo pela redugao do consumo de bebidas
carbonadas motivado por questdes de saudabilidade. Os
investimentos das empresas Coca-Cola e Pepsi no setor
de café também devem impulsionar as vendas. Vale
ressaltar que o formato “pronto para beber” permite que a
categoria café ganhe o espago ocupado por outras bebidas
como refrigerantes, valendo-se de seus atributos mais

saudaveis.
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Matthew Barry chamou a atengao para a China, pais com
maior projecdo de gastos em consumo de café em
cafeterias e no varejo. “Os consumidores ndo tém muito
conhecimento sobre café, querem a experiéncia e o coffee
shop é um lugar que oferece experiéncias e,
principalmente, socializagéo’. H4 também o fato de esses
locais serem portas de entrada para novos consumidores
de café emregides em que o consumo do cha é forte como

a Asia e o Oriente Médio.

Em 2017, as vendas globais nos coffee shops somaram
USS 58 bilhdes. O sucesso desses locais é comprovado
pelos numeros. Desde 2012, mais de 30 mil coffee shops
foram abertos pelo mundo e a expectativa é que novos
sejam inaugurados nos proximos cinco  anos,
especialmente na Asia. Grandes players vém percebendo
a oportunidade que as cafeterias representam e estdo
abrindo seus préprios negoécios, como é o caso da

Coca-Cola.

Matthew recebe brinde do 26° Encafé das maos de Ricardo Silveira

MERCADOS CONSOLIDADOS

Segundo avaliagdo do analista da Euromonitor, nos
mercados consolidados, em que o crescimento do
consumo é pequeno, o caminho para ampliagdo das
vendas se da por meio dos cafés premium. Ele acredita
que “premiunizagao” seja importante em todo o mundo
para garantir crescimento global e percebe como inicio
dessa tendéncia a expansao dos coffee shops e a

aproximacao entre o ato de beber e de torrar o café.

Com essa expectativa de aumento da demanda, o analista
da Euromonitor International destaca que os grandes
do

movimentando e se adaptando aos novos tempos. A

conglomerados segmento café estdo se
atuagao da Jab Holdings, da Nestlé e da Lavazza séo
indicativos desse momento, com uma série de aquisi¢goes
sendo feitas pelas trés. Players menos tradicionais no
segmento, porém bastante fortes, também comegam a
entrar no café, um indicio da potencialidade desse

mercado.

Um bom café deve ser apreciado com tranquilidade. Mas
quando se trata de entrar no mercado de capsulas de
café, vocé nao deve perder tempo. Quanto mais rapida
a entrega no ponto de venda, melhor! E por isso que a
maquina de envase de cépsulas de plastico e aluminio
OPTIMA CFR esta disponivel em curto prazo e é tao facil
de manusear, que vocé pode iniciar a sua produgao ime-
diatamente. Nossos especialistas aguardam sua ligagao.

Suas vantagens:

» Répido prazo de entrega
» Excelente acessibilidade
» Fécil manuseio

» Maquina compacta

Member of

I KAGING [ZXTR]
Germany

Mais informagoes:
www.optima-packaging.com/cfr

OPTIMA do Brasil | R. Joana Foresto Storani 500 - Distrito Industrial | 13288-169 Vinhedo - SP, Brasil
Tel.: 455 19 3886-9800 | info-br@optima-packaging.com | www.optima-packaging.com/consumer
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consumo II

Por: Inés Figueiro

CAFE SE MANTEM RESILIENTE
APESAR DA CRISE

A atuagdo das industrias de café no Brasil foi crucial
para que a bebida n&o perdesse espago nos carrinhos
dos consumidores em momento de crise econémica. O
langamento de novos produtos e a diversificagdo nos
canais de distribuicdo pelas empresas sdo considerados
aspectos fundamentais para que o mercado interno
tenha sustentado uma escala crescente de consumo. O
diagnéstico foi apresentado por Angélica Salado,
analista sénior da Euromonitor International, cuja
apresentagéo esteve focada no cendrio mercadoldgico

brasileiro.

‘E surpreendente ver que, enquanto todas as outras
bebidas tiveram percalgos, o0 segmento da bebida café se
manteve resiliente”’, afirma. A perspectiva, sequndo ela,
segue promissora e o pais deve seguir superando os

numeros apresentados pela consultoria para 2018. Para

este ano, a estimativa é um consumo médio por pessoa
de 839 xicaras ao ano, ou seja, cinco vezes a média
mundial. A consultoria calcula, ainda, um gasto médio
individual anual no varejo de RS 113 e indica um
consumo total de 7, 3 milhdes de toneladas, colocando o
Brasil como maior consumidor do grdo. A ABIC, contudo,
nao trabalha com esse dado em fungdo de uma
diferenga metodolégica na apuragdo. Segundo o
departamento de pesquisa da entidade, o consumo
interno em 2017 foi de 21,99 milhdes de sacas e o Brasil

segue na vice-lideranga do consumo mundial de café.

Quanto ao tipo de café, o estudo apresentado indica que
0 segmento de capsulas foi o que mais cresceu em 2018
com taxa média estimada entre 5% e 7%, dependendo da
regido. No total, esse segmento absorveu 11 mil

toneladas de café. Angélica explica que o mercado esta
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mais exigente e que é preciso pensar em como utilizar
as capsulas no ponto de venda. “O consumidor tem
dificuldade em entender qual a proposta desse produto”,
ressalta. Na sua avaliag&o € preciso que se estabelegam
estratégias de mercado que engajem o consumidor
nessa compra, com ele entendendo a capsula como um
outro momento para o consumo de café. Angélica
também afirma que a entrada de grandes marcas nesse
segmento, como, por exemplo, a Melitta, é visto como

um fator importante para alavancar as vendas.

A analista da Euromonitor destaca o pés-venda das
magquinas. Ela questiona os cuidados que as empresas
tém com seu consumidor nessa etapa da compra. “O
consumidor precisa ter um suporte do fabricante para
seguir no consumo, um atendimento dando conta de
informa-lo sobre todas as possibilidades do produto
comprado. Essa estratégia pode melhorar o crescimento
da categoria capsula, cujos graficos futuros indicam
desaceleracao’, concluiu. A estimativa é que, em 2023, 0
brasileiro compre 20 caixas de capsulas ao ano.

Quem vem roubando espago das capsulas é o café
torrado em graos. A estimativa é de um consumo de 203
mil toneladas em 2018, conforme dados da Euromonitor.
De acordo com Angélica, ao optar por esse tipo de
produto o consumidor sente-se mais envolvido com o
produtor. Outro aspecto que leva a escolha pelo torrado
em graos € a experiéncia. ‘O café em grdos demanda
que o consumidor entenda melhor sobre o processo de
preparagéo do café. O foco se concentra na experiéncia
e ha muitos consumidores dispostos a investir seu
Vale

importante no

dinheiro em um momento de experiéncia’.
ressaltar que o gréo tem fluxo
foodservice, entendido como uma porta de entrada para
seu consumo. ‘Dali o consumidor passa a comprar e
levar para sua casa’ As pesquisas da Euromonitor
indicam que essa categoria tende a alavancar com a
recuperagao do cenario econdémico. Outro aspecto é o
fato de apresentar maior espago para diferenciagdo do
que no torrado e moido.

Esse café, porém, segue sendo o preferido dos

consumidores brasileiros. A Euromonitor International

LTI
A consultora Angélica Sal%\do‘-gf
4

prevé um consumo de 895 mil toneladas de torrado e
moido. Houve uma perda para outras categorias porque
o consumidor esta aberto a outras experiéncias. “Isso
indica que a categoria pode se reinventar ao oferecer
também para o consumidor de torrado e moido uma

oportunidade de experiéncia’, explica Angélica.

Segundo ela, as industrias de torrado e moido deram um
exemplo de como a gestéo de portfélio é importante em
momentos de uma economia mais lenta. “Essa fol uma
estratégia muito importante na crise. Empresas com
portfolio com marcas de diferentes pregos
possibilitaram ao consumidor escolher um café mais
barato, ficando na mesma empresa que produz o café
que ele tradicionalmente consome. O brasileiro toma
muito café torrado e moido, e a ideia é manter essa

forma tradicional também”.

Ja o café soluvel registrou retragdo no consumo no
Brasil, com crescimento abaixo da média dos demais
cafés. Na avaliacdo de Angélica os dados refletem a
concorréncia sofrida pelo soluvel, sobretudo do café em
capsula e do torrado e moido. A Euromonitor estima que,

em 2018, o consumo tenha ficado em 27 mil toneladas.
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O soluvel encontra boas oportunidades na sinergia com
outras categorias que crescem, podendo trazer seus
atributos nesse encontro entre formas diferentes de
consumo, como, por exemplo, as capsulas. A analista
destaca, ainda, um cenario positivo na projegao para
2023 para as misturas soluiveis (cappuccino, leite e café,
sem lactose, suplemento alimentar a base de café), que
tém grande potencial de crescimento, sobretudo
pensando em novas ocasifes de consumo. Angélica
explica que produtos com diferentes posicionamentos

saudaveis (livre de sal, agucar, gluten, lactose, etc.) tém

melhores projegées de crescimento nesse periodo até

2023. B Anggélica recebe o brinde do vice-presidente Silvio Aparecido Alves

Café torrado e moido deve crescer em 5
anos o equivalente ao mercado das Filipinas
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DESAFIOS E OPORTUNIDADES POR TIPO DE CAFE

Vamos tomar um café?

Brasileiro toma 9 vezes mais xicaras de café torrado e
moido que o consumidor global

S
o
uJ

© Euromonitor Internationa I o Pt

JORNAL DO CAFE 204 @



MEGATENDENCIAS E PERSPECTIVAS FUTURAS

Segundo estudo da Euromonitor International, o mercado consumidor brasileiro apresenta as seguintes
megatendéncias:

- Consumo ético, evitando desperdicio e com maior conservagdo. Embalagem passa a ser muito importante nesse
caso. Modelos que permitam fracionar e/ou guardar o produto sdo alguns exemplos. Esse é um aspecto que
melhora a experiéncia do consumo. Também a presenga de selos e o uso de tampas s&o algumas das
possibilidades dentro do consumo ético.

- Recuo da classe média, ajuste no orgamento para manter o café na lista de compras. As marcas préprias sao um
caminho. Marca prépria é entendida como mais barata. Sugestao: explorar marcas préprias com valor agregado.

- E muito importante acompanhar o comportamento do produtor.

- Inovagao é fundamental e tem boa resposta do consumidor.

MERCADO BRASILEIRO EM CONTEXTO

Vendas de café no Brasil crescem acima da
média mundial na Ultima década

Taxa de crescimento anual de café em volume total (toneladas)

% de crescimento anual

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

@mm\undo e===Brasil

© Euromonitor International m-mm

Desafios e Comportamento Inovacgao é
oportunidades do consumidor fundamental

E preciso tragar Sofreu mudangas Para se diferenciar em um
estratégias de significativas durante a cenario de concorréncia.
gerenciamento dos crise, que devem se A inovacdo é uma
produtos colocados no perpetuar mesmo com a alternativa para agregar
mercado. recupera¢ao economica. mais valor ao produto.
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consumo III PorinésFigueirs

CONSUMO DE CAFE NO MUNDO
SEGUEEMALTA

Taxas de crescimento, porém, sao mais lentas

O consumo de café no mundo segue uma linha
ascendente e devera atingir o total de 184 milhdes de
sacas em 2024. O ritmo desse crescimento, contudo,
vem desacelerando. Entre os anos de 2001 e 2006, o
consumo médio anual teve aumento de 2,4%, batendo
um pico de 2,7% entre 2007 e 2011 e caindo para 1,9%
entre 2012 e 2018. Os dados foram apresentados por
Guilherme Morya, analista sénior do Rabobank, durante
0 26° Encafé.

‘Essa taxa proxima aos 2% é considerada atrativa e o
consumo vem aumentando entre 3 milhdes e 35
milhdes de sacas ao ano. Esse aumento ocorre néo sé

em novos mercados, mas também em mercados mais

Dados do Rabobank
consumo entre 166 milhées e 167 milhdes de sacas para

maduros’, explica. indicam

este ano.

Os estudos apresentados pelo analista também
apontam que, hd uma década, o valor do mercado cresce
mais do que o volume comercializado e isso é fruto da
agregagdo de valor que o produto recebeu com a
introducdo de novas técnicas e novas maneiras de
consumir o café: em cafeterias, em capsulas, etc.

Os mercados n&o-tradicionais vém liderando o
crescimento da demanda. Um exemplo disso é o

acréscimo de 7,3 milhdes de sacas entre 2012 e 2017
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3¢



pelos paises consumidores da Asia, contra 1,8 milh&o
dos paises da Europa Ocidental. O crescimento médio
anual do consumo nos paises asiaticos é de 5,7% no
periodo mencionado acima. Mas as maiores taxas de
crescimento estdo no Oriente Médio, principalmente
com o consumo de soluvel. A alta por 14 chega a 7%.
Morya destaca que, na América do Sul, o crescimento é
influenciado em grande parte pelo Brasil e que a
Colémbia estd comecando a trabalhar para alavancar o

mercado consumidor.

Na sua apresentacdo, o analista do Rabobank destacou
que ha uma expectativa de crescimento nos segmentos
de café em capsula, soluvel, chéa e café torrado e moido.
“Todos eles tétm em comum o oferecimento ao
consumidor de praticidade e novidade, sobretudo a
capsula’, afirma, explicando que o soluvel tem
crescimento influenciado pelo mercado asiatico. S&o
consumidores tradicionais de cha que comegam a
apreciar o café. Atentas a esse movimento, as grandes
empresas do setor respondem. No inicio deste ano, a
Nestlé anunciou a intengao de reanimar o consumo de

café soluvel.

Investimentos também vém sendo feitos no mercado de
capsulas — o que mais cresce. Além do anuncio da
Nestlé de aportes em sua fabrica de capsulas em Montes
Claros (MG), houve também o da Trés Coragdes no
Ja a Melitta e Illycaffeé JAB
As duas ultimas

mesmo sentido.
anunciaram ingresso no setor.

firmaram parceria para entrar no mercado de capsulas.

CONSUMO NA ASIA

Na Asia, o consumo de café cresceu 10,4% e deve chegar
a 28,2 milhdes de sacas em 2025. Um aumento de quase
10 milhdes de sacas em relagdo aos 19,7 milhdes de 2015.
A China é o principal responsavel por essa alta. Dados
demograficos do pais indicam que em 2015 o indice de
urbanizacao beirava os 50%. A projegao é de que em 2025
chegue a 70%. Quem mora na zona rural tem renda
percapita de USS 1.600/ano. J& na cidade esse valor sobe
para USS 4.600. Assim, a perspectiva é de que o consumo
deva crescer com esse deslocamento. “Iréo consumir

mais e é uma questdo de tempo 0 aumento da demanda

por café de mais qualidade’, diz Morya, lembrando que
as cafeterias — Starbucks e a chinesa Luckin Coffee -
fazem muito sucesso, esta ultima num processo bem
agressivo de crescimento. “E uma rede que entende o
Na Asig,
também as Filipinas se destacam no desenvolvimento

comportamento dos chineses’, destaca.

do consumo.

MUDANCASNO
CENARIO DO CAFE

A exemplo do que aconteceu com o mercado de cerveja,
no qual as Top-15 marcas de cervejas (fora da China)
realizaram as principais aquisicdes ou foram
compradas nos ultimos 10 anos, ha espago para esse tipo
de comportamento no mercado global do café. O
analista sénior do Rabobank explica que existem muitos
players que detém de 1% a 3% do market share do café.
Esse cendrio cria um ambiente de ‘comprar ou ser
comprado’, o que deve gerar uma mudanga grande nos
proximos dez anos. “Sera um mercado desafiador para
aqueles que ficarem parados’, disse, destacando que
entre 2012 e 2017 houve muitas fusdes e aquisigdes.

“Essa é uma tendéncia”.

Ele destaca também o fato de o setor de café estar
invadindo o de bebidas. Recentemente, a Coca-Cola
adquiriu uma rede britanica de cafeterias. Outra
tendéncia que esta sendo enxergada para o café é o da
‘blurred lines”, o que em portugués pode ser traduzido
como linhas esfumacgadas. “Esta é uma nova realidade
em que o café entra com outras bebidas: café proteinado
e iced coffee sdo exemplos do uso do ingrediente café
junto a bebidas diversas, mas destacando suas

caracteristicas de saude”.

MERCADO

Na avaliagdo de Guilherme Morya, o mercado
consumidor de café crescerd a boas taxas como
resultado das inovacdes que vem apresentando e
também da industria que segue investindo em produtos
novos. Junto ao crescimento do consumo esta a alta da

oferta. “A ultima safra n&o é tdo negativa. O Brasil

37
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recuado

Em volume, a taxa de crescimento do consumo global de café tem

Rabobank
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conseguiu se recuperar de um cenario de exportagao
com volumes bem abaixo do que vinha sendo exportado
e até outubro embarcou 27, 1 milhdes de sacas. Neste
ano, a exportacao devera ser ainda maior’, destaca.

Dados do Rabobank apontam para a colheita de 57
milhdes de sacas na safra 2018/2019. Ja a temporada
seguinte - 2019/2020 — nao devera ser tao baixa apesar
da bianualidade. O numero preliminar apresentado
varia entre 55 a 56 milhdes de sacas de 60 quilos. “O
aumento na produgéo de conilon compensard, em parte,
a reducdo do ardbica”. O analista destaca que os
resultados da safra dependeréo de condigdes climaticas

favoraveis e dos impactos do fenémeno EI Nifio.

Para o préximo ano safra (2019/2020), a previsdo do
Rabobank é de déficit 1,2 milh&o de sacas de 60 quilos na
oferta mundial de café. Ha expectativa de um superavit
de 55 milhdes de sacas na oferta para esta safra
(2018/19). Morya destaca que os principais produtores de
café no mundo registrardo aumento na produgédo em
2018/2019. Esse comportamento serve tanto para o

arabica como para o robusta. A expectativa de aumento
de oferta leva ao raciocinio basico da lei de mercado:
precos menores.

Para os proximos meses, a expectativa de pregos é de
1,15 a 1,20 centavos de délar por libra peso para o arabica
e para o robusta, USS 1.600 a tonelada. O fenémeno El

Niflo, contudo, poderd acarretar mudancas nesses
valores.

0 vice-presidente Edvaldo Frasson Teixeira entrega o brinde para Guilherme
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momentos especiais

" SULPRINT

0 garoto
Leonardo Kleinke
ajuda nos sorteios

A empresa Saint Hnos também
homenageou a ABIC

Ricardo Silveira e Pedro Guimaraes
recebem as homenagens de José Pereyra de Brum,

da Camara, e dos irmaos Marco e Sérgio Picorel,
da Saint Hnos (Saint Café)

\i‘i

0 fotografo Claudio Arouca, ofereceu
dois livros de sua autoria e o ganhador
foi José Freitas, da Cafeeira Sao Miguel

Homenagem ao
Conselho de Administracao
e aos funcionarios da ABIC

Jair Arthur Rocha, da JR Comércio
e Exportacao de Café, ganhador de
uma inscri¢ao para o 27° Encafé,
com Ricardo Silveira e

Cynthia Antonaccio

Vﬂt}‘AO B "I'RANI::QRM
il o me i

AC

_da SLic

Ricardo Silveira recebe

placa da Camara Empresarial

del Departamento de Maldonado,
das maos de seu presidente,
José Pereyra de Brun
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era di g 1tal Por MienaPrado das Neves

COMO ASUA
MARCA PODE SE =
POSICIONAR
NA ERADIGITAL

Vocé tem perfil em alguma rede social? Checou ou
enviou alguma mensagem no WhatsApp hoje? Fez
algum post? Entdo vocé pode ser um possivel
influenciador digital! Foi assim que Cynthia
Antonaccio, fundadora da Equilibrium Latam, agéncia
de marketing digital com foco em saude, iniciou sua
palestra “Influenciadores digitais para a industria do
café”, fazendo uma provocagdo com os participantes
para que pudessem se enxergar no papel de

influenciadores digitais que séo.

A cada slide passado por Cynthia, um novo paradigma
era quebrado e ficava evidente que o meio digital e a
publicidade gerada sdo irreversiveis. Esse meio ja
superou a TV dentre as midias que recebem maior
investimento em publicidade: atualmente representa
41%, com expectativa de atingir a marca de 50% ja em
2023. O publico jovem tem utilizado o universo digital
cada vez mais, ndo somente para diversdo mas
também para consumo: o Serasa Experian divulgou

que as projecdes de crescimento do e-commerce no

Pais é de 15% para 2019. “Fora do Brasil ja é comum a
compra de alimentos pela internet e essa tendéncia

estd chegando aqui”, alertou a especialista.

Estando presente nessas plataformas! Dados da
Nielsen apontam que as pessoas compram nao
porque uma celebridade manda, mas porque sua
familia e amigos recomendam: 92% confiam em
recomendagdes de conhecidos e 70% nas
experiéncias postadas por colegas online. E para
tanto, ndo é preciso investir em famosos ou grandes
influenciadores digitais, 0s chamados
microinfluenciadores estédo ai para cumprir o papel e
discurso que antes era da vizinha, da colega ou
daquela pessoa influente no colégio ou na academia.
‘E preciso mapear e entender quem seriam o0s
microinfluenciadores que tém mais sinergia com a

sua marca, que falem com o publico que vocé deseja
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atingir, desde nutricionistas a foodlovers. Sdo as
pessoas normais que tém até 100k de sequidores, que
postam seu dia a dia, falam sobre suas preferéncias e,
mais do que isso, dao recomendagdes’, explicou
Cynthia.

Profissionais da saude sdo outro grupo de
influenciadores que fazem bem o papel de
recomendadores - principalmente quando falamos de
um produto como o café. ‘De forma geral, nutricionistas
nao ‘desrecomendam’ o consumo da bebida. Pelo
contrario, muitos utilizam as redes sociais para mostrar
suas doses diarias do cafezinho, mostrando que ele faz
parte de uma alimentagéo saudavel e equilibrada - e eles
podem fazer isso usando a sua marca de café’,

comentou.

Também ¢é preciso fazer um trabalho de curadoria de
conteudo, apresentando informagdes relevantes sobre o
seu produto. “Dicas sobre o consumo do café, como
dados nutricionais, curiosidades e todos os beneficios

A palestrante Cynthia Antonaccio que a bebida traz para quem bebe. Indo também além

#PlRAMlDEDElNFLUENCEﬁO
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disso, entendendo que nutrigdo hoje em dia é falar sobre
naturalidade’, afirmou a especialista, explicando que a
nova febre é divulgar que um produto é natural, que ele é
“livre de” (conservantes, lactose, agucar e tudo o mais) e
guem sabe até promover a bandeira da sustentabilidade.
Entender que comer é ato

(ou beber)

biopsicosocialcultural é fundamental. “Isso quer dizer

um

que é preciso pensar em conteudos relevantes e tornar o
seu produto altamente “instagramavel’, ou seja, algo que
o seu consumidor queira postar e compartilhar. Mais do
que uma questdo bioldgica, psicolégica, social ou
cultural, comer e beber é um ato que todos fazem’,
reforgou Cynthia.

Por esse motivo, grandes supermercados tém investido
em sites e canais de receitas de comidas e bebidas.
Cynthia explicou que, atualmente, 40% do bigdata é
desse tipo de conteudo, por isso ela sugere que o0s
participantes postem receitas, fagam parcerias com
empresas de utensilios de cozinha e divulguem muito
material que as pessoas queiram

interagir e

compartilhar.

“E preciso ser corporativo e inovador, achar o ponto de
equilibrio para que as imagens e os videos sejam motivo
de inspiragdo e conduzam para um engajamento
organico e natural e que também remetam a sua marca
e identidade’, disse. Mais do que curtidas e follows,
engaje por meio da recomendacéo - a boa e velha dica
dos amigos nunca falhou e ainda né&o falha, sé passou a
acontecer via midias digitais.

A palestrante recebe uma lembranga do 26° Encafé

POR QUE TRABALHAR COM

#MARKETINGDEI

afirmaram que é estratégico no seu
negocio. Pesquisa realizada com 40
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afirmam que a estratégia foi
eficaz. Lingia, 2018
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Cenario Pporlnés Figueiré

Roberto Rodrigues

SIL COMO

O BRA

AGRO

PROTAGONISTA

Ex-ministro Roberto Rodrigues apresentou
palestra mostrando que o Brasil tem tudo
para se tornar o maior produtor mundial

do agronegocio, sendo responsavel
também pela paz

O cendrio agro é desafiador, repleto de incertezas e
insegurangas. Ainda assim, a populagdo mundial nao
para de crescer, e com ela a demanda por alimentos - em
quantidade e qualidade. Soma-se a toda essa pressao a
urbanizacdo, mudancas climaticas, falta de agua, a
democracia colocada em risco em muitos paises e a
crise da seguranga alimentar e energética. Esse cenario
de inseguranga e incertezas também é um cenario de
possibilidades. Pelo menos é assim que Roberto
Rodrigues enxerga o contexto para o Brasil - e o

agronegocio - nos proximos anos.

Isso porque, sequndo dados apresentados por ele na
palestra de encerramento da 262 edigao do Encafé, o
Departamento de Agricultura dos Estados Unidos

projeta que o mundo precisara aumentar a produgao de
alimentos até 2026/2027 para acompanhar e atender o
crescimento da demanda populacional que também néo
para de crescer. Analisando as perspectivas, o Brasil é o
pais que mais ampliard a produgédo, com previsao de
aumento de 41% de seus produtos agros no periodo.

UMA PLATAFORMA
PARA OBRASIL

Como resposta estratégica a essa demanda e
expectativa, Roberto apresenta um plano envolvendo e
engajando toda a sociedade. A plataforma considera
diversas propostas que englobam variados setores,

todos atuando em prol de uma mesma meta: colocar o

©
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pais na posigao de ‘campedo da Seguranga Alimentar
mundial”. “Em um cenario como o que é projetado, o
Brasil sera o responsavel pela paz mundial, oferecendo
alimento para que néo haja fome nem guerra por ela

motivada’, afirmou durante sua palestra.

Produzido junto a especialistas de varias areas e
apresentado como uma proposta a ser implementada
nos préximos anos, esse plano é muito mais do que
pensar apenas no agronegoécio, ele reflete sobre toda a
economia e sociedade brasileira. “N&o se trata de uma
defesa do agro, tem a ver com o correto uso de
tecnologias, da educagdo daqueles que trabalham no
campo, da desburocratizacéo, de startups que pensem
nesse segmento e, claro, em aplicar conceitos de

sustentabilidade”, disse Rodrigues.

Falar em sustentabilidade também é falar em equilibrio.
Roberto ressaltou a importancia de valorizar a ponta
mais fragil do agronegocio: o produtor. “A renda do agro
concentrada na

esta agroindustria e na

logistica/distribuigdo. E preciso ter equilibrio e
fortalecer o produtor, promover a integracdo e a
valorizagao, principalmente das cooperativas. Toda a

cadeia tem que agregar valor”, chamou a atengao.

Numero de pessoas que cada agricultor alimenta

ORGULHO DE SER AGRO

Por meio do orgulho do agronegécio, todas as pontas
dessa cadeia e também da sociedade sdo integradas. A
promoc¢ao da campanha do agronegécio na Rede Globo é
um dos exemplos, a recente ida de jovens estudados
para o campo € outro. Pouco a pouco é preciso valorizar
0 segmento - e, mais do que isso, atuar em prol dele,
compreendendo sua relevancia para o Brasil e para o
mundo. “Muita gente ainda tem a visdo errada do
homem do campo da literatura de Monteiro Lobato, do
Jeca Tatu, de que ‘plantando tudo d&'. Precisamos de

uma nova postura, fora da marginalizagao”, disse.

POLITICAEMPROL DO AGRO

Rodrigues defende, ainda, o desenvolvimento e
implementagao de politicas publicas em prol do setor:
acoplamento de crédito, seguro, pregos de garantia,

instrumentos para comercializagdo, expansdo do

“Muita gente ainda tem
a visao errada do homem do
campo da literatura de
Monteiro Lobato, do Jeca Tq;u,
de que ‘plantando tudo da’

AR
2020
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cooperativismo e a popularizagcao do
acesso ao mercado futuro. Também
aponta a necessidade de defender os
interesses do pais quando se trata de
exportacdo. “Entre 2000 e 2007, a
exportagao agro aumentou em quase
cinco vezes, mas podemos fazer mais.
O café, por exemplo, é muito mais que
bebida, é prazer, e é isso que temos que
vender 1a fora, esse conceito de que

nosso café é bom”.

Roberto acredita que Teresa Cristina, a
futura ministra da Agricultura, podera
fazer um bom trabalho pelo segmento,
conflando em sua competéncia ele
tem esperanga em tempos melhores.
‘O agronegoécio pode contribuir muito
para o progresso do Brasil e dos
brasileiros, gerando empregos, renda e
excedentes exportaveis. Mas para isso
é preciso uma estratégia ampla, que,
uma vez montada, permitira que
sejamos 0s campebes mundiais da
seguranga alimentar, base
indispensavel para a conquista
definitiva da paz universal. E eu
pretendo lutar por isso até o fim da
minha vida, deixando esse legado para

os meus netos’, concluiu Rodrigues.

“0 UsDA projeta que o mundo precisard
aumentar a producdo de alimentos até
2026/2027 - o Brasil é o pais que mais
ampliara a producdo, com previsao
de 41% no periodo

" FGVY EESP
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Ricardo Silveira e Nathan Herszkowicz entregam brinde de
agradecimento do 26° Encafé

Os trés palestrantes que encerraram a parte de trabalhos do evento, no dia 28
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mulher & café

LAVOURA
TAMBEME §
LUGAR DE

MULHER

Marisa Contreras,

da Fazenda Capoeira Coffee,
revela o trabalho de um
grupo no sul de Minas

Por. Inés Figueiro

O protagonismo feminino na cadeia café vem
crescendo e mulheres com trajetérias moldadas pela
iniciativa e pelo empreendedorismo vém marcando a
histéria do produto. Marisa Contreras, produtora em
Areado, Sul de Minas, é uma delas. No encerramento
do Encafé, ela compartilhou sua experiéncia com 0s
participantes. Marisa certamente nao é o tipo de
pessoa que deixa a vida passar e as coisas
acontecerem ao seu bel prazer. Quando decidiu deixar
a vida de farmacéutica bem-sucedida na cidade e
apostar na Fazenda Capoeira Coffee, trabalhando ao
lado do marido, ela trouxe para si a obrigagao de que
sua decisdo tinha que dar certo. E deu. A antiga
fazenda produtora de commodity hoje é reconhecida
pela sua producgéao de cafés especiais, exportando para
quatro paises. Marisa conta que chegou a rodar café
no terreiro por 15 dias sé para garantir que o
procedimento de secagem daria certo.

O grande salto de Marisa foi nédo deixar sua ideia
presa no seu mundo. A partir de suas vivéncias, ela
decidiu ajudar outras mulheres a produzir. A
iniciativa resultou na formacgdo de um grupo de 400
mulheres produtoras, que se reune para trocar ideias,
se fortalecer, se ajudar e, sobretudo, para quebrar o

preconceito e romper com o estigma de que lugar de

JORNAL DO CAFE 204
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mulher ndo é na lavoura. Elas se encontram
anualmente em uma fazenda no Sul de Minas para um
dia de campo, no qual todas levam a marca do grupo:

um lengo rosa amarrado no pescogo.

O crescimento da iniciativa levou ao langamento do
Projeto Florada, que hoje conta com o apoio da Trés
Coragoes e inclui, entre outras agdes, uma plataforma
gratuita com cursos voltados a melhoria das praticas
na produgdo do café. Ha também um concurso de
qualidade para mulheres produtoras de café arabica,
que, além de premiar os lotes vencedores, da
visibilidade e reconhecimento ao trabalho da mulher

Nno campo. E&d

Conhega o Projeto Florada na pagina 70.

Marisa recebe o agradecimento de Edvaldo Frasson
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E ROBUSTA EM
BLENDS SUPERIORES

LE S

Camila Arcanjo ministrou workshop respondendo duvidas sobre essas espécies de café,
quebrando paradigmas e provando que é possivel produzir café de qualidade com esses graos

Abrindo os cursos na Arena de Conhecimento no 26°
Encafé, Camila Arcanjo, coordenadora do Grupo de
Avaliagdo de Café do Sindicafé-SP, ministrou o
‘Qualidade do
Brasileiros”, com a participagéo ativa de 20 alunos.

workshop Conilon e Robustas
Em um bate-papo que integrou todos os que estavam
na sala, paradigmas foram quebrados a respeito
dessas espécies de café que néo costumam ter
presenca garantida em blends superiores e gourmets.
Com explicagdes técnicas no inicio do curso, Camila
falou sobre as principais caracteristicas do conilon e
do robusta, suas informagbes quimicas e
especificidades e as técnicas mais sugeridas para
extrair o melhor desses gréos - e do perfeito equilibrio

para os blends com arabica.

Com mais de 15 anos em analise sensorial de
alimentos, bebidas e cosméticos, Camila é graduada
em Quimica pela Unicamp e ¢é estudante de
pés-graduacgédo da FEA na mesma universidade. Atuou
por 11 anos na equipe do Laboratério de Analise
Sensorial e qualidade pés-colheita do ITAL.

Foi bolsista do IAC em 2015 no projeto de cafés
especiais. Tamanho conhecimento favoreceu a etapa
pratica do curso, em que convidou o0s participantes
para degustarem e realizarem uma analise sensorial

dos cafés que provavam.

Apods a prova, Camila divulgou do que se tratava,
mostrando os graos torrados de cada uma das xicaras,
assim como as especificidades de cada um deles.
‘Notem que nem sempre 0s pacotes com 0s graos
mais bonitos apresentam as melhores bebidas na
xicara. Quando se trata de conilon e robusta, é preciso
experimentar diferentes blends, torras e néo se

prender a primeira impressao’, alertou a Q-Grader.

Camila comprovou na pratica que, quando o assunto é
conilon e robusta, a qualidade faz toda a diferenca,
bebidas

participantes. “Quando temos bons graos, o resultado

apresentando surpreendentes aos
é sentido na xicara e é possivel usar mais no blend”’,

concluiu a professora.

o
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Por: Milena Prado das Neves

workshop

WORKSHOP DE TORRA:

A IMPORTANCIA DE EXTRAIR O MELHOR
DO GRAO DE CAFE

Carmomagqg promove agao no 26° Encafé
com Leandro Carlos Paiva, Q-Grader pelo Coffee Quality Institute,
Barista Master e Mestre em Torra

Devido ao sucesso no ultimo ano, o Professor Leandro
Carlos Paiva retornou ao Encafé para ministrar um
curso de torra, guiando os participantes a técnicas
avangadas de torra utilizando a tecnologia em seu
favor, extraindo o que ha de melhor de cada gréo de
café. Agdo promovida pela Carmomag, o workshop
abordou as diferencgas entre torras de café tradicional
e especial, a construgéo de curvas de torra, as etapas
da torra, além de uma degustagdo guiada pela
metodologia SCA e o correto preenchimento de
planilhas SCA.

A parte pratica do curso teve como enfoque o uso
adequado do torrador, utilizando uma das inovagées
da Carmomag, um equipamento de pequeno porte,
para 1kg de café. Leandro ensinou técnicas para a
corregédo de curvas de torra e para o balanceamento
do café e destacou que esse é o tipo perfeito de
torrador para produtores rurais e para cafeterias e
restaurantes, possibilitando que a torra seja realizada

na hora, na frente do consumidor.

Leandro é Mestre em Agronomia (Fitotecnia) pela

Universidade Federal de Lavras, Q-Grader pelo Coffee
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Quality Institute, Barista Master e possul rico
conhecimento em cafés especiais, pos-colheita e
industrializagao do café. Sua vasta experiéncia trouxe
leveza e dinamismo ao curso, que mesclou conteudos
tedricos e praticos nos dois dias de interagéo. ‘Depois
de apresentar o conteudo tedrico e o pratico,
apreclamos os resultados de cada agao na xicara, no
momento da degustagdo. Com isso, todos puderam
sentir a diferenca de cada torra”, explicou o professor.

Os participantes aprenderam na pratica como
modular o perfil de torra para ressaltar cada gréo,
acompanhando por meio de uma camera que
transmitia no teldo o andamento do processo e o
grafico com as informagdes da torra. “Todos puderam
acompanhar de perto a evolugdo e a diferenga em
cada fase”, comentou Leandro. Com o rico conteudo
abordado, os participantes levam desse Encafé
informagdes que poderdo ser aplicadas na melhoria
do seu produto final: o café.

Leandro Carlos Paiva

EXPLORE
VARIEDADES,
SABORES,
AROMAS,
BLENDS;
CRIATIVIDADE.
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A SOLOVEL
BRASIL

* EXPLORE ESSE UNIVERSO

COM O CAFE SOLUVEL
BRASILEIRO, DO JEITO
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INDUSTRIA
DO CAFE

4.0

Fernando Fernandes apresenta workshop
“Otimizacao dos custos de produg¢ao”, explicando conceitos
a serem implementados em industrias de todos os portes

No primeiro dia de cursos na Arena de
Conhecimento, os participantes puderam entender
melhor os conceitos da chamada industria 4.0 -
aquela que, além de conectada, gera dados que
facilitam a rapida tomada de decisdo. Foi sobre isso
que Fernando Fernandes, diretor geral da Cia. Lilla de
Maquinas, conversou com o0s participantes no

workshop “Otimizagéo dos custos de produgéo”.

Graduado em engenharia mecanica pela Escola
Politécnica da USP e com MBA pela Fundacéao

Getulio Vargas, Fernando atua ha mais de 30 anos na
Lilla,
palestrar em eventos em todo o Pais e fora dele, para

sendo convidado constantemente para
expor seus conhecimentos e pesquisas referentes ao
processo de torra, as transformacgdes quimicas da
pirdlise, outros elementos

profile roasting e

pertinentes a industrializag&o do café.

Nesse curso do Encafé, Fernando falou sobre os
conceitos de rentabilidade: reducao de estoques,
controle do fluxo do produto, custo matéria-prima
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versus custo por quilo de café torrado. Falou
também sobre a relevancia do controle do processo
e da eficiéncia energética. “Para que a industria que
produz cafés tradicionais, com volume de médio a
alto, alcance os beneficios da industria 4.0,
primeiro precisara caminhar nas etapas anteriores
do processo, 0 que envolve atingir um nivel de 100%
de automagdo dos seus equipamentos, com
integragao da planta como um todo. A préxima
etapa é a implementagdo de um sistema de coleta
de dados automatico, que envolva a medigao de
todos os parametros relacionados ao custo da
produgéo, como: variagdo de peso do café ao longo
do processo, consumo de energia e horas de

produgao, entre outros’, explicou.

Para Fernando, a forma mais imediata e de maior
impacto financeiro de utilizar os conceitos da
industria 4.0 vem em uma préxima etapa, com o uso
da inteligéncia artificial para analise dos dados, de
forma a criar uma gestao de custos de produgdo em
funcdo das informagdes produzidas em tempo real.
‘Esse tipo de analise orientard decisdes gerenciais
como a compra de matéria-prima pelo custo de
produgédo em vez do prego do café cru. Permitira
também uma programagédo da produgdo de forma
mais eficiente, com redugao de estoques em todas as

fases do processo, orientando a

aplicacao dos principios da industria 4.0, mas para
um padrao de industria que estd comegando a
pensar no assunto, acredito que essa proposta
apresente um inicio em que os ganhos e vantagens
sejam maximizados”, sugere Fernando.

CAMALEONTE

sales.coffee@gima.com
www.ima.it - www.coffee.ima.it

INLA Zg COFFEE

escolha de curvas de torra em
funcdo do melhor rendimento
em peso e eficiéncia energética, .
além de outras possibilidades o e
que envolvem gestao e controle

de processo”, complementou.

Como toda coleta de dados é

feita em tempo real, com
analise imediata, as acgoes
decisoérias e eventuais

corregcbes de processo podem

ser feitas com muita rapidez,

minimizando perdas e
incrementando os ganhos.
‘Existem outras formas de

Coffee is our world.
Volpak, the coffee pouching
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SABOR URUGUAIO

. No dia 26 de novembro, uma turma de integrantes da
O consultor Ensei Neto g
l'ealiza WorkShop com 262 edicdo do Encafé participou de um delicioso
degustacgao de produtos

workshop de degustacao guiado por Ensei Neto,

engenheiro quimico, com especializagdo em

do pais anfitriao da Tecnologia de Alimentos e consultor qualificado em
primeira edlqﬁo do Gestao Sensorial e Aprimoramento de Alimentos e
Encafé no exterior Bebidas, principalmente para o café, cacau e

chocolate, cachaga e produtos fermentados. Vinhos,
azeites, queijos e doce de leite, quatro dos produtos

iconicos do Uruguai, foram apresentados um a um
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por Ensei ao grupo, numa degustagao

dirigida e harmonizadal, | CEC*:‘Ie Siga nossas

demonstrando a versatilidade e redes SDCEHESI
Consedho dos Exportadores .
exceléncia técnica de seus de Café do Brasd

produtores, ganhando
reconhecimento internacional.

O consultor apresentou dois vinhos
tintos e um branco aos participantes
- harmonizando-os com queijos do
tipo brie, parmeséao reserva especial e
um sem lactose mais do que especial,
produzido com leite de vacas
modificadas geneticamente para
uma produgéo livre dessa proteina
que causa alergia a muitos. O grupo
degustou, ainda, um azeite especial.
“Poucos sabem, mas o Uruguai ja é
autossuficiente no quesito azeite,
produz todo o azeite consumido no

pais, um produto de alta qualidade”,
ressaltou. Finalizando o workshop,

Ensei presenteou todos com a
degustagao de um doce de leite com
um intenso sabor de caramelo.

SCOLARI ENGINEERING S.PA.
Equipamentos para torrefagao

0 consultor Ensei Neto
“glh

~
S s
]

"colarle“

Via per Bresso, 248
20092 Cinisello Balsamo (Milano) Italy
Tel +3902/614561 - Fax +3902/66500260
www.scolarieng.net

REPRESENTANTE PARA O BRASIL
Candido J. Mattar Ribeiro Filho
candido.ribeiro@scolarieng.com
(13) 997310254 / (13) 982053351 / (13)32845437
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workshop

AP LICACAO DE MODELOS
PREDITIVOS NA TORRA DO CAFE

Workshop de Ensei Neto explicou a importancia de todas as etapas
da torra, assim como a analise de dados gerados para a previsao
e repeticao de melhores resultados

“Aplicagéo de modelos preditivos na torra de café” foi
um dos temas do workshop ministrado no ultimo dia
da Arena do Conhecimento, por Ensei Neto, consultor
especializado em Gestao Sensorial e Aprimoramento
de Alimentos e Bebidas, principalmente café, cacau e
chocolate, cachaga e produtos fermentados. No curso,
o0 engenheiro quimico especialista em tecnologia de
alimentos aplicou uma visdao moderna e inovadora
sobre a torra do café e a interpretagéo de dados para a

composi¢ao de um modelo preditivo do processo.

Com expertise em ministrar cursos avangados de
Educagédo Sensorial, Avaliagdo de Café e Ciéncia da
Torra do Café, Ensei comentou sobre as etapas da
torra: tanto a fisica quanto a quimica. Na primeira, o
café desidrata devido a evaporacdo da agua com o
calor. E é nessa fase que todos os gréos se
uniformizam e ocorre a manipulagdo dos volateis,
produzindo os aromas. “A segunda, quimica, costumo
dividir em duas partes: na primeira, quando ocorre a
quebra do amido; e na segunda, quando acontece a
pirdlise”, explicou.
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Falando passo a passo sobre o processo de
torra, Ensei desmistificou muitos dos
termos e etapas, até chegar a importancia
dos dados para a predicdo. “Para que a
gente  possa  prever,  precisamos
documentar dados e analisa-los por um
periodo. Em uma fazenda de café, por
exemplo, se vocé instala sensores e
dados do

temperatura e umidade ao longo de um

acompanha os clima,
ano, consegue iniciar uma previsao para
os periodos que virdo, se preparando
melhor. O mesmo deve acontecer no
processo de torra: analisar o café e todos
os dados possiveis de cada etapa e
processo’, comentou Ensei.

Para extrair o melhor do café, é preciso
atencao em todas as fases. Observando,
anotando, analisando as reagées em cada
situagdo e seus resultados é possivel a
realizagdo da predicdo, possibilitando a
repeticdo da receita de sucesso de um
bom cafezinho!

0 consultor Ensei Neto

b
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4V . PACKAGING SYSTEM

Agradecemos aos clientes brasileiros a
preferéncia pelas nossas maquinas e nos
tornar a maior marca de empacotamento
automdtico de café do Brasil

DOBRASIL indistia .
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Rychiger é lider mundial na fabricagio de maguinas de
embalagem de capsulas para café, chi e outras bebidas
especificas para cada cliente,

WANE= R~

e

A Mcpack & o representante oficial de Rychiger na América Latina
Consulte-nos sobe Projetas epecins par ful emMpres,

wwwemepack com.br | mopack@mopachkoomubr | +55 (11] 5044-4535
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NOVOS SABORES PARA NO

Oferecendo o curso em dois dias durante o 26° Encafé,
para uma turma de 20 participantes em cada um
deles, Silvio Leite apresentou os cafés premiados nos
principais concursos deste ano, trazendo a pauta um
debate sobre o nicho do mercado que eles podem
ocupar. Com mais de 30 anos de experiéncia no
agronegécio de café, o presidente do juri
internacional do concurso de qualidade Cup of
Excellence e sécio-fundador das empresas AgriCoffee
e AgriCafé selecionou cafés de diferentes processos,
qualidades e sabores para discutir com o grupo sobre
a possibilidade de construgdo de novos conceitos e

atributos para impulsionar os negocios.

Antes de iniciar a degustacdo dos cafés especiais
selecionados para o evento, Silvio apresentou
informacgdes do que tem visto por ai, principalmente
as técnicas que tém produzido graos de alta qualidade

nos pequenos produtores como a colheita seletiva

para escolher os melhores e mais maduros gréaos -
algo que tem se tornado comum na regiao da Chapada
cafés da

Diamantina, produtora dos melhores

atualidade.

Eximio provador de cafés, “‘cupper’ certificado pela
Associacdo Brasileira de Cafés Especiais e juiz de
diversas competi¢gées de qualidade, tanto no Brasil
quanto no exterior, Silvio selecionou e apresentou
sete cafés vencedores para degustagdo: Concurso
Aroma BSCA 2018, nos tipos cereja descascado via
umida e natural via seca; Concurso Florada 2018,
também nos tipos cereja descascado via umida e
natural via seca; Concurso Cup of Excellence
Internacional 2018, cereja descascado via umida e
natural via seca; Concurso AMSC 2018, apenas natural
via seca; e um conilon cereja descascado via umida.

Apds a degustacao de todas as xicaras, o grupo pode
discutir sobre as diferencas e complexidades de cada
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contar uma histoéria, falar da origem do grédo e conecta-lo a quem vai provar
a bebida, aproximando-o do produtor, apoiando a sustentabilidade”,
comentou Silvio, que durante doze anos foi responsavel pelo controle de
qualidade do Grupo Bozzo, e atuou por 14 anos na Agribahia, empresa do
Grupo Espirito Santo, como especialista em processamento de cafés e
controle de qualidade do café.

NS NEGOCIOS

uma delas, falando sobre as

SR I
ll

)

sabores e as preferéncias,

.

compartilhando a surpresa ao
Silvio Leite

provarem o conilon. Silvio e os

participantes puderam

exercitar a criatividade, aliada

ao conhecimento técnico e de

mercado de todos os presentes,

para pensar onde cada um dos O café tem varias formas,
£ deri did receitas e aromas. E todas
cales podefia ser vendido € elas contam com a nossa
comno. PERFORMANCE!
“lLevei a0 curso sabores Conhega a linha de equipamentos
e solugoes Perfor, ideal para todos
diferentes que tém sido os segmentos da industria.

apresentados ao consumidor
final por tantas empresas. Hoje
em dia, cafés como esses tém

chegado a xicara do

consumidor de diferentes

a PERFOR @ +55473383.3700
maneiras. E temos notado que, O Jvendas@perfor. oot by

MAIS PERFORMANCE A SUA INDUSTRIA (<] WWW.perfor.combr
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workshop

CONTROLE DA
ACRILAMIDA NA
TORRA DO CAFE

Workshop de Fernando Fernandes,
da Cia. Lilla, reuniu dados técnicos

Por: Milena Prado das Neves

e cientificos a respeito das agoes
possivels para minimizar a
presenca da substancia na bebida

Revistas cientificas e de saude tém apresentado
diversos artigos sobre a acrilamida ultimamente. O
interesse ocorre pela suspeita de a substancia quimica
ser um ativo cancerigeno. A acrilamida pode ser
produzida naturalmente em alguns alimentos quando
sdo assados ou processados a altas temperaturas.
Ainda assim, a acrilamida do café ¢ formada no inicio
da torrefagéo, quando os grdos de café verde adquirem
a cor marrom que conhecemos. Uma vez dentro do
corpo, a acrilamida pode ser convertida em
glicidamida, um epoéxido, e ambas as substancias
podem se ligar as nossas protefnas e ao nosso DNA,

causando danos.

Por isso, além de estudada, tem sido evitada e
controlada dentro do possivel. As pesquisas e 0os meios
de contornar essa situagdo também chegaram ao
ambito do café. Durante o 26° Encafé, o diretor geral da
Cia. Lilla de Maquinas, Fernando Fernandes, abordou o
tema expondo o0s seus conhecimentos sobre o processo
de torra, as transformagdes quimicas da pirdlise, profile
roasting e outros elementos pertinentes a
industrializagéo do café. O especialista apresentou no
workshop nao apenas o problema, mas opgdes para o

controle dessa substancia nos processos de torra.

Graduado em engenharia mecanica pela Escola
Politécnica da USP e com MBA pela Fundagao Getulio
Vargas, Fernando iniciou o curso apresentando as
caracteristicas da acrilamida, como é formada e onde e
em qual concentragdo é encontrada. “Arabica, por

exemplo, apresenta uma concentragdo um pouco
menor que robusta - mas nada muito significante’,
comentou. Outra observacado levantada por ele é que
quanto mais escura a
concentragées de acrilamida.

NOVAS DESCOBERTAS
E SOLUCOES

Dentre as informacdes relevantes sobre o tema,
Fernando destacou que a Procter & Gamble patenteou
um processo de lavagem quimica do café cru que reduz
o teor de um aminoacido especifico, a asparagina,
favorecendo a eliminag&o do problema da formacgdo da
acrilamida na raiz - uma vez que ela é formada nos
estaglos iniclals de torra pelas reagdes de Maillard.
“Essas reagées quimicas, descobertas por Maillard, se
Iniclam com a combinagdo de aminoacidos com
acucares Apesar de existirem varios
aminoacidos diferentes nos gréos de café, apenas a
asparagina tem a capacidade de formar acrilamida e,
portanto, sua redugdo resulta no controle desse
componente que tem potencial cancerigeno”’, explicou
Fernando.

torra, menores sao as

redutores.

Apesar de ser formada nos estagios iniciais de torra,
quando se inicia a pirdlise, a acrilamida passa a ser
decomposta,
quimicamente instavel. “Logo, processos mais lentos
durante a fase da pirélise tendem a diminuir o teor de
acrilamida’, alertou o especialista.

jA que se trata de um elemento
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EMBALAGENS
FLEXIVEIS DIADEMA

Neste ano, a empresa trouxe para o Encafé novas
tendéncias em efeitos e cores para embalagens de
cafés especiais. “Séo efeitos mate-brilhante, silke e
também novas paletas de cores que oferecem
destaque para produtos diferenciados e premium.
Também temos novos formatos de embalagem,
como standing-pack’, explicou Adao Parra, diretor
comercial e de suprimentos da Embalagens
Flexiveis Diadema.

Apesar de todas as dificuldades do mercado em
2018, a empresa fecha o ano com crescimento
expressivo, expandindo a sua linha de produtos.
‘Com 0s novos ares nas politicas governamentais
do Pais, que sugerem um novo ciclo de
crescimento, programamos para 2019 novos
investimentos em equipamentos, tecnologia e
logistica, visando a um atendimento ainda mais
eficaz aos nossos clientes”, finaliza Ad&o, confiante
em um novo ano repleto de oportunidades.

Laerte Camargo Leme - Diretor de Vendas
laerte@efd.com.br
(11) 4066-9115

LILLA

A participagao da Lilla teve clima de comemoragao,
afinal a empresa celebra 100 anos de histéria, com
direito a coquetel especial oferecido aos clientes e
parceiros, junto a terceira geragao da familia, o
presidente da companhia, Ciro Lilla. “Ac longo da
nossa histoéria, quebramos paradigmas,
conquistamos mercado e reconhecimento em mais
de 50 paises mundo afora, tendo certeza de que
temos o melhor torrador do mundo. Agora, olhamos
para frente, com foco nos proximos 100 anos”,
afirmou Ciro durante a festividade. E como um
presente, no ano do centenario, a empresa
concretizou a venda de fabricas completas para a
Melitta, em Minas Gerais, e para a Nestlé, no Caribe
- ambas com torradores de ultima geracgéo.

Fernando Fonseca
vendas@lilla.com.br

(11) 3511-9417

WhatsApp (11) 99958-8520
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SULPRINT EMBALAGENS

A gaucha Sulprint Embalagens novamente
apresentou novidades no Encafé, dessa vez
complementando os servigos apresentados na
ultima edigdo do evento. A empresa mostrou a
mais recente novidade, uma unidade especifica
para a oferta de servigos completos. “Focamos na
melhoria da performance, com embalagens 100%
analisadas por nossas equipes, oferecendo total
rastreabilidade e controle, o que, além de garantir
qualidade, também possibilita um melhor
aproveitamento e reducgao de perdas, ainda que dé
tempo, com as trocas de bobinas”, explicou Rogério
Hillesheim, gerente comercial da empresa.

Rogeério Hillesheim
rogerio.hillesheim@sulprint.com.br
(51) 2107-3000

OPEM BRASIL

A fabricante italiana de maquinas de envase
participou pelo sétimo ano consecutivo do Encafé
e, mesmo com um ano de muitos desafios, a
companhia recebeu, em 2018, um prémio da
Associagao Brasileira de Lideranga destacando-a
como uma empresa de “Exceléncia e Qualidade
Brasil”. Para 2019, a OPEM tem grandes
expectativas: “vem novidades por ail Teremos uma
ampliagdo das nossas equipes de assisténcia
técnica, do comercial e de profissionais dedicados
ao desenvolvimento de novos projetos - além de
novas maquinas’, comemorou Marcelo Provetti,
diretor geral da OPEM Brasil.

Marcelo Provetti
marcelo.provetti@opembrasil.com.br
(11) 98555-9394

[PEM

HUESTRA TECHOLDGIA
${EMPRE EN SINTONIA CON SUS HEC
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TME

Presenca no Encafé ha nove anos, a TME, empresa
italiana especializada em maquinas para
empacotamento, aproveitou o evento para
reencontrar clientes e colegas, apresentando a
todos a sua cartela de solugdes para o mercado do
café: equipamentos para embalagens a vacuo,
graos ou capsulas. O diretor de vendas e marketing,
Glorgio Ettani, comentou estar otimista para 2019:
“Acredito que serda bom, estudamos a ideia de
termos uma unidade fabril no Brasil, para que
possamos fabricar nossas maquinas com a mesma
qualidade também por aqui nos préoximos anos’,
revelou.

Alice Magnani
alice.magnani@tmeitaly.com

Contato comercial:

Renila Representagao - Edson Marinacci
edson@renila.com.br

(19) 98137-3311

PROBAT LEOGAP

Nada melhor do que comemorar os 150 anos da
Probat e os 55 anos da Leogap nesse grande evento.
Por isso, aproveitando o Encafé, a empresa realizou
um coquetel especial de celebragao, reunindo grandes
clientes do setor. Apesar do periodo de dificuldades no
Pais, a companhia bateu recorde de vendas neste ano,
e também marcou presenca no mercado de cafés
especiais, ao encabegar pelo 2° ano o Campeonato
Brasileiro de Torra de Cafés organizado em conjunto
com a BSCA — Associagao Brasileira de Cafés
Especiais e com a Lucca Cafés Especiais. “Tivemos
um aumento nas exportagdes, o que também nos
ajudou a conquistar esse resultado, e ja estamos de
olho em 2019, positivos com o que vem pela frente”,
disse Paulo Kleinke, diretor geral da companhia,
anunciando que no proximo ano apresentarao ao
mercado solu¢des inovadoras - € esperar pra ver!

Paulo Sérgio kleinke
p-kleinke@probatleogap.com.br
Eluana Santos
e.santos@probatleogap.com.br
(41) 3028-3161
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GOGLIO DO BRASIL

Comemorando a venda e a instalagao de diversos
equipamentos, entre eles a G14, em grandes players
do mercado, a empresa aproveitou o evento para
mostrar a sua nova aposta: as embalagens com
sistema TinTie, que fecham mesmo apds abertas,
mantendo o café fresco por mais tempo. Além
disso, a proposta possui um novo critério de quatro
soldas - sem vacuo - e impresséo nas quatro faces.
“Este é um produto que tem sido usado por grandes
empresas no mundo, como a prépria Starbucks, que
instalou uma de nossas maquinas em sua primeira
unidade na Itdlia, produzindo e embalando seu café
com este conceito no préprio local’, contou o
diretor comercial da Goglio do Brasil, Guglielmo
Zizzi.

Laryssa Faria, Engenheira de Vendas
laryssa.faria@goglio.it
(11) 4326-2517 e (11) 98717-0263

Guglielmo Zizzi, Diretor Comercial.
guglielmo.zizzi@goglio.it
(11) 4326-2534 e (11) 98717-0249

OPTIMA

Nessa edi¢édo do evento, a empresa Optima,
fabricante alema de maquinas de embalagem,
apresentou novidades: apesar das dificuldades na
economia brasileira, a empresa decidiu apostar no
crescente mercado de capsulas de café e iniciou a
produgao do equipamento OPTIMA CFR, de envase
de capsulas, na sua planta brasileira, localizada em
Vinhedo, interior paulista. “Acreditamos que, com
esta novidade, nossos clientes poderdo usufruir de
beneficios de um produto brasileiro com a
qualidade Optima ja conhecida, se programando
melhor, com prazos reduzidos, melhores custos e
possibilidade de financiamento facilitado pelo
BNDES", explicou o supervisor de vendas, Michael
Siebmann.

Michael Siebmann
michael siebmann@optima-packaging.com
(19) 2122-9417
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IMA GIMA

A italiana IMA aproveitou o Encafé deste ano para
anunciar a parceria com a Mapster, oferecendo o
equipamento Camaleonte como solugéo para
pequenas e médias torrefadoras que desejam
entrar no mercado de capsulas - atendendo ao
envase das trés versoes existentes no mercado.
“Trabalhamos com este equipamento e tivemos
uma boa receptividade, por isso trouxemos este
conceito para o Encafé, como aposta para 2019
junto ao esperado aquecimento da economia’,
informou Marco Aurélio dos Santos, da SD
Representagdes, representante oficial da IMA no
Brasil.

Marco Aurélio dos Santos
marco@lynkin.com.br
(19) 3778-9517 / 9518 / 9519
(19) 99932-1444

RYCHIGER / MCPACK

A suica Rychiger, representada no Brasil pela
MCPack, repetiu a participagao no Encafé,
apresentando a todos a qualidade e a tradigéo de
quase 100 anos de histéria. A empresa, que oferece
maquinas de envase para café echg é a
responsavel pela criagao da tecnologia envolvida
nas capsulas Nespresso, além de também ser
fornecedora exclusiva da Dolce Gusto. No Brasil,
possui maquinas instaladas na fabrica da Nestlé
em Montes Claros, envasando mais de 2.400
capsulas por minuto nos quatro equipamentos da
planta, sempre com muita preciséo. “Oferecemos
mais do que tecnologia de ponta, oferecemos a
solugao de qualidade para os nossos clientes,
acompanhando desde a escolha dos melhores
fornecedores de capsulas, com workshops de
treinamento na nossa fabrica na Suiga, e o que
mais for necessario para a produgéo de cafés de
qualidade’, explicou Marcelo Cozac, diretor da
MCPack.

Urs Moser

urs.moser@rychiger.com

+4179 342 4010

Andressa Moretti
andressa.moretti@mcpack.com.br
(11) 5044-4535
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PERFOR

A empresa de equipamentos de pesagem com
tecnologia de alta precisdo, marcou presenga mais
uma vez no Encafé e apresentou como destaque o
Checkweigher Dinamico 0.2g. “O equipamento
garante 100% de precisdo na pesagem, o que
diminui quaisquer tipos de desperdicios de
produto. Além disso, oferecemos a versao high
speed, cuja produgéo pode ser de até 300 pesagens
por minuto, dando mais performance e agilidade
durante o processo’, afirmou o diretor Edson de
Oliveira Lima. A empresa catarinense também
oferece inspegéo por raio-X e detectores de metais
que atendem a portaria RDC14 da Anvisa,
utilizados na verificagao de corpos estranhos no
produto final. Para 2019, a Perfor estd otimista,
esperando repetir o sucesso da ultima edigéo do
Encafé: geragdo de negécio, com mais de cinco
contratos fechados no evento.

Marco Antonio da Cruz
marco@perfor.com.br
(47) 3383-3710

(47) 99973-5063

COESIA I VOLPAK

A Volpak, parte do grupo Coesia, com 40 anos de
existéncia oferecendo tecnologia ao mercado
através de maquinas automaticas para
formacao e envase de saché, embalagens
verticais e stand up pouch, participou pela
primeira vez do Encafé. “Nosso foco agora é o
mercado de café e, por isso, ndo poderiamos
deixar de participar deste evento’, afirmou
Leandro Gongalves, gerente de vendas da
empresa. Com uma planta em Jundiai, a
companhia oferece um grande portfélio de
equipamentos para o mercado de café, tendo
competéncia para atender a todas as demandas
do segmento. “Nosso destaque € a linha SI, que
promove maior capacidade produtiva, muita
autonomia, trabalhando com novos tipos de
materiais reciclaveis e totalmente conectada
com a Industria 4.0", explicou Leandro.

Leandro Gongalves
leandro.goncalves@coesia.com
(11) 99240-2582
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CAPSUL'INPRO

Pela primeira vez no Encafé, a Capsul'Tn Pro SA,
empresa especializada na produgéo de capsulas,
sediada em Luxemburgo, trouxe como carro chefe
para apresentar no evento o IML Compost
Capsul'in, um modelo ecologicamente correto, para
a saude do consumidor final. As capsulas sdo
biodegradaveis, compostaveis, com barreiras de
oxigénio (herméticas) e decompdem apos um
periodo de 12 semanas na compostagem. Eles
também sdo livres de bisfenol A, resistente ao calor,
compativel com maquinas Nespresso e adaptaveis.
Laurent Lombart, diretor de desenvolvimento de
negocios da Capsul'ln Pro, destaca que sua
empresa estd alinhada com as tendéncias do
mercado, oferecendo um produto satisfatério ao
meio ambiente. "A opgéo por capsulas
compostaveis é uma demanda muito forte hoje".
Lombart ressalta que a decisdo de participar do
Encafé se deve ao desejo da empresa de fortalecer
seus negoécios com o Brasil e o evento é uma
respeitavel porta de entrada.

Laurent Lombart
laurent.lombart@capsul-in-pro.com

BRAMBATI

Com mais de 70 anos de histéria dedicados a
equipamentos para manuseio, torrefacéo e
moagem de café, a italiana Brambati aproveitou a
oportunidade no Encafé de apresentar um pouco
mais de seus produtos. Ha dois anos, a empresa
vendeu um importante equipamento de torrefagao,
para a Melitta (a Brambati também tem muitas
instala¢des no Brasil para a industria de massas e
biscoitos) e agora concentra cada vez mais suas
energias no mercado latino-americano. "Nossos
objetivos s&o 0s novos projetos no Brasil, Chile e
Argentina, por isso temos grandes expectativas
para o préximo ano, oferecendo torrefadores,
moedores e sistemas de manuseio com silos", disse
o presidente da empresa, Fabrizio Brambati - a
terceira geragao a administrar os negoécios da
familia.

Amedeo Mazzini
a.mazzini@brambati.it
+39 335 7484728
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ABICS

Em sua primeira participagdo como expositor no
Encafé, a Associagao Brasileira da Industria do Café
Soluvel (ABICS) celebrou a assinatura de parceria
com a ABIC realizada durante o evento.

Com um barista preparando drinks feitos a base de
café soluvel, a associagdo buscava a aproximagao
com torrefadores — no intuito de mostrar novas
possibilidades na ampliagéo de seu portfélio, com
bebidas como café com leite e cappuccino, por
exemplo. “A realizagdo desta edigdo no Uruguai foi
excelente, propiciou uma verdadeira participagao
de todos os envolvidos e sacramentou nossa
parceria com a ABIC. Para nés, foi muito positivo!,
comentou Aguinaldo José de Lima, Diretor de
Relagdes Institucionais da ABICS.

Miner Mendes
secretaria@abics.com.br
(11) 3251-2883

CECAFE

O Conselho dos Exportadores de Café do Brasil,
CeCafé, seguiu a tradi¢do de participar do Encafé
com um estande na exposic¢ao. A entidade
aproveitou 0 momento para prestigiar e apoiar a
ABIC nesta primeira edigéo internacional,
estreitando os lagos com todos os elos da cadeia
produtiva do café presentes no evento.

cecafe@cecafe.com.br
(1) 3079-3755

JANEIRO 2019



MULHERES

FLORADA GANHA _
AMPLITUDE NA 3 CORACOES

Com o intuito de destacar a presenga e o
desenvolvimento das mulheres cafeicultoras, o
Projeto Florada é uma proposta da 3 Coragbes de
reconhecimento a forga dessas cafeicultoras que
estdo cada vez mais conquistando espago no campo,
contribuindo com diversidade e sensibilidade para a
producgéo de café. A agdo conta com uma plataforma
online exclusiva de apoio as conquistas femininas
no campo e é um meio de unir e empoderar as
mulheres que atuam

nesse segmento do

agronegaécio.

Além disso, o Projeto Florada oferece oportunidades
de melhores praticas na produgéao de cafés especiais,
gerando valor para toda a cadeia, da produgéao ao
consumo. O resultado nédo poderia ser melhor: o
primeiro Café 3 Coragdes Florada edigéo especial foi
cultivado por uma mulher produtora da regido do Sul
de Minas Gerais e conta com certificado da BSCA
(Associagdo Brasileira de Cafés Especiais) e

Rainforest Alliance, que garantem qualidade,

rastreabilidade e sustentabilidade.

JORNAL DO CAFE 204

70



‘A diversidade é fundamental para a produgéo do
café e permitir a capacitacgéo, a troca de informagéo
e incluir a mulher no processo de produgéo de cafés
especiais é um grande marco na histéria do café no

Brasil e também no grupo 3 Coragdes’, afirma Pedro

Lima, presidente da 3 Coragoes e apoiador do Projeto.

Além disso, em novembro ultimo foi realizado o
primeiro concurso 3 Coragdes Florada Premiada, em
parceria com a BSCA e com Marisa Helena
Contreras, embaixadora do Projeto Florada no
Campo. Na ocasido, 650 produtoras de cafés arébica
do Brasil apresentaram seus cafés da safra 2018 e as
premiadas tiveram os seus cafés valorizados e
adquiridos pelo grupo 3 Coragées. Esses cafés estao
selecionadas e no

sendo vendidos em lojas

e-comimmerce.

O Projeto possul ja a segunda edigao em
planejamento para o primeiro semestre de 2019, com
orientagbes de regulamento disponiveis no site
www.projetoflorada.com.br. As premiadas receberéo,
além da compra do lote pelo grupo, prémio em
dinheiro e uma viagem para conhecer a cafeicultura

da Costa Rica.

‘Mais do que reconhecer o trabalho da mulher no
campo, o objetivo do concurso, é destacar a produgéao
de cafés especiais e a conquista feminina em
empreender neste mercado, atuando em todas as
etapas da cadeia do café. E uma oportunidade que a
3 Coracdes criou, com a plataforma, de permitir a
troca de conhecimento e proporcionar ao
consumidor final um café especial de mais qualidade

e sabor”, conclui Pedro Lima.

Pedro Lima e seus irmaos, Paulo e Vicente, com Marisa Contreras entregam os prémios para as produtoras
Creusa Silva Santana e Taina Peixoto, em cerimonia na Semana Internacional do Café

Taing Bitter,
CNCoaert [+ ¥}
oo
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Ganhadoras do prémio: O Melhor Café Via Umida:

1° lugar: Creusa Silva Santana
2° lugar: Patricia Rigno de Oliveira Rosa
3° lugar: Deuseni de Oliveira

Ganhadoras do prémio: 0 Melhor Café Via Seca:
1° lugar: Taina Bittencourt Peixoto

2° lugar: Inacia de Fatima Silva Juliano

3° lugar: Luciene Aparecida Santos Mota
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ABIC PARTICIPA DA SEMANA
INTERNACIONAL DO CAFE,
EM BELO HORIZONTE

et

Estande da ABIC na SIC 2018

A ABIC participou da Semana Internacional do Café, que
aconteceu entre os dias 07 e 09 de novembro, em Belo
Horizonte, com um estande bastante acolhedor e pratico,
montado em parceria com o Sindicafé — Minas Gerais.
Uma das principais atragdes do espago foi a degustagéo
dos cafés premiados na edigdo dos “Melhores da
Qualidade ABIC 2018".

Tendo como mote a pureza e a qualidade, a entidade
também buscou mostrar os trabalhos desenvolvidos e
apresentar a ABIC.

O presidente Ricardo Silveira e Sebastido Barbosa,
presidente da Embrapa, assinaram um termo de
Cooperacgéo entre a ABIC e a Embrapa Instrumentagao, de
S&o Carlos, para melhorar e aperfeigoar um sistema de
inteligéncia que avalia a qualidade do café através do po,
sem a necessidade de preparar a bebida.

Na cafeteria "Modelo’, o diretor executivo Nathan
Herszkowicz fez uma apresentacéo do programa “De Olho
no Café”, mostrando como funciona o aplicativo, quais os
instrumentos de avaliagédo que a ABIC utiliza, ressaltando

3

e
Diretores da ABIC recebem a visita da delegacdo da Embrapa

que é uma das principais maneiras de estar mais perto do
consumidor, inclusive prestando um servigo.
Herszkowicz também participou da reunidao da
“‘Conferéncia Global de Sustentabilidade do Café”.

Durante reunido regional o consultor Marcos Matos, da
empresa Eureciclo, fez uma apresentagdo sobre o
‘Sistema de Logistica Reversa’ que despertou muito
interesse dos assoclados presentes e mostrou a
preocupacéo da entidade com esse assunto, que com
certeza sera ainda muito debatido nos préximos meses.

No encerramento do evento aconteceu um café da manha
da IWCA - Alianca Internacional das Mulheres do Café,
quando as colaboradoras Aline Marotti e Christienne
Monteiro representaram a ABIC no 8° Encontro Nacional
[WCA Brasil.

Ricardo Silveira e
Sebastido Barbosa, §#
presidente da Embrapa
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CAFE DE SAO PAULO

EDICAO ESPECIAL
DOS MELHORES
CAFES DE SAO
PAULO E LANCADA
NO PALACIO DOS
BANDEIRANTES

Em cerimoénia realizada no Paldcio dos Bandeirantes,
sede do governo paulista, ocorreu o langamento da 162
Edigao Especial dos Melhores Cafés de Sao Paulo, evento
que contou com a presencga do Secretario de Agricultura
do Estado, Francisco Sérgio Ferreira Jardim.

Esses cafés foram adquiridos em leildo dos cafés
premiados do 17° Concurso Estadual de Qualidade do
Café de Sdo Paulo — Prémio Aldir Alves Teixeira e estardo
em supermercados e lojas gourmet, em embalagens
sofisticadas e identificadas por selos numéricos.

A cafeicultora Lucia Maria da Silva Dias, de Sdo Sebastido
da Grama, foi a grande camped com a nota maxima de
9,01. A produtora, e as empresas Café 3 Coragdes e Il
Barista Cafés Especiais receberam os certificados das
maos do secretario Francisco Sérgio Ferreira Jardim, os
certificados.

O Grupo 3 Coragdes foi campeédo na categoria Diamante,
pelo maior investimento em qualidade, num total de RS
10.200,00 e na categoria Ouro, pelo maior valor pago por
saca.

A 3 Coragles arrematou o lote de duas sacas do café
produzido por Arnaldo Alves Vieira, de Sdo Sebastido da
Grama, por RS 3.800,00, pagando RS 1.900,00 por saca.

Na categoria Especial, que distingue a empresa que pagou
o maior valor por uma saca do Microlote, a campeé foiall
Barista Cafés Especiais, que pagou RS 1.800,00 pela saca
de café produzida por Carlos Nobukazu Makimoto, de
Serra Negra.

Secretdrio Francisco Jardim recebe amostras dos cafés da EdicaoEspecial

A produtora camped, do 17° Concurso Lucia Maria da Silva
Dias, teve seus 8 lotes adquiridos pela Suplicy Cafés
Especiais, ao custo total de RS 9.600,00, sendo RS 1.200,00
por lote.

Para o presidente da Camara Setorial do Café, Eduardo
Carvalhaes, esse é um dos mais importantes concursos de
qualidade do Brasi],
cafeicultores paulistas a produzirem cafés de qualidade.

pioneiro e que estimula os

Esse é o Unico concurso que resulta numa edigao especial,
possibilitando ao consumidor paulista e mesmo de outras
regides apreciarem a qualidade do café de Sao Paulo.

O concurso, seguido do leildao e do langamento da
edigéo especial, ¢ uma promogédo da Camara Setorial
do Café de Sdo Paulo e da CODEAGRO - Coordenadoria
de Agronegécios da
Secretaria da Agricultura
do Estado, e conta com a
parceria do Sindicato das
Industrias de Café de Sao
Paulo, da ABIC - Associagao
Brasileira da Industria de
Café, da ACS - Associagao
Comercial de Santos e do
Museu do Café.

Dagmar Cupaiolo e
Nathan Herszkowicz com o secretario
Francisco Sérgio Ferreira Jardim
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EMBALAGEMDA KLABIN
MANTEM A QUALIDADE

CO DO CAFE ESPECIAL
BRFEF'EIE( . Desenvolvida com base em
pesquisas que duraram dois anos, a

nova embalagem da Klabin mantém

a qualidade dos graos de café por

periodos longos de armazenamento. Os

cafés especiais do tipo natural,
acondicionados por 18 meses nas
embalagens de papel de alta barreira
desenvolvidas pela empresa, atingiram o
maior nivel de pontuag¢ao na preservacgao das
caracteristicas originais dos graos, acima de
82 pontos, enquanto as embalagens a vacuo ficaram em 81 e as de juta em 73 pontos,
dentre a pontuagao maxima de 100.

Além disso, a embalagem possui custo inferior se comparada as embalagens a vacuo.
Os sacos de café sao reciclaveis e produzidos a partir de recursos naturais renovaveis
e 100% reciclaveis, com matéria-prima proveniente de florestas plantadas e
certificadas da Klabin.

CAFE COMO MATERIA-PRIMA
PARA CALCADOS

Com sobras do p6 de café, a empresa nat-2 realiza o empreendedorismo
criativo de calgados. A ideia é conseguir uma coloragao ideal ao “couro” feito a
partir de garrafas plasticas. Reconhecidamente vegana, a nat-2 néo utiliza
nenhum material de origem animal em seus produtos. Além do café, a
producdo leva borracha (ndo sintética) e cola a base de agua.

O sapato produzido na Italia possui uma tecnologia que minimiza a emissao de
diéxido de carbono e o pé de café é aplicado a uma camada do ténis, mantendo
o aroma natural do café. O material patenteado foi desenvolvido na Alemanha
e 0s ténis sdo 100% artesanais, produzidos na Italia.

Para conhecer a linha de produtos, acesse https:/nat-2.eu

CECAFE PREPARA COFFEE DINNER

O tradicional evento organizado pelo CeCafé — Conselho dos
Exportadores de Café do Brasil acontecera nos dias 28 e 29 de maio
de 2019, com o tema: “Cafés do Brasil: Qualidade com
Sustentabilidade”. Como nas edigbes anteriores, acontecera o jantar

CO I | e e na Sala Sado Paulo e o férum, com palestras e debates, sera no hotel
d Renaissance, ambos na cidade de Sao Paulo.
unner Mais informagdes no site: www.cecafe.com.br

Cecafe sio paulo, 28 e 29 de maio de 2019
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INDUSTRIA BRASHLEIRA

SOLUCAO DO
DESENVOLVIMENTO
DA EMBALAGEM
AO PROCESSO

DE ENVASE
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Solucbes em Embalagens S U L P R I N T

www.sulprint.com.br



a0 Brasipir

— i Indusiria da Catd

J

Natural e sauddvel, o café é uma das paixdes dos brasileiros, que estéo ficando cada vez
mais exigentes na questdo pureza e apurados na escolha de novos aromas e sctbgré';,

Por isso, a ABIC desenvolveu o PQC - Programa de Qualidade do Café. Um progréma que
classifica e garante a qualidade do café, facilitando a escolha e a identificacgo da qualidade
de cada marca. Basta ficar de olho nos selos das embalagens: Tradicional, Superior e Gourmet.
Escolha seu café preferido e relaxe. A ABIC garante a pureza e a qualidade do seu café.
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